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Ozet

Turistik el sanatlarinin kiiltiirel turizmin gelistirilmesine ve siirdiiriilebilmesine saglayabilecegi katkilart arastirmak amaciyla
gerceklestirilen ¢alismada; arastirmanin amacina uygun olarak nitel (kalitatif) arastirma yontemi ve kesifsel arastirma tasarimi kullanilmustir.
Calismanin ana kiitlesini Izmir iline bagli Menderes ve Kemalpasa ilgelerinde bulunan Gorece ve Nazarkdy boncuk atélyeleri isletmecileri
olugturmaktadir. Gorece’ de iki ve Nazarkdy’de alti olmak iizere toplam sekiz tane boncuk atolyesi bulunmaktadir. Yart yapilandirilmis
miilakat tekniginin kullanildigi ¢alismada; Oter ‘in (2010) “ Tiirk El Sanatlarmin Kiiltiir Turizmi Baglammda Degerlendirilmesi” adh
¢alismasindan faydalanilarak nitel arastirma yontemi gercevesinde 6zgiin bir soru formu diizenlenmistir. Soru formunda pazar, {iriin, fiyat,
dagitim ve tutundurmaya yénelik 16 adet agik uglu soru yer almaktadir. Calisma kapsaminda Izmir Gérece’de faaliyet gosteren Boncukkdy
boncuk atdlyesi sorumlusu, Izmir’in Kemalpasa ilgesine bagh Nazarkoy’de yasayan bir boncuk ustasi, kéy muhtari ve kaymakamhk
tarafindan tahsis edilen diikkanlarda 3 satig biifesi ¢alisani ile gergeklestirilen yiiz yiize goriismelerde; yoresel el sanatlarinin kiiltiirel
turizmin gelisimi tizerinde pozitif etkiye sahip oldugu; boncuk iiretimindeki en temel sorunlarin ise hammadde eksikligi ve Cin mali
boncuklarin olumsuz etkisi oldugu yoniinde bulgulara ulasilmistir. Kiiltiirel mirasimizin 6nemli bir par¢asi olmasina ragmen; nazar boncugu
sanatinin Bakanlik, kaymakamlik ve belediyelerce yonetimlerce yeteri kadar desteklenmemesinin s6z konusu sanatin siirdiiriilebilirligi
oniinde 6nemli bir engel olusturdugu; bu durumun yore ve iilke turizmi agisindan olumsuz sonuglar dogurabilecegi sonucuna varilmistir.
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The Role Of Local Handicrafts On The Growth Of Cultural Tourism: Gorece
(Boncukkoy) And Nazarkoy

Abstract

Qualitative research method and heuristic research design have been used in the study done for revealing the contributions of the
touristic handicrafts on cultural tourism about development and sustainability. Popilation of the study consists of the operators in Nazarkdy
and Gorece bead factories in Kemalpasa and Menderes districts. There are eight bead factories in Goérece and Nazarkdy. An original
questionnaire has been drawn up in accordance with qualitative research method using from the study that belongs to Oter (2010) “ The
Evaluation of the Turkish Handicrafts in the Context of Cultural tourism” in the study used semi- structured interview technique. There are
16 open- ended questions about market, product, price, distribution and promotion in the questionnaire. Those have discovered that local
handicrafts have positive influence on the development of cultural tourism, the main problem of the bead production is raw material shortage
and chinese made in the face to face interviews with the person in charge of Boncukkdy bead factory in Gorece, the bead craftman living in
Nazarkdy in Kemalpasa and the headman and the three women living off bead in the store allocated by the district governorship. The fact
that the disappearance possibility of the handicraft because of the short support of the local administrations though it is an important
constituent of our cultural heritage is the other conclusion of the study. This situation must be considered in terms of tourism.
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turizm faaliyetinin tiim yila yayilmasini saglayan alternatif
turizm g¢esitlerinin ise tlkelerin turizmden elde ettikleri
mevcut paym arttirilmasinda biiyiik rol oynadiklar1 ifade
edilebilir (Ali Agaoglu, 2004: 51). Biiyiik oranda yerel

GIRIS

Insan topluluklarina ait maddi ve manevi degerler

biitiinii olarak tanimlanabilen kiiltiir; kisilerarasi iletigimin
saglanabilmesinde ve siirdiiriilebilmesinde Onemli bir
etkendir. Bu yoniiyle degerlendirildiginde kiiltiir olgusunun
merak giidiisiniin Onciiliik ettigi turizm faaliyeti ile de
yakindan ilgili oldugu gorilmektedir. Ciinkd, turizm
sayesinde insanlar farkli toplumlara ait kiiltiirel 6zellikleri
tantyabilme ve 6grenebilme imkani bulmaktadirlar.
Ozellikle 2. Diinya Savasi’ndan sonra énem kazanan
turizm sektoriiniin, Tiirkiye gibi gelismekte olan iilkelerin
ekonomilerinde onemli bir paya sahip oldugu ve s6z
konusu {ilkelere sosyo-kiiltiirel agidan da biiyiik katkilar
sagladigi agiktir. 1970’li yillardan sonra ortaya ¢ikan ve

kimlige ve Ozgiinliige dayali olan kiiltiirel turizm (Cetin,
2010:182) alternatif turizm gesitleri arasinda yer almakta ve
kiiltiirel miras1 6n plana ¢ikarmaktadir. Resim, miizik, dans,
endiistri, el sanatlari, is, tarim, egitim, edebiyat, dil, bilim,
yonetim, din, mutfak, kentin fiziki 6zellikleri, mimari
eserleri ve yerel halk bir yorenin yerel kiiltiirel kaynaklarini
(kiilttirel mirasin ) temsil etmektedir (Uslu ve Kiper, 2006:
305-306). Ozellikle yoresel el sanatlar Kkiiltiirel turizm
kapsaminda ele aliabilecek bagli basma bir turistik
cekiciliktir ve hediyelik esya aligverisi turistlerin
harcamalarinin 6nemli bir kismini olusturmaktadir (Oter,
2010: 175).
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Latince “cultura” kelimesinden diger dillere gecmis
olan  kiiltir kavrami  12. yiizyildan bu yana
kullanilmaktadir. Onceleri tarimsal iiretimi, ekip bicmeyi
ifade eden kelime, 19. yiizyildan itibaren insan
topluluklarinin becerileri, sanatlari, gelenekleri ve yasam
bi¢imi seklinde tanimlanmistir. Tirkgede kiiltiir sdzciigii
yerine zaman zaman “bilgi, bilgi birikimi, ekin, bilgi
dagarcigi, hars” sozciikleri de kullamlmaktadir (Oter ve
Ozdogan, 2005: 127). Kiiltiirel miras ise bir toplumun
gecmisten giiniimiize siiregelen maddi- manevi kiiltiirel
degerlerini ifade etmektedir ve soz konusu toplumun
kimligini en iyi sekilde yansitmaktadir. Kiiltiirel mirastan
kastedilen her ne olursa olsun- bir obje, bir anit ya da bir
ritiiel- bir toplumu digerinden farklilastiran ozellikler akla
gelmelidir (Park, 2010: 116-119).

Kiiltiirel ~degerlere bagli olarak  gergeklestirilen
seyahatler ve bu seyahatler neticesinde edinilen deneyimler
ise kiiltiirel turizmi dogurmaktadir (Debes, 2011: 234).
Kiiltiirel turizm, bir yore ya da yore insanina ait tarih, sanat,
kiiltirel miras ya da yasam tarzi gibi ¢ekicilikler
dogrultusunda gergeklestirilen seyahatlerdir (Rudan, 2010:
578). Bireylerin bu tiir seyahatlere yonelmelerinde deniz,
kum, giines turizmi olarak adlandirilan kitle turizminin
doyum noktasma ulasmis olmasi ve paket turlara yonelik
ilginin artmasi da etkili olmustur (Alaeddinoglu ve Can,
2009: 512). Kiiltiirel turizm kapsaminda geziye katilan
egitim ve gelir diizeyi yiiksek bireyler, ozellikle kirsal
yerlesim yerlerine giderek yerel halkin yemeklerini tatmak,
halk gosterilerini izlemek, festivallere katilmak ve eski el
sanatlarini gormek istemektedirler (Avcikurt, 2009: 18). Bu
nedenle  kiltirel turizmi;  Maslow’un  ihtiyaglar
hiyerarsisinin son basamagini temsil eden kendini
gerceklestirebilmenin  bir pargasit olarak kabul etmek
miimkiindiir (Alaeddinoglu ve Can, 2009: 513).

Kiiltiirel turizmde asil amag; kiiltiirel, tarihi ve sanatsal
Ogeleri turistik arza doniistirebilmek ve bu &geleri
potansiyel ziyaretgi profilleri igin ulasilabilir ve gekici hale
getirebilmektir ( Rudan, 2010: 579). Ayrica kiiltiirel
donelerin  bulundugu destinasyonu yasanilabilir ve
tiretilebilir kilabilmek de kiiltiirel turizmin siirdiiriilebilirligi
acgisindan Onemlidir. Kiiltiirel mirasin pazarlanmasinda
kiiltiirel degerlerin bozulmasma ve zamanla bu degerlere
yabancilagsmaya sebebiyet verebilecek “kiiltiirel
metalasma” siirecinde yer almaktan kaginilmahdir. Bu
noktada kiiltiire] mirasin korunmasi ve kiiltiirel turizmin
yonetilmesi etkin rol oynamaktadir (Arthur ve Mensah,
2006: 301-302). Ciinkii geleneksel kiiltiriin tekrar
canlanmasina imkan veren ve yerel halka is olanaklari
sunan turizm; ayni zamanda kiiltiirel varliklarin fiziksel
bozulmalarimi, girilti  kirliligini, kiltirel varliklar
iizerindeki kontrol kaybini ve turizm sektoriine asiri
baglilig1 da glindeme getirebilmektedir (Uygur ve Baykan,
2007: 42-43).

Yazinda kiiltiir, kiiltiirel miras ve kiiltiirel turizm iligkisi
tizerine yapilan degerlendirmeler dikkate alindiginda;
kiiltiir ve kiiltiirel turizmin temel 6zelliklerini su sekilde
siralamak miimkiindiir (Emekli, 2006: 55):

e  Her iilkenin kiiltiirel degerleri kendine 6zgiidiir, bu

degerler avantaj ya da dezavantaj olarak
degerlendirilemez.

e Ulkelerin ortak kiiltiirel miras1 dgrenmelerine imkan
verir.

e  Maddi ve manevi kiiltiirel degerler turizm araciligiyla
maddi deger kazanir.
e Kiiltiirel turizm bir reklam ve propaganda aracidir.
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e  Kiiltiirel turizmde mevsimsel yogunlagma s6z konusu
degildir.  Turizm faaliyetinin  zamana-mekana
yayilmasinda etkin bir rol oynamaktadir.

e Kiiltiirel turizm iyi bir planlama, tanitim ve
organizasyon gerektirmektedir.

e  Talep yaratmada, talep ¢esitlendirmede, turistik iiriin
yaratma ve iriin c¢esitlendirmede kiiltiirel turizm
ayricalikli bir yere sahiptir.

e  Kiiltiirel turizm, turizmde arz-talep dengesinin
saglanmasinda etkin bir giice sahiptir.

e  Kiiltiirel turizm temel olarak kiiltiirel varliklar
korumaya olanak saglasa da iyi yonetilmedigi

takdirde  kiltiir ~ varliklarinin ~ yipranmasina,
bozulmasina ve deger kaybetmesine de yol
acabilmektedir.

Kiiltir ve Turizm Bakanligi’'nin 1988 yilinda
hazirladign ~ “Bir ~ Yérenin  Turizm  Imkénlarimn
Degerlendirilmesi I¢in Rehber” adh yaymnda Kkiiltiirel
degerler; tarihi eserler, arkeolojik eserler, tarihi dini
merkezler, miizeler, festivaller, 6zel gilinler, Tiirk folkloru
ve yoresel el sanatlari olarak smiflandirilmistir (Uygur ve
Baykan, 2007: 35).

Yoresel festival, senlik, panayrr gibi kiiltiirel
etkinliklerle el sanatlari, mirasin kiiltiirel turizme en yatkin
alanlar1 olarak
tanimlanmaktadir. Buna karsilik, kiiltiir turizminin etkisiyle
el sanatlarinin “turistik sanatlara”, yoresel senlik ve
kutlamalarin da “turistik animasyonlara ve faaliyetlere”
doniistiigii goriilmektedir (Ozdemir, 2009: 81).

El sanatlari, bireyin bilgi ve becerisine dayanan,
genellikle dogal hammaddelerin kullanildig, elle ve basit
aletler disinda makine giiciine ihtiyag duyulmadan yapilan
ve toplumun kiiltiiriinii, gelenek ve goreneklerini, folklorik
ozelliklerini tastyan, yapan kisinin zevk ve becerisini
yansitan, gelir saglayici ve iretime yonelik etkinliklerdir
(Ozdemir ve Kaya, 2011: 1149). El sanatlar1 zanaat
(geg¢inme amach elisine dayali islevsel esya yapim ve
sattmi) ile sanat (bedensel-zihinsel yetileri kullanarak
gecinme veya baska amacgla estetik duyulara seslenen
eylemler) arasinda yasam alani bulmakta; somut bir {irline
doniismeden Once geleneklerden siiziilen bilgi, anlayis,
gorgii, tasarim, stil, zaman gibi soyut boyutlarin etkisinde
sekillenmektedir. El sanati igindeki sanatsal emek, el
sanatgisinin kisiligi ve becerisine dayanmaktadir. Diger
yandan el sanatgisinin liretimlerini talep eden kullanicilarin
kimlikleri ve algi diinyalar1 da elisinin sanatsalligi hakkinda
fikir verebilmektedir. Tirkiye’de turistik aligverise konu
olan el sanatlar1 ¢ogunlukla geleneksel ve dekoratif nitelik
tasimaktadir. Ornegin; hali dokumaciligi, kuyumculuk,
seramik¢ilik, ¢omlekgilik, tas silislemeciligi, agag
oymaciligi, ebru, hat, minyatiir ve tezhip sanatlar1 gibi.
Turistlerin ~ 6zglinliik arayis1  igcinde el sanatlarina
yonelmeleri Tiirkiye gibi turizm endistrisi biiyiiyen
iilkelerde istihdama katki saglamakta; kirsal bolgelerden
kentlere go¢ii yavaslatmakta ve bulunduklart bolgeyi gekici
kilmaktadir (Oter, 2010: 175-178). Fakat kiiltiirel turizmin
canlanmasinda Onemli paya sahip olan el sanatlarinin
zamanla Ozelliklerini, islevlerini ve anlamlarint yitirdikleri
one siirlilmektedir. Turistlerin ucuz, egzotik, tagmabilir ve
dayanikli hediyelik esyalar yoniindeki istemleri s6z konusu
degisikliklere zemin hazirlamakta; yogun turistik talep,
geleneksel sanatla iligkisi bulunmayanlar1 bu alana iterek
taklit Girinlerin yapilmasina sebebiyet vermektedir (Dogan,
2004: 134- 135). Yine turizm merkezlerinde yogun taleple
karsilasan el sanatlarinin; sanayilesmenin 6n planda oldugu
bolgelerde unutulmaya ve yok olmaya yiiz tuttugu
goriilmektedir (Oter, 2010: 178).
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Bu calisma, turistik el sanatlarinin kiiltiirel turizmin
gelistirilmesine ve siirdiiriilebilmesine saglayabilecegi
katkilart belirlemeyi amaglamaktadir. Ayni zamanda
yorede icra edilen el sanatinin (nazar boncugu) kiiltiirel
turizm baglaminda degerlendirilmesi ve el sanatgilarinin
yagadiklar1 sorunlara 1g1k tutmasi ¢aligmanin 6zgiin yoniinii
olusturmaktadir.

5000 yil kadar &nce Misir topraklarindan dogan;
yoksulluk ve cehaleti oOnledigine inamlan nazar
boncuklarinin sohreti zamanla Ortadogu ve Avrupa’ya
kadar yayilmayi basarmugtir. Anadolu’da 3000 yillik bir
gecmise sahip olan bu sanat 19. yiizyil sonlarinda Arap
asilli cam ustalar1 tarafindan 6nce Gorece’de daha sonra
Kurudere (Nazarkdy)’de can bulmustur. Ates tuglasi, kil ve
samandan yapilan ocaklar cama sekil verir ve cam
odununun atesiyle hasatlar (lizerine camin sarildig1 ¢ubuk),
merdan (boncugun iizerine gozleri konduran yassi demir)
ve medlekler (yassi demir) hi¢ durmadan c¢aligir. Camu
nazar boncuguna doniistiren mavi, yesil, beyaz ve sari
renkler ise c¢esitli karisimlarin mucizesidir. Bakir tozu,
kepek, sofra tuzu camla birlestiginde mavi renk; kalay,
¢inko, kursun bakir tozu ile birlestiginde yesil renk; cam
opalle birlestiginde beyaz renk; ¢inko, metal ve kursunun
birlesiminden ise Izmir boncuk ustalarma 6zgii olan sari
renk elde edilir (Kaya, 2002).

MATERYAL VE METOT

Calismada arastirmanin amacina uygun olarak nitel
(kalitatif) arastirma yontemi ve kesifsel arastirma tasarimi
kullanilmigtir. Gegez’in (2005: 27) de belirttigi lizere,
problemi ve problemin boyutlarini ortaya c¢ikarmaya
yonelik olan kesifsel arastirma tasarimi daha ¢ok nitel
aragtirma yontemlerinde kullanilmaktadir. Calismanin ana
kiitlesini Izmir iline bagh Menderes ve Kemalpasa
ilgelerinde bulunan Gorece ve Nazarkdy boncuk atdlyeleri
isletmecileri ve boncuk satig Dbiifesi ¢alisanlari
olusturmaktadir. Gorece’ de iki ve Nazarkdy’de alt1 olmak
iizere toplam sekiz boncuk atolyesi bulunmaktadir. Veri
toplanmasinda ise yari yapilandirilmigs miilakat teknigi
kullanilmistir. Cahigsmada Oter ‘in  (2010) “Tiirk El
Sanatlarinin Kiiltiir Turizmi Baglaminda
Degerlendirilmesi” adli ¢aligmasindan faydalanilarak nitel
aragtirma yontemi c¢ercevesinde Ozgiin bir soru formu
diizenlenmigtir. Soru formunda pazar, iriin, fiyat, dagitim
ve tutundurmaya yonelik 16 adet agik uclu soru yer
almaktadir. Caligma kapsaminda Izmir Gorece’de faaliyet
gosteren Boncukkdy boncuk atlyesi sorumlusu, {zmir’in
Kemalpasa ilgesine bagli Nazarkdy’de yasayan atdlye
sahibi bir boncuk ustasi, kdy muhtar1 ve kaymakamlik
tarafindan tahsis edilen yerlerde boncuk satig1 yaparak
gecimlerini saglayan 3 satis biifesi calisani ile yliz yilize
goriismeler gerceklestirilmistir. S6z konusu kisilerle yiiz
yiize gorismeler sonucu elde edilen veriler betimsel analiz
yontemiyle degerlendirilerek raporlanmustir.

BULGULAR

16 Temmuz 2012 tarihinde izmir Gérece’de 22 yildir
faaliyet gosteren Boncukkdy boncuk atdlyesi sorumlusu
Murat Kaya ile yapilan goriigmede pazara- turistlere
yonelik sorulan sorular neticesinde alman yanitlar su
sekildedir:

Soru P1
Uriinler hangi hedef kitleye pazarlanmaktadir? Neden?
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Yanit P1

“Uriinlerimiz en fazla i¢ piyasaya pazarlanmakta ve i¢
pivasamin biiyiik kismuni ise toptancilar olusturmaktadir.
Dus piyasa olarak ise inanglari ve kiiltiiriimiize benzerligi
nedeniyle Yunanistan’ n 6n planda oldugu soylenebilir.”

Soru P2

Milliyet, cinsiyet ve yas degiskenleri ile gocuklarin
satig alma davranislari iizerinde etkili oldugunu sdyleyebilir
misiniz?

Yanit P2

“Kesinlikle sdyleyebiliriz. Ornegin, diger soruda da
belirttigim gibi nazar inancim tasiyan milletler (ki
Yunanistan1 6rnek verdik) daha fazla ilgi gosteriyor. Yine
cinsiyet  bakimindan  talebi  degerlendirdigimizde;
bayanlarin ve ¢ocuklu ailelerin daha fazla talep yarattigini
soyleyebiliriz.”

Soru P3
Nazar boncuklarma olan talep fiyata duyarli mi?

Yanit P3

“Tiiketici genellikle ucuz iiriinii almay tercih ediyor. Bu
tercihte Cin iiretiminin etkili oldugunu soyleyebiliriz.
Ciinkii bizim iirettigimiz boncuklarda hammadde olarak
hurda cam kullaniliyor ve gercekten hammadde tedarikinde
sorunlar yasiyoruz. Yasadigimiz bu sorunlar ister istemez
fivatlarimiza yansyor. Tiiketici ise orijinal iiriinlere benzer,
fakat hammaddesi farkli olan daha ucuz iiriinleri almayt
tercih ediyor. So6z konusu durum da tabii ki piyasay
durgunlastiriyor.”

Soru P4
Nazar boncugu alimiyla ilgili gelecekten beklentileriniz
nedir?

Yanit P4

“Her seyden dnce nazar boncugu bizim kiiltiirimiizii
yansitiyor ve Unesco tarafindan somut olmayan kiiltiir
mirast listesine aday gosterildi. Dahasi Izmir’in logosu
artik saat kulesi degil, nazar boncugu. Dolayisiyla daha
once tizerinde durdugumuz “Cin etkisi” yok edilebilirse ya
da azaltilabilirse ve yeterli tamitim yapiulabilirse gelecekte
de talep devam eder. Netice itibariyle nazar boncugu bizim
kiiltiirtimiiziin - bir pargast ve bizi biz yapan kiiltiirel
degerlerimize sahip ¢tkmamiz gerektigine inantyorum.”

Uriinii (nazar boncugu) degerlendirmek amagh yoneltilen
soru ve yanitlar ise s0yle 6zetlenebilir:

Soru U1
Firmanin satis kapasitesi hakkinda ne sdylenebilirsiniz?

Yamt Ul

“Kiginin iirettigi boncugun niteligine gore degisebilir.
Boncuk atélyelerinde ¢alisanlar yerli halktan olusuyor ve
parga bagi iicret aliyor. Bir boncuk atélyesinde ortalama 4-
5 kisi ¢alistyor. Ancak giiniimiizde isi seven, tecriibeli eski
ustalarin olmamasu iiretimi de satisi da etkiliyor.”

Soru U2
Uriin dizayn1 (boy, agirhik, ambalaj vs.) konusundaki
kararlar kim tarafindan nasil aliniyor?
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Yamt U2

“Taleple birlikte o yil hangi konsept modaysa; iiriinler de
genellikle o sekilde dizayn ediliyor. Ornegin bu yil bereketi
simgeleyen nar seklinde dizayn edilmis iiriinlere siklikla
rastlayabilirsiniz. ”

Soru U3

Uriinler marka olarak nitelendirilebilir mi? Uriinii
taklitlerinden nasil ayirabiliriz?
Yanit U3
“Kesinlikle iiriinlerimiz marka olarak nitelendirilebilir.
Uriinleri taklitlerinden aywt etmede en belirleyici faktor
stiphesiz fiyat. Orijinal iirtinlerin Cin iiriinlerine nazaran
daha pahali oldugunu séyleyebiliriz.”

Soru U4
Nazar boncugu iretiminde karsilagilan temel sorunlar
nelerdir?

Yamt U4

“Temel sikintimiz hammadde. Boncuk iiretiminde diisiik

isida eriyebilen hurda fakat kaliteli cam kullaniyoruz.

Dolayisiyla cam  fabrikalarinda herhangi bir sebeple

meydana gelebilecek iiretim krizi sikintiya neden olabilir.”
Fiyatla ilgili yoneltilen sorular ve alinan yamitlar su

dogrultudadir:

Soru F1

Fiyat belirlemesine nasil karar veriliyor? Nazar
boncuklarinin fiyat araligi nedir? Taksitli satig imkan1 var
m1?

Yanit F1

“Fiyatlart maliyet ve talep belirliyor. Bazi iiriinler i¢in ¢ok
yiiksek fiyatlar belirleyemiyoruz. Ciinkii Cin’den benzerleri
geliyor. Orijinal iiriinlerde fiyat daha esnek. Uriinlerimiz 5
kurus- 600 TL araliginda degisiyor. Taksitli satis

yapmiyoruz.”
Soru F2
Satis i¢in hangi araglar kullanilmakta?
Yanit F2
“En  fazla internet araciligiyla satiglarimizi
gerceklestiriyoruz.”

Dagitimla ilgili olarak ise boncuk atdlyesi sorumlusuna
su sorular yoneltilmistir:

Soru D1
Ulke igerisinde nazar boncugu satiglarmin alansal
dagilimi nas1l?

Yanit D1

“Giineyde ¢ok sayida toptancimiz var. Zaman zaman
Antalya’ya iiriinlerimizi pazarlasak da en fazla Istanbul’a
satiyoruz.”

Soru D2
Toptancilarin, perakendecilerin ve turistlerin satiglar
icindeki pay1 nedir?

Yanit D2

“Uriinlerimizi en fazla toptanciara satiyoruz. Turistik
talebi ise tanmitim eksikligi sebebiyle daha ¢ok Izmir ve
cevresi olusturuyor.”

Soru D3
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Koydeki zanaatkarlarin kurmus oldugu bir dayanigsma
Orgiitli var m1?
Yanit D3
“Hayr, herhangi bir dayanisma érgiitii bulunmamakta.”
Murat Kaya’ya promosyon dahilinde yoneltilen sorular
ve alinan yanitlari su sekilde belirtebiliriz:

Soru P1

Turistler nazar boncuklari hakkinda en cok hangi
kaynaklar araciligiyla bilgi sahibi oluyorlar? Bilgilerinin
yeterli oldugunu diisiiniiyor musunuz?

Yanit P1

“Turizm sektoriinde en fazla agizdan agza pazarlama etkili
oldugu i¢in turistler de daha ¢ok baskalarimin deneyimleri
araciligiyla bilgi sahibi oluyorlar.”

Soru P2
Nazar boncuklarimni pazarlayan saticilarin niteligi nedir?
Saticilara egitim verilmelimidir?

Yanit P2
“Saticilarin  ozellikle yabanct dil konusunda yetersiz
oldugunu sdyleyebiliriz.  Dolayisiyla  dil, iletisim ve

pazarlama konusunda egitilmeleri gerektigi
diisiincesindeyim.”
Soru P3

Magazalarda turistlere yonelik gosteriler yapiliyor mu?
Ucretli mi? Turistlerin bu gosterilere ilgisi nasil?

Yanit P3

“Yapwyoruz. Ucretli degil. Bu gosteriler miisteriler
tarafindan gayet ilgi goriiyor; satin alma davranislarint da
etkiliyor.”

24 Temmuz 2012 tarihinde Izmir’in Kemalpasa ilgesine
bagli eski adi Kurudere, yeni ismi 2007 Bakanlar Kurulu
Karariyla Nazarkdy olarak degistirilen boncuk {iretiminin
gerceklestirildigi koyde; Boncuk Ustast Erdal Ozcan ile
yapilan goriismede ise daha ¢ok nazar boncugu iiretiminde
yasanilan temel sorunlar ve boncuk sanatinin gelecekte
varligin1 koruyup koruyamayacagi konusu ele alimmustir.
Tamitim eksikligi nedeniyle satislarm genellikle Izmir ve
cevresi ile sl kaldigmm ifade eden Erdal Ozcan; dis
pazarda ise Almanlarin, Uzakdogulularin, Danimarkalilarin
ve Isveglilerin ilgi gosterdigini belirtmekte; satin alma
davranigi esnasinda karst karsiya kalmman problemleri su
sekilde ifade etmektedir:

“Nazarkéy’'de  Cin  diriiniine  rastlayamazsiniz.
Uriinlerimizin orijinalligini yabanct turiste
kamitladigimizda ( ki Cin iiriinlerinden farkli olarak bizim
tirettigimiz boncuklarin icerisinde kalan demir izi ve
boncuk deliklerinin bir tarafimin dar digerinin ise genis
olusu orijinalligin en onemli gostergeleridir) miisteriyle
pek fazla sikinti yasamiyoruz. Ancak, yabanci miisterilerle
iletisim konusunda  problemlerimiz var. Satis
elemanlarumizin yabanct dil konusunda yetersiz olmalari ve
miisterileri yonlendirecek rehberlerin olmayist onemli

stkintilara  sebebiyet  veriyor. Aymi zamanda  satis
elemanlarmin  teknik  bilgi  konusunda da yetersiz
olduklarini  soyleyebiliriz.  Boncuk yapiminda  hangi

malzemelerin kullanildigint ve boncugun son seklini nasil
aldigini miisterilere yeteri kadar agiklayamiyorlar. Tabii
egitim seviyelerinin diisiik olmasinin da bu durumda pay
biiyiik.”
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Erdal Ozcan boncuk iiretiminin inceliklerini ve

zorluklarini ise soyle belirtmektedir:
“Yaptigimiz is biiyiik emek isteyen bir is. Yaklasik 1200
derece ategin oniinde boncuk iiretmeye calistyoruz. Boncuk
tiretimi icin kaliteli hurda cama, boncuga renk vermek igin
boyaya, oduna, ¢elik demire, elemana ve uygun bir mekdna
ihtiyacimiz var. Uretimin yapildigi ocagin riizgdr yonlii
olmamasi, bacasimin yiiksek olmasi ve duvarlarmin is
¢ekebilmesi boyalt olmamasi ve iyi bir havalandirma
sisteminin olmast gerekiyor. Dolayisiyla Nazarkdy'de
boncuk iiretimi yapilan ocaklarin bu is igin ¢ok da elverigli
oldugu soylenemez. Kalifive eleman eksikligimiz var.
Iscilerin sigortasiz calismalart ve az gelir elde etmeleri
sebebiyle artik kimse bu isi yapma taraftari degil. Diisiiniin
ki kisi bagina diisen yillik gelir 4- 5 bin civarinda. O yiizden
bu iste 16 yildwr yeni elemanlar yetismiyor. Aslinda bu is
babadan ogla gegen bir meslek. Ben de agabeyimden
ogrendim. Fakat ¢ocuklarimn bu isle ugrasmalarini asla
istemem. Boyle giderse bu sanatin devam etmesi ¢ok zor.
Devletin bir sekilde miidahale etmesi sart. Tabii koy halki
olarak bizlerin de dayamsma igerisinde olmasi. Fakat
hepimiz suan toptancilara bagimh olarak ¢alisiyoruz ve
emegimizin karsiligini da alamiyoruz.”

Nazar boncugunun kiiltiirel degerler arasinda 6nemli bir
yere sahip oldugunu belirten Erdal Ozcan; Kemalpasa
Belediyesi tarafindan diizenlenen Nazarkdy Boncuk
Festivali ile ilgili su aktarimlarda bulunmaktadir:

“Nazarkéy'de 1942 yilindan bu yana boncuk
iiretilmesine ragmen; son 3 yildir boncuk festivali
diizenleniyor. Tanitim ve organizasyon eksikligi nedeniyle
festivale daha ¢ok ILzmir ve c¢evre illerden katilim
gergeklesiyor. Festivale katilan kisi sayisi  konusunda
elimizde net bir bilgi yok. Ancak ilkine tahmini olarak 300-
350; ikincisine 600- 700, iigiinciisiine ise organizasyon
eksikligi ve boncuk festivaliyle aymi tarihe denk gelen
Boyoz Festivali nedeniyle 150- 200 kisinin katildigin
soyleyebiliriz. Kemalpasa Kiraz Festivali'ne katilim daha
yogun oluyor ve festival 3 giin siiriiyor. Organizasyonu
daha iyi oldugu i¢in halk daha fazla talep gésteriyor. Bu da
gayet normal. Kiraz Festivali'ne katilan  kisilerin
Nazarkéyii de gormeleri saglansa hem ilimiz hem de biz
kazaniriz.”

Nazarkdy muhtar1 Mehmet Yigit ve kaymakamligin
tahsis ettigi diikkanlarda boncuk satigi yapan satig biifesi
calisanlari, boncuk  iiretiminde  karsilasilan  ve
karsilagilabilecek sorunlari soyle dile getirmektedir:

“Koyiin kurulusu 1870 li yillara dayaniyor. Onceleri
koy gecimini tarim ve hayvanciliktan saglarken; 1942
yilinda kimi boncuk ustalarimin kéye gelerek boncuk
ocaklart a¢malart  zamanla kéyde bu sanatin  yer
edinmesine neden oluyor. Tabii boncuk da zamanla form
degistiriyor. Ornegin onceleri sadece hayvanlara takmak
igin tiretilen boncuklar daha sonralart olmazsa olmaz bir
siis esyast niteligine biiriiniiyor. Koyiimiiz 125 haneli, 349
niifuslu bir koy ve 100 kisi boncuk tireterek gecimini
saglyor. Ancak bu sanatin yok olmamast igin reklam ve
tamtim  gibi  faaliyetlere ihtiyacimiz  var. Bizim bu
Sfaaliyetleri  gergeklestirecek  maddi — imkdnumiz  yok.
Kéyiimiiziin boncuk festivali var. Fakat tamitim eksikligi
nedeniyle sadece Izmir ve cevre illerden simrli sayida
katthm  oluyor.  Turizm  Bakanligi'nin, valilik ve
kaymakamhigin bu konuda daha duyarli olmasint istiyoruz.
Bu sanatin kaybolmamas igin egitimlerin diizenlenmesi ve
stirekli hale gelmesi gerektigi goriisiindeyim. “TC. Kiiltiir
ve Turizm Bakanligi Aragtirma ve Egitim Genel Miidiirliigii
Nazarkéy Geleneksel Géz Boncugu Kursu” adi altinda 3
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aylik kurs diizenlendi. Ancak 3 ay bu sanati 6grenmek igin
yeterli degil.”

SONUC VE TARTISMA

Bir topluma ait kiiltiirel degerlerin korunmasinda
kiiltiirel miras olgusu onemli rol oynamakta; insanlarin
farkli milletlere ait kiiltlirleri tanima ve gérme arzusunu
igerisinde barindiran  kiiltiir turizmi igin biiyiikk bir
potansiyel olusturmaktadir. Tarihi ve arkeolojik eserler,
ozel giinler, festivaller ve folklor kiiltiirel degerler arasinda
yer almakta (Uygur ve Baykan, 2007: 35- 46); el sanatlar1
ise Ozgilinliik arayigi igerisinde olan turistin deneyimine
kiiltiirel motifler eklemesi bakimindan ayri bir 6nem
tasimaktadir (Oter, 2010: 177- 178).

Yoresel el sanatlarmin kiiltiirel turizm kapsaminda
degerlendirilmesini amaglayan calismada gergeklestirilen
goriismelerde; Yyari yapilandirilmis miilakat  teknigi
kullamlmug; izmir iline bagli Menderes ve Kemalpasa
ilgelerinde faaliyet gosteren Gorece ve Nazarkdy boncuk
atolyeleri isletmeci ve calisanlarmma pazar, {iriin, fiyat,
dagiim ve promosyona yonelik toplam 16 soru
yoneltilmistir.  Gergeklestirilen — goriigmelerde;  nazar
boncugu {iretiminde en temel sikintinin hammadde
yetersizligi oldugu; orijinal {rlinlere gére ucuz olmasi
sebebiyle Cin iiriinlerinin daha fazla tercih edildigi ve belki
de en Onemlisi nazar boncugunun Tirk kiltiirlini
yansitmasina ragmen,; yeterli tanitimin yapilmamasi ve sdz
konusu sanati zor sartlar altinda icra etmeye g¢alisan yore
halkinin desteklenmemesi sebebiyle sanatin geleceginin
tehlikede oldugu sonuglarina ulagilmigtir. Yo6re turizmi
acisindan onemli bir potansiyeli temsil eden ve son 3 yildir
diizenlenen Nazarkdy Boncuk Festivali’ nin, tanitim
yetersizligi ve organizasyon eksikligi sebebiyle gerektigi
gibi degerlendirilememesi elde edilen sonuglardan bir
digeridir. Oyle ki sdz konusu festivale katilan kisi sayist
konusunda herhangi bir istatistiki veriye ulagilamamigtir.

Koy muhtar1 ve kaymakamlik tarafindan tahsis edilen
diikkanlarda nazar boncugunu satisa sunan satis biifesi
calisanlart ile gergeklestirilen goriismelerde ise boncuk
iretiminin yerel yonetimlerce yeteri kadar desteklenmedigi;
Turizm Bakanligi” nin Katkilariyla kdyde agilan boncuk
yapimu kurslarinin yeterli olmadigi ortaya ¢ikmaktadir.

Sonug olarak ¢alisma; yoresel el sanatlarmin kiiltiirel
turizmin gelisimi tizerinde pozitif etkiye sahip oldugunu
dogrulamakta; yoreye Ozgi kiiltiirel degerlerin turizmle
iligkisini ele alan bazt c¢aligmalarla  paralellik
gostermektedir (Semenderoglu ve Cakicioglu, 2007,
Donlon ark. , 2010; Oter, 2010). Aym zamanda, bu
calismada oldugu gibi kiiltiirel turizmi yoresel bazda
degerlendiren diger calismalar da; kiiltiirel degerlerin
turizmden pay alabilmesini s6z konusu degerlerin
siirdiiriilebilirlik  ilkeleri dogrultusunda birer turistik
cekicilik haline getirilebilmesine baglamaktadir (Rudan,
2010).

Calismanin {zmir ili ile sinirlandirilmis olmasi ve yerli
ve yabanci literatiirde konu ile ilgili smirli sayida
caligmanin bulunmasi c¢alismanin kisitlar1 arasinda yer
almaktadir. Dolayisiyla, ileriki ¢aligmalarda farkli yorelere
ait el sanatlarinin kiiltiirel turizm kapsaminda ele alinarak
karsilastirilmas1 miimkiindiir, ya da yoresel el sanatlarinin
kiiltiirel turizmin gelisimindeki roliinii irdelemek yerine;
kiiltiirel turizm, yoredeki el sanatlarmin siirdiiriilebilirligi
kapsaminda ele alinabilir.

S6z konusu el sanatinin yaratacagi sosyo-ekonomik
etkilerin  artirilabilmesinde  Avrupa Birligi Projeleri
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alternatif olarak gosterilebilir. Bu projelerle gerek yatirim
gerekse istihdam konusunda yeni olanaklarin yaratilmasi
mimkiindiir.

Diger taraftan, iriin tasarimi, tanitim ve pazarlama
faaliyetlerinin erisim sayfalari ve sosyal medya (facebook,
twitter vb.) araciligi ile yapilmasi; yabanci dil ve iletisim
egitimi konularmda Izmir’de yer alan {iniversitelerin
akademik birimleri ile ortak ¢alismalar gerceklestirilmesi
degerlendirilebilecek diger alternatiflerdendir. Ornegin;
Kuyumculuk ve Taki Tasarimi Programi, Pazarlama
Programi, Yonetim Bilisim Anabilim Dali, Modern Diller
Bolimii, Halkla {liskiler ve Tamitim Bolimi ve
Reklamcilik Boliimii gibi iiniversitelerin ilgili alanlarinda
gbrev yapan uzman Ogretim elemanlar ile yiiriitiilebilecek
ortak projeler bu alanda 6nemli katk: saglayabilir.
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EK-1
SORU FORMU

A)PAZAR- TURISTLER

al) Uriinler hangi hedef kitleye pazarlanmaktadir?
Neden?

a2) Milliyet, cinsiyet ve yas degiskenleri ile
¢ocuklar satig alma davraniglar iizerinde etkili midir?

a3) Nazar boncuklarina olan talep fiyata duyarli
m1?

ad) Nazar boncugu alimiyla ilgili gelecekten
beklentileriniz nedir?

B) URUN- NAZAR BONCUGU

bl)  Firmanin satig kapasitesi hakkinda ne

sOylenilebilir?

b2) Uriin dizaym (boy, agirlik, ambalaj vs.)
konusundaki kararlar kim tarafindan nasil alinmaktadir?

b3) Uriinler marka olarak nitelendirilebilir mi?
Uriinii taklitlerinden nasil ayirt edilebilir?

b4) Nazar boncugu tiretiminde karsilasilan temel
sorunlar nelerdir?

C) FiYAT

cl) Fiyat belirlemesine nasil karar veriliyor?
Nazar boncuklarinin fiyat araligi nedir? Taksitli satig
imkan1 var mi1?

€2) Satis igin hangi araglar kullanilmaktadir?

D) DAGITIM

d1) Ulke igerisinde nazar boncugu satislarinin
alansal dagilimi nasil?

d2) Toptancilarin, perakendecilerin ve turistlerin
satiglar icindeki pay1 nedir?

d3) Koydeki zanaatkarlarin kurmus oldugu bir
dayanisma Orgiitii var mi?

E) PROMOSYON

el) Turistler nazar boncuklar1 hakkinda en ¢ok
hangi kaynaklar araciligiyla bilgi sahibi oluyorlar?
Bilgilerinin yeterli oldugunu diigiiniiyor musunuz?

e2) Nazar boncuklarmi pazarlayan saticilarin
niteligi nedir? Saticilara egitim verilmeli midir?
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e3) Magazalarda turistlere yonelik gosteriler
yapiliyor mu? Ucretli mi? Turistlerin bu gosterilere ilgisi
nasil?
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