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OZET. Degisen tiiketim pratikleri, insanlar1 yalmzca ihtiyaclarini karsilayacaklar tiiketimden ziyade
stirekli daha fazlasina yonlendirmektedir. Bu dogrultuda gosterisgi tiikketim, bireylerin ¢evresindekilere
kendini ispat etme, takdir gérme, sayginlik kazanma, statiinii ve prestijini gostermek amaciyla tiikettikleri
liiks mal ve hizmetleri “teshir” yoluyla sergilemeleridir. Gosterisgi tiikketim pratigi ¢ok eskilere dayanmakla
birlikte ilk kez Thorstein Veblen tarafindan ele alinarak kavramsallastirilmistir. Giinlimiiz diinyasinda
stirekli gelisen ve degisen iletisim teknolojileri, gelisen ve degisen yeni iletisim ortamlarini da ortaya
cikarmugtir. Sosyal medya, bireylerin gosterisei tiiketim faaliyetlerini sergileyebilecekleri en uygun ortami
temsil etmektedir. Bireyler, sergiledikleri tiim gosterisci tiiketim pratiklerini sosyal medya mecralar
iizerinden sergileyerek, yasantilarini digerlerine sunmaktadir. Ciinkii, gosterigei tiiketimde yalnizca sahip
olmak ve tilketmek degil teshir de son derece 6nemli bir yer tutmaktadir. Bu caligmada oncelikle tiiketim
ve gosterisci tilketim olgusu ele alinmis, ardindan sosyal medya kavrami incelenerek gosterisci tiikketim ile
arasinda bag saptanarak ortaya konmustur. Calismanin son asamasi olan aragtirma boéliimiinde ise, sosyal
paylasim platformlarindan Instagram tizerinden incelemek iizere 6rneklem olarak segilen 10 profilin
Instagram kullanim tiiketim pratikleri hem goérsel metin analizi hem de igerik analizi ile analiz edilerek
bulgular degerlendirilmistir.
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REFLECTION OF VEBLEN'S CONSUMPTION CULTURE ON
SOCIAL NETWORKS: INSTAGRAM

ABSTRACT. Changing consumption practices constantly lead people to more than just consumption to
meet their needs. In this direction, conspicuous consumption is the display of the luxury goods and services
that individuals consume through exhibition in order to prove themselves, to be appreciated, to gain respect,
to show their status and prestige. The conspicuous consumption practice dates back to old times, but was
first conceptualized by Thorstein Veblen. Social media represents the most appropriate environment in
which individuals can exhibit conspicuous consumption activities. Individuals present all their conspicuous
consumption practices through social media channels and present their lives to others. Because, not only
possessing and consuming is an important part of conspicuous consumption but also exhibition. In this
study, firstly the phenomenon of consumption and conspicuous consumption are discussed, then the
concept of social media is examined and the relation between conspicuous consumption is revealed. In the
last part of the study, Instagram usage and consumption practices of 10 profiles selected as samples for
viewing on Instagram from social sharing platforms were analyzed with both visual text analysis and
content analysis and the findings were evaluated.
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GIRIS

Tiiketim, insanoglunun var oldugu giinden beri tarih sahnesinde var olmus bir olgudur.
Tiim insanlar diinyaya geldikleri andan itibaren solunumla oksijen tiiketmeye baslarlar.
Bu sebeple, insanlar tiiketici kimligi dogustan bahsedilmistir. Insanlar yaparak, bir seyleri
kullanarak tiiketir ve yok ederler. Modern ¢aglardan once insanlar, sadece varliklarini
stirdiirmek amaciyla tiiketim yaptiklart i¢in yalnizca biyolojik gereksinimlerini
karsilayacak kadar mal edinir ve tiiketirlerdi. Fakat sanayilesme ve teknolojik gelismelere
paralel olarak birey ve toplumlarin tiikketime yonelik bakis agis1 degismeye baslamustir.
Bireyler, ilk safhada sadece varliklarin1 muhafaza etmek amaciyla gergeklestirdikleri
tiiketim etkinliklerini, farkli bir boyuta tasimis ve tiiketimden yalnizca somut degil, soyut
faydalar da beklemeye baslamustir. Insanlar artik tiiketimi, statii ve prestij sahibi olmanin,
mutlulugun ve bireysel istiinliigiin, begenilmenin vb. cesitli unsurlarin vasitas: olarak
gormekte ve dolayisiyla c¢esitli mecralarda birgok farkli tiiketim big¢imleri ortaya
koymaktadir. Bu durum insanlarin tiiketimi bir tiir mesaj olarak kullanmasi bigiminde de
yorumlanabilir. Bagka bir ifadeyle insanlar gosteris¢i tiiketimi bir tiir medyatik
mekanizma olarak kullanmakta ve iletisimlerini dolayimlamaktadirlar (Unal, 2022).

Bu durumun en somut hali modern doneme gelindiginde gosterisgi tiikketim olarak
ortaya ¢ikmaktadir. Gosterisgi tiiketimin 6zlinii statii ve prestij sahibi olma, digerlerini
imrendirme ve kiskandirma gibi giidiiler yatmaktadir. Modern ¢aglardan once asillerin,
soylu ailelerin, ve devlet kademesinde iist diizey gorevlilerin sergileyebildigi gosterisci
tilketim etkinlikleri, sanayinin gelismesiyle beraber toplumun her diizeyine yayilmus,
insanlar1 etkilemis ve insanlara kendini digerlerinde ayirt etme firsatt sunmustur. Fakat
bunun i¢in salt gosterig¢i tiiketim yeterli olmamakla birlikte diger insanlara karsi
yapilmasi yani bireyin tiikettigi liikksii afise etmesi gerekmektedir.

Teknolojinin ilerlemesiyle beraber ¢evrimigi ortamlar ortaya cikmistir. Iletisim
araglarinin ve var olan diinya niifusunun doniisiimiine bagl olarak insanlar artik sadece
etrafindakilerin degil, fiziksel olarak uzak olan diger birgok insanin gozetimi ve denetimi
altina girmistir. Veblen’e gore gozetim altindaki birey de sahip oldugu saygimnligin,
prestijin, statiiniin diger insanlar tarafindan fark edilmesinde tiiketebildigi tim mallart
bariz bir bigim ifsa etmekten farkli bir yol segememektedir. Bunun yaninda bu gosterisci
tilketim edimi anlamlari bosaltilmis bilgilerin sirkiilasyonu artirmakta, enformatik
cehaletin ayyuka ¢ikmasina vesile olmaktadir. (Unal, 2020)

Veblen’in degisim gosterdigini sOyledigi iletisim araglarinin giiniimiizdeki izdlisiimii
sosyal paylasim aglaridir. Insanlarin etrafini kusatan, onlarin reel sosyal iliskilerini sanal
bir ortama tasiyan sosyal paylasim aglari, akilli telefonlarin ve bilgisayarlarin giin
gectikce daha fazla kisiye ulasmasiyla birlikte yasamin her alaninda ulasilabilir duruma
gelmistir. Bireyin reel sosyal iligkilerini zaman ve mekan siirlamasi olmaksizin sanal
ortama tagiyan sosyal paylasim aglari, kisiler i¢in daha fazla insan karsisinda kendilerini
goriiniir kilabilecekleri bir mecra var etmistir. Boylece, kisa bir siirede ve daha az ¢abayla
oldukga fazla sayida insana erisebilme imkani, gosterisgi tiiketimi i¢in benzersiz bir ortam
yaratmaktadir. Sosyal paylasim agi kullanicilari, kullandiklar1 en pahali markalari,
gittikleri en lilks mekanlar, tiikettikleri en pahali yemekleri ve ¢ok cesitli liikks tiikketim
etkinligini bu aglarda paylasmayi statii ve prestij sahibi olmanin ve diger insanlari
kiskandirmanin en kolay bigimi olarak gormektedir

Bu ¢alismada oncelikle, genel anlamda gosteris¢i tiiketime iligkin kavramsal gergeve
sunulmustur ve Veblen’nin Aylak Smif Teorisi kapsamli bir bigimde agiklanmustir.
Ardindan dijital medyanin ve 6zellikler sosyal paylasim aglarinin gosterisci tiiketim i¢in
sundugu ortam tartisilmistir. Son olarak, arastirmanin metodolojisine iliskin bilgiler
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verilmis ve elde edilen verilerin sonuglar1 degerlendirmeye tabii tutulmustur. Arastirmada
igerik analizi teknikigi gérsel metin analizi teknigiyle birlikte uygulanmistir. Sosyal
paylasim aglarindan Instagram’da belirlenmis profillerin, belirlenen kategorilere
baglaminda segilen gorselleri degerlendirmeye alinmig, Instagram araciligiyla oraya
koyulan gosterisgi tiiketim gozler Oniine serilmistir.

GOSTERISCI TUKETIM KAVRAMI

Sahip oldugu iiriinler ve agresif satin alma davranigi araciligiyla kendisini bir ziimreye
dahil eden birey, yalnizca iiriinlerin temsil ettigi sembolik anlam ve imajlar tiiketmekle
kalmayip, ayni zamanda iirlinlerin ¢cagrisimlarinmi etrafindaki diger insanlara yansitan bir
ayna islevi gormektedir. Gosterisin mantigi gelir diizeyi ve satin alma giiciine dayansa da
baska bazi etmenlerden etkilenmektedir. Bireyleri gosterisgi tiikketime yonelten sebepler,
fabrikasyon tiretimin artmasi ve iiriin ¢esitliligin genislemesi, egitim diizeyinin artmasi
ve dolayisiyla gelir seviyelerinin artmasi, sahip olunan mesleklerin farklilasmasi, toplum
tarafindan takdir gorme duygusu ve sayginlik kazanma, satin alma araglarindaki degisim
ve modaya uyum saglama ¢abasidir (Acar, 2000: 42-47). Demek ki bireyler, degisen
toplumsal kosullara ayak uydurmak, sahip olduklar statiiyli korumak ve zenginliklerini
afise ederek prestij kazanmak amaciyla gosterisci tiiketim  etkinliklerinde
bulunmaktadirlar.

Gosterisci tiiketim kavrami, bireyin iginde bulundugu toplumda sahip oldugu statiiyii
ve maddi giiclinii ve sergileme amaciyla gergeklestirilen ve diger insanlarla arasindaki
mesafeyi muhafaza ederek 6zendirmeye yonlendiren tiiketim bigimidir (Giiner, 2017:
81).

Daha kapsamli bir ifadeyle gosterisci tiiketim; toplumsal katmanlar arasinda iist
tabakalara dogru bir meyil icerisinde olan tiiketici sinifinin, talep ettigi tiriinlerin parasal
karsiliginin artmasi karsisinda ilgilerinin de artirmalari, ayni ihtiyaci daha ekonomik bir
bigimde giderebilecekleri halde dahi daha yiiksek fiyatli iriinleri tercih etmeleriyle
toplumdaki diger bireylere sunmak ve gosteris yapmak gayesiyle gergeklestirdikleri
tiiketim sekli olarak anlasilmaktadir (Demir ve Acar, 1992: 152).

THORSTEIN VEBLEN’IN GOSTERISCi TUKETIM TEORISI

Thorstein Veblen “conspicuous consumption” yani gosteris amagh tiiketim kavramini
ilk kez kullanarak sosyolojik elestiriler 1518inda literatiire kazandiran isim olmugtur.
Veblen’in ¢alismasinin esas odagi, calismayan kesimin yani aristokrat sinifin ekonomik
olarak konumu 6nemi olsa dahi Veblen, bu ekonomik olguya sosyolojik ¢éziimlemeler
sunmus, bu baglamda calismayan sinifin ekonomik ve toplumsal alandaki tutumlarini
aciklarken, gosteris amaglh tiiketimin irdelenmesini zaruri gérmistiir (Agikalin ve
Erdogan, 2004: 6- 7).

Veblen’in eserinin genelinde kanitlama girisiminde bulundugu hipotez, tiiketicilerin,
biyolojik ve fizyolojik gereksinimleri tatmini igin tiiketime ydnelmeleriyle birlikte
toplum tarafindan sayginlik ve prestij kazanma, kendisini ve statiisiinii ispat etme ¢abasi
ile hareket ettikleridir.

Tiiketim olgusunu simifsal zeminde ele alan Veblen, bireylerin toplumsal statiilerini
yansitan ekonomik kazanglara ve servete sahip olmanin yeterli olmadigini ve bu giiciin
statii farkin1 daha goriintir duruma getirmek igin diger bireylerde imrenme durumunun
ortaya c¢ikmasini saglayacak sekilde alenen ‘“gosterisci tiiketim” bi¢iminde tiiketme
gerekliligine dikkat ¢ekmektedir (Odabas1,1999: 155).
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Veblen gosterisgi tiiketime iliskin kuramini dort temel argiiman g¢ergevesinde insa
etmistir. Bunlar: “maddi 6ykiinme”, “aylak sinif/gosteris¢i aylak”, “gOsterisci tiikketim
ve “temsili tikketim”dir. (Veblen, 2017).

Maddi Oykiinme

Bir malin tiiketimi, dogal olarak mallarin birikimini siirekli ve zorunlu kildig1 igin
tesvik edici niteliktedir. Miilkiyet olgusunun temelinde bulunan giidii de oykiinmedir.
Mal biriktirmek insanlar arasinda haksiz bir {stlinlik olusturur ancak ayni zamanda
sahibine de onur bahseder. Ne bir malin tiikketimi ne herhangi bir malin birikimi ne de
kazanmaya yOnelik makul bir glidii i¢in ikna edici bir sey bulunamaz (Veblen, 2017: 30).
Bu nedenle alt tabakadakiler de toplumun {ist kesimine Oykiinerek mal birikimine
yonelmektedirler.

Sahibine onur bahseden bu seylerin dogasinda miilkiyet, itibarin ve sayginligin
tizerinde uzlasilan bir dayanak konumuna geldi. Her ne sekilde olursa olsun, ister bireyin
saldirgan bir tutum gozeterek kendi ¢abasiyla ister pasif bir sekilde miras yoluyla elde
edilsin, toplum igerisinde sayginlik kazanmak, prestij ve statiisiinii slirdiirmek igin
bireylerin miilkiyet sahibi olmas1 ve mal miilk edinme zaruret haline gelmistir (Veblen,
2017: 32).

Hiyerarsik toplumsal diizen igerisinde Oykiinme asagidan yukariya dogru
seyretmektedir. Toplumun iist sinifi alt tabakadakiler ile arasindaki makas1 giderek agmak
isterken, alt tabakadakiler ise siirekli bir bigimde {ist sinifi taklit ederek onlara yetisme
arzusu i¢indedir. Bu baglamda, sayginligin ve itibarin konvansiyonel bir dayanagi haline
gelen tiiketim standard iist siniftakilerin koydugu citaya gore belirlenir. (Veblen, 2017:
96)

Nihayetinde, mal-miilk edinmenin digerlerine kars1 (haksiz) bir istiinliik yarattigini ve
sahibine statii verdiginin farkinda olan toplumun alt katmanindaki kisiler, sahip olduklar1
maddi unsurlar1 kendisiyle esdeger veya daha alt statiide konumlanmis olan bireylere
gosterisgi bir bigimde teshir ederek tiiketmeye meyillidirler. Tiim bu siireci Veblen,
maddi dykiinme olarak tanimlamaktadir.

2

Aylak Sinif — Gosteriggi Aylak

Soylular, rahipler ve onlara eslik edenler, bir biitiin olarak aylak sinifin1 var ederler.
Bu sinifin ¢ok ¢esitli ugraslari olsa da sinai olmama agisindan ortak bir ekonomik 6zellige
sahiptirler. Ust sinifin sinai olmayan bu ugraslari, genel anlamda; ydnetim, dini etkinlik,
savas ve spor alanlarii kapsar (Veblen, 2017: 10).

Veblen (2017: 45), “aylak” terimini miskinlik veya uyusukluktan ziyade zamanin
iretici olmayan tiiketimi anlaminda kullanmaktadir. Bunun dayanagi olarak ise, iiretken
olan mesguliyetin degersiz olarak degerlendirilmesi ve aylak¢a bir yasam siirmek isteyen
bireyin maddi yeterliligini gostererek zamanin iiretken olmayan bi¢imde tiiketildigini
belirtir.

Veblen’e gore, aylak sinifi, kiiltiirel evrimin bir tiir ¢iktis1 olan miilkiyetin kavramiyla
birlikte ortaya cikmistir. Aylak sinifinin toplum ic¢inde goriiniirliik kazanmasi igin
toplumun yagmaci bir topluluk niteliginde olmas1 ve ugraslarin sabit uygulamadan rutin
bir is programina geg¢isinde (toplulugun bir kismi1 islerden muaf tutulacagi i¢in) hayatin
idamesinin kolay bir sekilde saglanmas1 gerekmektedir (Sar16z, 2005: 125).

Aylak smif icinde bireylerin siirdiirdiigli baz1 isler degerli olarak nitelendirilirken
bazilar1 ise degersizdir. Bu ayrimda, degerli olarak nitelendirilen ugraslar erkeklerin
yiiriittiigli savas gibi faaliyetlerken, kadinlarin veya kolelerin ifa ettigi degersiz ugraslar
ise kahramanca bir unsur icermeyen faaliyetlerdir. Giliniimiizde ise bu ayrim sinai ve siai
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olmayan ugraslar arasinda tebariiz etmektedir. Modern ¢agin bu temayiizii, kahramanlik
ve angarya arasindaki yiizeysel ayrimin giiniimiize gore doniismiis halidir (Veblen, 2017:
14-16).

Seylerin dogasinda, yasamin tiim konforu ve liiksleri aylak smifa ayrilmistir.
Ekonomik gelismenin erken asamalarindan bu yana mallarin, 6zellikle de daha kaliteli
mallarin smirsiz tiikketimi, yani hayati idame ettirebilecegi tiiketimin disinda olan tiiketim
aylak sinifa 6zgiidiir. Clinkii, daha miikemmel olan bu mallarin tiiketimi, mal varliginin
kanit1 olarak sahibine onur bahseder ve bu tiiketimden ka¢inmak bir kusur olarak
algilanarak alt sinifa bagli bulunmanin bir isareti olur. Bu nedenle, aylakca bir yagamin
sunduklar1 ve getirileri, tim modern ve medeni insanlarin nazarinda giizel ve ylicedir. Bu
baglamda, emek gerektiren mesguliyetlerden sakinmak maddi basar1 ve sayginligin
geleneksel bir isareti olmus, iiretken emegin icrasi ise yoksulluk ve alt sinifa tabi olmanin
gostergesi olmustur. Bu durum ise, topluluk igerisinde sayginlik gorme ile ¢elismektedir.
degerinin bir sonucu olarak prestij sunar ve itibar goriir, ikincil olarak da toplumun geri
kalani tarafindan imrenilen seyleri tiikketmek zaten kendiliginden saygi goriir (Veblen,
2017: 41-73).

Gosterisci Tiiketim

Veblen, “gosteris¢i aylaklik™ ve “gdsterisci tiiketim “in  olgunlagmasinda  ve
bireye kazandirdig1 sayginligin arka planinda, her iki kavramin da ortak olarak icerdigi
“bosa harcama” hususunun bulundugunu oOne siirmektedir. Gosteris¢i aylaklik
durumunda, ¢abalar ile zaman bosa harcanmis olurken, gdsteris¢i tiiketim sirasindaysa
maddi unsurlarin bosa harcanmasi s6z konusudur. Fakat her iki kavramda, neticede varlik
sahibi olundugu anlamina gelir ve geleneksel olarak birbirlerini ikame ettikleri kabul
edilir. Belirli bir harcamanin bosa harcama olduguna kanaat getirilebilmesi i¢in
harcamanin bir biitiin olarak bireyin hayatina olumlu bir etkisinin olup olmadigina
bakilmaldir (Veblen, 2017: 80).

Kapitalizmin domine ettigi modern zamanda, toplum igerisinde saygmligin istinat
ettigi sey ekonomik giictiir ve bu giicii gdstermek de devamliligini saglamak da iki sekilde
miimkiindiir: “Gosteris¢i aylaklik™ ve “gosterisci tiikketim”. Varligini ispat etme ve
kendini kanitlama gilidiisi bulunan birey i¢in toplumun tamaminda bu durum
gozlemlenebilir. Bu sebeple, toplumun en alt seviyesinde bulunan sefil yoksullar dahi
oldukca dnemli ihtiyaglarin baskisi altinda degillerse geleneksel gosteris¢i tiikketimden
vazgecemezler. Boylece, kiskancglik giidiisii zemininde gosteris¢i tiiketim ortaya cikar.
(Veblen, 2017: 79- 81)

Gosterisci tiiketim bu baglamda kent niifusu acisindan daha gereklidir. Kirsal niifusta
kazanilmig gelirden ziyade, biiylik kalabaliklarin bir arada bulundugu ve devam tiikketme
durumunda oldugu kent niifusunda elde edilen gelir, gosterisci tikketim bakimindan daha
caziptir. Mallarin, hizmetlerin ve insan yasaminin devinimi boyunca ortaya ¢ikan tespit,
tiikketicinin sayginligin1 korumak ve ona onur bahsetmek icin ihtiya¢ olmayan harcamalar
yapilmas1 gerekliligidir. Buna gore, savurgan ve miisrif olmak prestij kazanmak i¢in
sarttir (Veblen, 2017: 82-89).

Sahip olunan mallarin agik¢a gosterilmesi, gosterisci tiiketimin kosuludur. Kiymetli
mallarin, torensel bir bicimde sergilenmesi ve tiiketilmesi, aylak sinifi i¢in bir sayginlik
aract olarak kabul gérmektedir. Varliklarin yeterince afise edilmesi ic¢in son olarak
kiymetli hediyeler ve liiks ziyafetlere bagvurulmaktadir. Modern ¢agin aylak siifinin
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tertipledigi davetler asil amacinin disinda, pahali {iriinlerle ile donatilarak davetliler ile
eglenceli zaman gegirmeye hizmet etmektedir (Veblen, 2017: 72-73).

Temsili Tiiketim

Mal varliginin birikmesine bagli olarak aylak sinifin gelisimi de islevsel ve yapisal
olarak devam eder. Buna bagli olarak az ¢ok bir riitbe ve kademe sisteminin bulundugu
smif icerisinde farklilasmalar meydana gelir. Veblen (2017: 73-74), bu teorisine soyle
aciklik getirmektedir:

“Daha diisiik kademedekiler, ozellikle ziigiirt veya marjinal aylak centilmenler, bir
bagimhilik veya sadakat sistemi araciligiyla iist kademedeki aylak centilmenlere katilirlar;
bunu yaparak himayesi altinda olduklar: kisilere (patron) istinaden, itibarlarini artirirlar
veya aylak yasama yol agan vasitalarda bir artig elde ederler. Bunlar, himayesinde olduklar:
kisinin maiyetinde bulunan bir kisi ya da himayesinde olduklar: kisinin usagi, hizmetcisi
haline gelirler ve himayesinde olduklar: kigi tarafindan beslenip desteklenmeleriyle birlikte,
himayesinde olduklar: kiginin riitbesini belirtirler ve asirt derecedeki mal varliginin temsili

titketicisi olurlar.”

Ancak hiyerarsik diizen igerisinde toplumsal skalada asagi dogru inildikge, temsili
aylakligin ve temsili tiiketim 6devlerinin yalnizca ese birakildigi noktaya ulasiriz. Orta
sinifa dahil olan aile igerisindeki es, temsili aylaklik gbrevini, hanenin nami ve hane
reisinin sayginlig1 i¢in devam ettirir. Bunlarin bir disavurumu olarak orta siif hane
techizatinin “sik ve bakimli” kismi bir gosteris¢i tiiketim 6gesiyken ayni zamanda ev
hanimi tarafindan yerine getirilen temsili aylakligin birer bulgusudur. Hane kadinin
gerceklestirdigi temsili tiikketime duyulan ihtiyac, toplumsal skala igerisinde maddi olarak
en altta bulunanlar arasinda bile daha giicliidiir. Arkaik yapidaki bu kurumun evriminin
cagdas bir sonucu olarak kadin, hem gercekte hem teoride erkegin iirettigi mallarin
“torensel tiiketicisi” konumuna yiikselmesidir. Ancak, temsili tiketim veya temsili
aylaklik, 6zgiir olmayan bireyi temsilidir, bu nedenledir ki kadin, teoride hala erkegin
menkul mahdir. Gerek es gerekse hizmetgiler tarafinda, himayesinde bulunulan kisinin
altinda yapilan gosterisgi aylaklik ve gosterisci tiiketim, sayginlhigi, prestiji ve ini
artirmak amaciyla yapilan bir yatirimi temsil eder (Veblen, 2017: 74-79).

DIJITAL MEDYA VE GOSTERISCI TUKETIM

Dijital medya ve ozellikle sosyal paylasim aglari giinimiizde milyonlarca insani
igerisine ¢eken ve onlarda bir sanal olarak bir araya gelme hissi yaratan bir aragtir.
Diinyanin her yerinde sosyal paylagim aglarini kullanan, ayni seylerden hoslanan veya
benzer fikri yapiya sahip olan kisilerin, gruplar kurmalarma ve hali hazirda var olan
topluluklarda etkin bigimde yer almalarma imkan vermesi sayesinde kullanicilarin
tamami birbirlerinden belirli seyler goriip etkilenebilecegi ve diger kullanicilart da
etkileyebilecekleri bir ortam olarak etki seviyesi ve alani genis bir mecradir (ilhan ve
Ugurhan, 2019:37). Demek ki insanlar sosyal paylasim aglarini belirli baz1 amaglar i¢in
kullanmaktadirlar. Kisiden kisiye farkliliklar gosteren sosyal paylagim aglarinda yer alma
amaglari, hayali kimlik sergilemek, kisisel profiller olusturmak, yetenekleri sunmak,
diger kullanicilart gozetleme ve yine onlar tarafindan gézetlenme arzusu, teshir etmek,
sanal bedenler olusturmak, bazi amaglara yonelik orgiitlenmek ve sanal ortamda
etkinlikler diizenlemek olarak siralanmaktadir (Toprak, vd., 2009: 88). Bunlara ek olarak
insanlar dijital medya {izerinden toplumsal degerleri ve pratikleri kisisel ¢ikarlarina alet
ederek birer ekonomik meta haline getirebilmektedir. Birer tiikketim malzemesi olan
degerler ve pratikler hem bireyin kendisi hem de diger fertlerin, topluluklarin ve
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toplumlarin  duygularini, duyarliliklarint ve degerlerini yalama olmasina neden
olmaktadir (Hanavci, 2020: 273-274).

Insanoglunu tarih sahnesinde yer almaya basladigindan beri var olan bir olgu olarak
tilketim, zaman gegtikce doniismiis ve arag olmaktan ziyade bir amag¢ olmaya dogru
evrilmistir. Bu doniisiimiin bir ¢iktist olarak kisiler artik satin alma faaliyetlerini sadece
ihtiyacini1 gidermek iginde degil belirli baz1 arzular giiderek gergeklestirmeye baslamistr.
Bazen bir bos zaman etkinligi olarak gergeklestirilen tiikketim, bazen haz duyulan bir
eglence olarak bazen de toplum igerisindeki itibar ve statiiyii kanitlamak igin yapilirken
giinimiizde sahip olunan mali teshir etmek ve sergilemek de tiiketim etkinliginin bir
gerekliligi olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Bozyigit, 2018: 682).

Bireyler, satin aldiklar1 mal ve hizmetleri sergilemekten bir beis gérmemekle beraber
ozellikle toplumundaki diger bireyler tarafindan deger goren ve ozenilen rin ve
hizmetleri satin almaya gayret etmektedir. Buna gore, takdir edilme ve onaylanma arzusu
ile hareket eden birey ihtiyaglarini karsilamayan {iriin ve hizmetler satin alarak gosterisgi
tiiketime meyletmektedir.

Gosterisgi tiiketim, bireylerin {iyesi oldugu aileye, mensup oldugu gruplara ve bagh
bulundugu topluma kars1 sayginligini kanitlamak ve prestijini sergilemek amaciyla
gergeklestirdigi tiiketim faaliyetleri olarak adlandirilabilir. Giinimiizde bireyler, maddi
imkanlarinin izin verdigi 6lgiide tiiketmekten ziyade teshir etmek amagh tiiketim yapan
bireylere dontismistiir. Veblen’in yillar 6nce 6n gordigii gercekligin imajlarla ikame
edildigi giiniimiizde, sosyal paylasim aglar1 bireylerin toplumsal statiilerinin yeniden
insasinda ve geri kalan insanlara gosterilmesinde firsat yaratmaktadir. Teshir etmek ve
afise etmek amaciyla tikketim yapan insanlar artik satin aldiklart mal ve hizmetleri internet
mecralarinda g6z 6niine serebilmektedir (Soncu, 2017: 155). “fletisim araclar: ve
popzilasyonun devinimi sonucunda birey, bir¢ok insanin gézetimine maruz kalwr, ki
onlarin dogrudan gozetimi altindayken bu bireyin sayginlhigimin yargilanmasinda,
tiiketebildigi mallart (ve belki uydugu Qorgii kurallarini) teshir etmekten bagka bir ara¢
kullanilmaz” (Veblen, 2017: 81)

Gosterisgi tilketimde davranisi sergileyen kisiler, sosyal paylasim aglarinin teshir
edebilme kabiliyetini, nihai amaglar1 dogrultusunda bir arag olarak kullanirlar. Tiiketiciler
bulunduklar1 pahali mekanlari, sahip olduklar1 liks mallari, pahali bos zaman
etkinliklerini, yedikleri pahali yemekleri ve dolayisiyla diger kullanicilara gostermek
istedikleri yasam bigimlerini sergilemek adina kendi yasantilarini diger sosyal paylagim
aglar1 kullanicilarina kendi rizalari ile diizenli bir sekilde teshir etmektedirler
(Sabuncuoglu, 2015: 373-374).

Sosyal paylasim aglari, bireylerin olmay1 arzuladiklari benligi ve sahip olmay: hayal
ettikleri kimligi olusturup sergileyebildikleri bir ortamdir. Yani, insanlar giinliik yasamda
ve sosyal ¢evresinde olmadiklar1 ancak ulasmak istedigi kisiligi bu aglarda soyut olarak
yaratip diger insanlara sunmaktadir. Kullanicilar, bu hayali kimliklerini olustururken
sosyal paylasim aglarinda olusturdugu Kisisel profillerden yardim almaktadir. Bu profiller
araciligr ile kendilerine iliskin olumlu bilgileri ve icerikleri digerlerine sunarak takdir
edilme duygusunu tatmin etme ¢abasi icerisine girmektedirler. Bireyler, sosyal paylagim
aglarinin takdir etme sekli olan begeniyi alirlar ise 6zgiivenleri artmakta ve daha fazla
caba gostererek olumlu imaj1 siirekli hale getirmeye ¢alismaktadirlar (Thoumrungroje,
2014: 8). Bunu yaparlarken tipki Descartes’1n cogito’sunda oldugu gibi, Tanrisal bir vasfa
sahipmisc¢esine, muhataplariin herhangi bir sorgulama veya elestiri yapmadan onun
buyruklarmi kabul etmeleri gerekiyormus gibi (Ingeg, 2022: 174) yapmaktadirlar. Yani,
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dijital medyada sundugu igeriklerin hicbir siizgecten gegmeden derhal begenilmesini ve
paylasilmasi, geregi neyse yapilmasi temel taleplerden biridir.

Veblen’in gosterisgi tilketim kuraminin temelinde tiiketim faaliyetlerinin odak noktasi
olarak kiyaslama olgusunu bulunmaktadir. Gosterisci tiikketimde tiiketiciler, gosterisini
yaptig1 mal ve hizmetler ile digerlerini kiskandirmak ve bunun neticesinde saygi gormek
amaci ile tiiketir (Soncu, 2017: 154).

Bu baglamda sosyal paylasim aglari, liiks tiiketimler araciligi ile bireylerin digerleri
ile arasina mesafe koymasi, prestijini sergilemesi ve kiskandirma olarak kullanilmaktadir.
Sabuncuoglu (2015: 374) bu durumu soyle 6zetlemektedir:

“Gésteris amagh tiiketim ¢abas giiden bireyler de bu platformlar aracihig ile tiikettikleri
liiks markalari, gittikleri restoranlari, gezdikleri yerleri, yedikleri liiks ve farkli yemekleri
kisacast yasam bigcimlerini ve gésterme c¢abasina girdikleri kimliklerini diger bireylere
aktarabilmektedirler. Bu noktada onem ile iizerinde durulmasi gerekilen kavram liiks
olagelmektedir. Ciinkii gosteris yapabilme, kendini digerlerinden iistiin ve kendini belirli bir
swmifin igine ait gosterebilme ¢abast sosyal medyada ancak tiiketilen liiks marka, mekan ve

zaman ile gerceklesebilmektedir.”’

Demek ki sosyal paylasim aglari, insanlara statii, prestij ve sayginlik kazandiran iiriin
ve mekanlarin teshiri i¢in bigilmis kaftan niteligindedir. Nitekim tiiketim faaliyetleriyle
sayginlik kazandigini varsayan milyonlarca kullanici kendilerini satin aldiklart iirtinlerle,
gittikleri mekanlarla, aldiklar1 hizmetlerle birlikte teshir etme (yaniltict) 6zglirliigiiniin
tatmaktan tereddiit etmemektedirler (Ingeg, 2020: 339).

Son tahlilde, bireyler bir toplum mensubu olarak yasadiklar1 ortamlar icerisinde her
zaman hiyerarsik diizen hep gozetmis ve digerlerinden farkli olduklarmi ispat etme
girisiminde bulunmuslardir. Ge¢mis donemlerde yani dogustan sahip olunan nitelikler,
kabiliyetler ve gorevler gibi bircok unsur baglaminda gergeklestirilen bu girisimler,
giinimiizde liiks olanin tiikketimi ve teshiri araciligiyla gerceklestirilmektedir. Gosterisci
tiketim baglaminda bu gorevi dstlenen arag ise her gegen giin kullanimi artan ve
milyonlarca insana igerisine ¢eken sosyal paylasim agi olmustur.

ARASTIRMANIN METODOLOJISI

Aragtirmanin amact; gosterisci tiiketimin unsurlarinin, daha once saptanan sosyal
paylasim aglar1 aracilifiyla ne tiir gonderiler ve paylasimlar ile sergilendigini
irdelemektir. Sosyal statii sahibi olma ve kendini diger bireylere ispat etme konusunda
genis bir kitle tarafindan aktif olarak kullanilan sosyal paylasim aglarinda bireylerin
gosterisci tiiketimi ne sekilde uygulanmaya calistiklar ortaya ¢ikarilmaya calisilacaktir.
Bu caligsma, Veblen’in literatlire kazandirdigi “gosterisci tiiketim” kavraminin onun
cercevesinden ele alip giinlimiiz modern yasam tarzi kosullarinda nasil bir boyut
kazandigin1 agiklayacak olmasi bakimindan 6nem arz etmektedir.

Arastirma kisminda, “gdrsel-metinsel verileri anlamay1 ve sosyal gercekligi kendi
baglamindan inceleyerek yorumlayici yontem ile 6n plana ¢ikaran bir metot” olan nitel
arastirma yontemlerinden (Kus, 2003: 77) “acik bir metnin 6zelliklerinden asikar
olmayan bir baglamin 6zelliklerine yonelik ¢ikarimlar yaparak sosyal ger¢ekligi 6l¢en bir
yontem” (Merten’den akt. Gokge: 2019:30) olarak tanimlanan igerik analizi yontemi
kullanilmistir. Bu baglamda, sosyal paylasim ag1 olan Instagram’da secilen hesaplarin,
gosterisei tiiketim ile bagdasan gonderileri belirlenmis olan kategoriler gercevesinde
incelenmistir.
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Gorsel metin analizinde Richard Chalfen’in ortaya koydugu betimsel analiz
bilesenlerinden faydalanilmistir. Chalfen (1987: 30-58) gorselleri asagidaki bilesenler
tizerinden analiz eder:

» Katilimcilar: Bu bilesen ile fotografta goriinen, fotografi ¢eken ve bu fotografi
inceleyen kisiler belirlenir.

« Sahne/Dekor/Arka Plan: Bu bilesen ile fotografin yerlestirildigi mizansen belirlenir.

» Konu: Bu bilesen ile fotografta asil anlatilmak istenen tema, olay ve olgu, konu
belirlenir.

* Mesaj Bicimi: Bu bilesen ile fotograf {izerinde fotograf sahibinin yaptigi
diizenlemeler ve miidahaleler belirlenir.

» Kod: Bu bilesen ile fotografta verilmeye ¢aligilan duygu ve mesaj, kamera kullanimi
ve odak degerlendirilerek belirlenir.

Calismanin aragtirma kisminda kategoriler, verilerin icerigi baglaminda olusturulup
analiz edilmistir. Analize tabii tutulan Instagram profillerinin paylastiklar: igerikler;
marka, yeme-igme, mekan veya yer bildirimi, serbest zaman faaliyetleri olarak
kategorilere ayristirilmistir. Instagram igerikleri arastirma icerisinde bir ¢dziimleme
birimi kabul edilmistir. Arastirma kapsaminda gosterisci tiiketim yapanlar kiimesinde
oldugu 6ngoriilen bireyler ele alinmistir. Cok sayida sosyal paylasim ag1 olmasina karsin
analize tabi tutulan igerikler igin gorsel isitsel zenginlikler barindirmasi sebebiyle
“Instagram” platformundan secilmistir. Analize tabii tutulacak olan profiller herkese acik
kullanict profilleri arasindan segilmistir.

Arastirmada, elde edilen bilgiler dogrultusunda analiz bakimindan karakteristik
ozellikler barindiran birim, olay ve olgularin ele alindig1 genel manada evreni temsil eden
ve evrenin tipik bir 6rnegi oldugu diisiiniilen bir alt grubun 6rneklem olarak secildigi ve
ornekleme dahil edilen kontrol birimlerinin de iizerinden calisilacak ozellikler ile de
baglantist olan 6rneklem segme yontemlerinden amagh 6rneklem yontemi kullanilmistir.
Bu baglamda, liye sayis1 ve etki seviyesi gorece yiiksek olan Instagram’1 kullanan kisiler
caligmanin evrenini olustururken arastirmanin Orneklemini ise, gosterisci tiiketim
davramglarini  Instagram isimli sosyal paylasim aginda sergileyen kullanicilar
olusturmaktadir.

Arastirmada veriler, glinlimiiz teknolojisinin sundugu imkanlardan faydalanilarak
internet aracihigiyla Instagram’dan elde edilen gorsellerden olusturulmustur. Gosterisci
tilketime yatkin olan kullanicilar arasindan rastgele secilmis olan Instagram profilleri
tarafindan yayinlanan fotograflar, durum giincellemeleri ve diger paylasimlari
incelenerek degerlendirilmistir.

Icerik analizi ve gorsel metin analizi yapmak amaciyla kategorilerin belirlenmesinde
Veblen’in yasadigi donem itibari ile isaret ettigi tiiketim yontemlerinden yola ¢ikilmistir.
Bu dogrultuda, tezin arastirma kisminda Instagram tizerinden tanimlamalara uygun olarak
herkese acik profiller arasindan 10 profil secilerek, sahip olunan mal, yeme-igme, mekan
ve serbest zaman faaliyetleri kategorilerinde gonderileri incelemeye tabi tutulmustur.
Ancak, tezden iiretilmis olan bu makalede, sekli sinirliliklar1 g6z 6niinde bulundurularak
sadece “sahip olun mal” kategorisinde bir kullanicinin igeriklerinin tiim bilesenleriyle
analizine yer verilmistir. Ayrica Instagram profilleri belirlenirken “onaylanmis” yani
mavi tik almis hesaplar kullanilmamis ve farkli begeni sinirindaki kisiler ele alinarak
toplumun her kesiminden gosteris¢i tiiketime 6rnek teskil edebilecek bir analiz yapilmaya
caligilmistir.
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BULGULAR
Sahip Olunan Mal Kategorisi:
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Gorsel 1. Ceket

Katilimer bileseni, fotograf araciligiyla kurulan iletisim ortaminda bulunan herkesi
icermektedir. Bunlar, fotografta goriinen, fotografi ¢geken ve inceleyen kisilerdir (Chalfen,
1987: 27). Gosterisgi tiikketimin sosyal paylagim aglarinda sergilenmesi esnasinda en ¢ok
dikkat ¢eken paylasimlar arasinda gosterebilecegimiz kategori, kullanicilarin kendilerini
gostermekten ziyade satin aldiklart drlinlere dikkat c¢ekecek sekilde pozlar ile
olusturduklar1 ve takipcilerine sunduklar1 gorsellerdir. Gorsel 1, Chalfen’in katilimci
bileseni dahilinde incelendiginde fotografta goriinen kisi, fotografi ¢ceken kisi ve bu
fotografi goren Instagram kullanicilaridir. Ilk fotografimizda kullanici, kendisinden
ziyade satin aldigi Moschino markali liikks tirlinii sergileyerek fotografi ¢eken kisiyi de
gosterisci tiiketiminin bir pargast haline getirmistir. Burada Onemli olan nokta
kullanicinin vermek istedigi mesajin yani sira mesaji almasimni istedigi kisilere de
ulagmaktir. Profilini herkese agik olarak kullanmayi tercih eden kullanici bu sayede liiks
tiketimini daha fazla kisiye sergileyebilmis ve de ¢ok fazla sayida begeni almayi
basarmistir.
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Sahne-Dekor-Arka Plan Bileseni:

L
. @ I - Tokip Et
Radisson Blu Hotel, Vadistanbul
@ I ©Onun da sana selami
vart”

Kac kisi bugun bunu soyledi?&

G m—--©

€) T— e ocip

tirnaklaninizi yapiyoruz «gm

@ I - B -
Ablana selam sayle aleykim selam
onunda selami var.Yalannnnnnn
selami yok@ @ @

Qb N

2.537 begenme

giris yap.

Gorsel 2. Canta

Sosyal paylagim aglar igerisinde kullanilan ve sunulan hemen her fotograf dolayl
yollardan mesajlar igermektedir. Burada da sahne-dekor-arka plan bileseni ile fotografta
gozikenlerin haricinde bir arka plan okumasi gerekmektedir. Fotograf ¢ekilmeden dnce
tasarlanan veya dizayn edilen ortam kullanici profilleri hakkinda kiiclik detaylar
barindirabilir. Gorsel 2’te Instagram kullanicist mat ve koyu renklerle donatilmis bir otel
odasinda poz vermektedir. Arka planin mat renkli olmasi fotografi goriintiileyen kisilerin
dikkatini dogrudan fotograftaki 6znelere yonlendirmektedir. Kullanict burada aslinda
kendisinden ziyade sifonyerin iizerine O6zellikle markasinin amblemi goziikecek bir
bi¢imde biraktigi ¢antasina dikkatleri cekmek istemistir. Ayrica bulundugu liikks oteli de
yer etiketi olarak kullanarak gorselligini destekler nitelikte gosterisgi tiiketim
davranisinda bulunmay1 ithmal etmemistir.

Konu Bilegeni:
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Gorsel 3. Elbise
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Konu, fotografta asil anlatilmak istenen tema, olay ve olgu, konunun {izerine
odaklanarak, ortaya cikarilan gorseli simgelemektedir (Chalfen, 1987: 29). Fotograf
incelemelerinde Chalfen’in konu bileseni ile iizerinde durmak istedigi nokta, fotografin
sunuldugu kisilere nasil mesajlar verdigi ve sergilenen {iriinlerin fonksiyonlarindan
ziyade popiilaritesi ve sahip oldugu degerlerdir. Bu konu dahilinde yukarida incelenen
ornek fotografta (Gorsel 3) konu olarak son derece olagan bir anne-kiz iliskisi konusu
sergileniyor gibi goziikse de burada asil dikkat ¢ekilmek istenen konu kiyafetlerin renk
dengesi ile birlikte anne iizerinde bulunan kiyafette yer alan ayn1 markaya ait olan iki adet
logodur. Sergilenen Channel markasi1 uluslararasi alanda liikks tiiketime dahil olan ve
alaninda oldukg¢a popiiler ve pahali olan bir markadir. Bu nedenle kullanici bu fotografi
diger kullanicilara sunarken elbiseden ziyade 6zellikle iist kisminda saglarinin arasindan
goziikecek sekilde marka logosunu gosterisci bir bigimde sergilemistir.

Mesaj Bicimi Bilegeni:
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Gorsel 4. Ayakkab

Mesaj bigimi bileseni, fotografin fiziksel formu veya bir ¢esidi olabilir. Buna baglh
olarak diger dort bilesen ile birlikte degerlendirilir. Ham fotografin iizerine uygulanan
filtrelemeler ya da programlar aracilifi ile yapilan diizenlemeler fotografin iletmek
istedigi mesajin sunum sekline tesir etmektedir (Chalfen, 1987: 31). Fotograf
incelemesinin  mesaj bigimi bileseni kategorisindeki analizinde, Instagram
kullanicilarinin sahip olduklari mal varligin1 ve zenginliklerini gosteris¢i bir bicimde
markalar aracilig1 ile sergilerken

gonderilerinde ne gibi temalari, renkleri, 1siklar1 ve filtreler1 kullandiklarin
incelenmistir. Ik &rnek fotografimizda (Gorsel 4), kullanict bir sahibi oldugu Gucci
marka bir ayakkabiyr diger kullanicilar ile paylasirken tamamen ayakkabinin sahip
oldugu renkler ile ayni tema da bir arka plan se¢mistir. Siyah ve beyazin zithigindan
faydalanarak 1s1k filtresini kullanmis ve markay1 6n plana ¢ikarmay1 basarmistir.
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Kod Bileseni:
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#luxe #luxurylifestyle #carsandcoffee
#carsoftheday #supercar #supercarlif
estyle

#carsofinstagram #cars #carslovers #c
arspotters #likeforlikes

150 begenme

giris yap

Gorsel 5. Yansima

QA8 N

Kod, goriintiiniin ortaya ¢ikarilmasinda ve bir araya getirdigi bileskeler arasinda
iletilmek istenen belirli bir mesajin ortaya koydugu bi¢imi tanimlamaktadir. Kodlar,
fotograflayan kisiler tarafindan goriintiiye ve mesaja uygun bir bakis agisi vererek ¢ekim

ve kurgusal tasarim {lizerine odaklanmaktadir. (Chalfen, 1987: 32).

Yukaridaki 6rnek fotografta (Gorsel 5), kullanici fotografi kendi bakis agisindan ¢ekip
paylasarak fotografi goriintiileyen kisilerin kendisiyle belirli bir asamada 6zdeslesmesini
saglamistir. Yalniz kullanicinin buradaki birincil amac takipgileri ile 6zdeslesmek degil,
liks yasamini onlara sergileyebilmektir. Bunu da efektif bir bicimde ve yeni arabam
etiketiyle hem arabasinin kapisindan yere yansiyan 1siltili Jaguar yazisi ile hem de Louis

Vuitton kemeri ile gosterisci bir bicimde paylasarak basarmaistir.
TARTISMA

Tablo 1. Sahip Olunan Mal Kategorisine Iliskin Analiz

Kullamilan markalar aym kategorideki iiriinlere nazaran daha pahah ve liiks

plana ¢ikarilmakta m?

%100/100(0
mii?
Uriiniin markasi acikca teshir edilmekte mi? %100|100/0
Sergilenen iiriin herkes tarafindan erisilebilir mi? %1000 (100
Kullanilan iiriiniin markasi fotograf aciklamasinda veya etiketlemesinde 6n

%53 |53 37

28




Giil Soncu ve Celik: Veblen’in gosteris¢i tiiketim kiiltiirliniin sosyal paylasim aglarinda yansimasi: Instagram

Orneklemi olusturan gorsellerin disinda analize tabii tutulan her profilden, belirlenen
tiim gosterisci tiikketim kategorileri igin 10’ar fotograf incelenmis olup her bir kategori
icin toplamda 100 fotograf igerik analizine tabii tutulmustur. Kullanicilarin sahip
olduklar1 mallarin, Instagram hesaplar iizerinden gdsterisci bir bicimde sergilenmesi
oranlar ile ortaya ¢ikmaktadir. incelenen 100 fotograf igerisinde de profil sahibi kisilerin
sahip olduklar1 ve sergiledikleri tiiketim mallarinin tamami1 (%100) ayni isleve sahip diger
iirlinlere nazaran daha pahal1 ve liikks olarak nitelendirilebilecek sinifa dahildir. Ayrica,
kullanicilar sahip olduklar1 mallar1 yalnizca profillerinde sergilemekle yetinmeyip yine
Ozenle ve kurgulanmis bir bi¢cimde degerlendirmeye alinan fotograflar arasinda yine
tamamin1 yani 100 fotografi (%100) kapsayacak bir sekilde teshir ederek diger takipgiler
ile paylasmay1 tercih etmislerdir. Veblen’in eserinde degindigi gibi ¢cok sayida insanin
ulasabildigi mal sahibine bir onur bahsetmez. incelenen fotograflar arasinda bu durum
acikca goze carpmaktadir. Kullanicilar, sosyal paylasim aglarinda sergiledikleri mallarin
her kesim tarafindan erisilemez olmasina dikkat ederek paylasmaktadir. lk iki soruda
oldugu gibi incelenen 100 fotografin tamaminda (%100) bu hususa dikkat edildigi ortaya
cikmustir. Incelemeye tabi tutulan diger bir sonugta ise oranlar degisiklige ugramaktadir.
Sahip olduklart mallar1 Instagram {izerinden markalar1 veya logolar1 géze carpacak
sekilde yaymlayan kullanicilarin ylizde 53’liniin, kullandiklar1 {riinleri ayriyeten
fotograflarin agiklama kisminda veya fotograf {izeri etiketlemeler araciligi ile gdsteris¢i
tiiketimini tekrar yinelemistir.

SONUC

Modern diinyanin bir getirisi olarak degerlendirebilecegimiz teknolojik gelismeler, zaman ve
mekan algisim1 ortadan kaldirarak yeni bir iletisim bigimi sunarken aynmi zamanda insanlarin
diinyay1 algilama ve yorumlama bi¢imini de degistirmistir. Cok sayida enformasyona maruz kalan
birey, ¢evresinde vukuu bulan olay ve olgular1 farkli bicimlerde zihinsel siizgecinden gegirip
degerlendirirken yasam bigimini de bu dogrultuda yenilikler ile donatmaktadir. Simgeler ve
semboller ile kusatilan bireyler icin teknolojik gelismelerin olusturdugu yeni iletisim ortamlari
eskiden oldugu gibi yalnizca bir iletisim araci olmaktan o6te kendilerini yeniden tasarlayip
sunabildikleri, olmak istedikleri gibi goriinmelerine olanak taniyan, toplum igerisindeki gergek
varliklarindan Gte temsil ettikleri varliklari ile belirebildikleri dogrudan bir amaca hizmet eden
mecralar1 temsil etmektedir.

Bu durumun en giincel ve en etkin bi¢imi sosyal paylasim aglaridir. Bireyler, sosyal paylagim
platformlar1 araciligi ile diinyanin bir ucundan bir ucuna iletisim kurabilmektedir. Bylece
kiiltiirlerarasi iletisim saglanabilmekte, belki de yiiz yiize hi¢ tanisamayacaklar1 kisiler ile
dostluklar kurabilmekte, diinyanin herhangi bir yerindeki moday1 takip edebilmekte yani kisacasi
evinden hi¢ digsart ¢ikmadan kendisine sosyallesebilecegi sanal bir ortam olusturmaktadir.
Insanlar, gercekliklerini yeniden iiretebildikleri bu sanal mecralarda hayatlarina dair en kiigiik
ayrintiy1 bile paylagarak sanal cemaatlerinden geri doniigler alarak kendisini tatmin etmeye
calismaktadir.

Sosyal paylasim aglarinin yadsinamaz bu gercegi, kisileri, yiyip ictiklerinden giydiklerine,
gezip gordiiklerinden doyasiya eglendikleri anlara kadar en kii¢iik anlarini bile 6liimstizlestirerek
en O0zel ve en giizel biciminde teshir etmesine sebebiyet vermektedir. Her an ulasilabilir ve el
altinda bulunan bir imké&n olmasi sosyal paylasim aglar {izerinde diinya {izerinde kullanimi
yayginlastirirken, sanal aglarin ve iliskilerin de giderek yayginlagmasina olanak tanimaktadir.
Bireylerin, bu kadar kisa siirede bu kadar ¢ok insana ulagabilmesi olanag1 da onlarin kendilerini,
kullandiklar1 mallar1, gittikleri yerleri ve yaptiklart faaliyetleri gdsterisci bir bigimde siisleyerek
ayn1 anda ¢ok sayida insana ulastirmasini kolaylastirmistir. Her insanda bulunan tatmin edilme
ihtiyac1 baz1 kisilerde farkli boyutlara ulagabilmektedir. Nitekim bu kisilerde, sosyal paylasim
aglarinda bulunan arkadaslari, takipgileri ve sanal cemaatleri tarafindan saygi gormek, statii ve
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prestij sahibi bir rol iistlenmek, toplumun iist kesimine ait oldugunu hissettirmek, imrenilmek,
popiiler olmak ve stirekli olarak giindemde kalmak amaci ile sahip olduklar1 en liiks markalar,
gittikleri en liiks oteller, restoranlar, katildigi en likks aktiviteleri farkli formlarda sunarak
gosterisei tiiketim Ornekleri sergilemektedirler.

Bu calisma ile birlikte sosyal paylasim platformlarindan olan Instagram iizerinden, bireylerin
bu sanal ortami1 ne denli bir gdsteris mecrasi olarak kullandiklar ortaya ¢ikarilmaya calisilmis ve
bu dogrultuda belirlenen Instagram profilleri tamamiyla incelenmistir. Igerik analizi ve gorsel
metin analizi yOntemine bagvurularak yapilan analizler asagidaki sonuglart ve bulgular
sOyleyebilmemize olanak tanimaktadir.

Bireylerin, genelinde sosyal paylagim aglarini, 6zelinde ise Instagram’1 bir gosteris mecrasi
olarak goriip, paylasimlarimi bu dogrultuda gergeklestirdikleri bu c¢alisma gergevesinde
saptanmaktadir. Bireyler, kisisel hesaplarinda paylastiklar icerik ve gonderileri 6zenle secerek
profillerinde sergilemektedirler. Kisiler, kitlesizlestirildigi ve digerlerinden soyutlandigi bu
ortamda “ben” merkezli davraniglara yonelerek kendi arzu ve isteklerine gore hareketler ortaya
koyabilmektedirler. Sanal olarak kurulan cemaatlerde, digerlerinin gorebildigi alan yalnizca
kisilerin istekleri dogrultusunda insa ettikleri ve sanal kimliklerini yansittiklar1 profilleri oldugu
icin kullanicilar, bu alanlar1 birer gosteris mecrasina doniistiirmiislerdir. Yapilan analizler
dogrultusunda, kullanicilarin toplumsal hiyerarside ait olduklari st sinifi veya dahil olmak
istedikleri simifsal {ist tabakaya yakisir paylasimlar sergiledikleri saptanmistir. Ancak
unutulmamalidir ki, Veblen’in sik¢a degindigi gibi glinlimiizde bahsi gegen bu sosyal paylasim
aglart yalnizca st smifin degil toplumun herhangi bir kesiminden herhangi birinin de sahip
oldugunu tiim servetini ortaya koyarak oykiinme yoluyla gdsteris¢i tiiketim sergileyebildigi bir
ortamdir. Ayrica yine Veblen’in sdyledigi gibi insanlarin siniflandirma aligkanlig1 igerisindeki
edindikleri “mukayase diirtlisii”, insanlar1 birbirleri ile yaris haline sokarak daha fazla gostermeye
daha fazla teshir etmeye ve gerilemesi zor ama ilerlemesi siirekli miimkiin olan bir tiiketme formu
kapsaminda bi¢imlendirmektedir.

[k sonuca bagl kalinarak, sosyal paylasim aglarimin kullanicinin inisiyatifinde olmas1 ve
karsilikli etkilesim yolu ile bireyin de topluma mesajlar verebildigi bir alan olmasi ben merkezli
giiniimiiz toplumlarinda bireye kendisini yeniden inga etme imkan1 kazandirmaktadir. Digerlerine
kendi kisisel oOzellikleri ve yasantis1 hakkinda ipuglari vererek sevmedigi, istemedigi
ozelliklerinden kendisini soyutlayarak aktaran birey, adeta bir kaliptan ¢ikmig bigimde sunug
gerceklestirmektedir. Toplum icerisinde siirekli olarak yalnizlasan bireyler de kendilerini
kurduklar1 bu yeni alanda, digerleri tarafindan onay almak isteyerek sayginlik kazanmak amaciyla
bu mecray1 bir gosterisi sergileme alani olarak gérmektedir.

Gosterisci tiiketim ¢esitli alanlara yiikklenen sembolik anlamlarin tiiketilmesine ve bunun
acikea sergilenmesine yonelik gelismektedir. Bu dogrultuda, kullanicilarin tiikketim aligkanliklart
da kisisel 6zelliklerini yansitmaktan ziyade ne giydikleri, nerelere gittikleri, ne yiyip igtikleri,
serbest zamanlarin1 nasil gecirdiklerini ortaya ¢ikaracak sekilde degisime ugrayarak
gelismektedir. Sahip olduklar en litks markalari, gittikleri en pahali otelleri, yedikleri en ihtisaml
mentileri ve bos zamanlarin1 degerlendirdikleri iist sinifa ait etkinlikleri paylasan bireyler,
Instagram tizerinden tiketim aligkanliklarmi da  gosterisci  tiiketime baghi  olarak
sekillendirmektedir.

Bu calisma ile gosterisgi tiiketim pratiklerinin bir sosyal paylasim platformu olan Instagram
tizerindeki yansimalart ayrintili bir bi¢imde incelenmis olup, bireylerin Instagram {izerinden
gosterisci tilketim 6rnekleri sergiledigi, bu dogrultuda kisisel profillerini 6zenle ve itinayla dizayn
ettikleri, Instagram profillerinde paylasmak tizere hazirladiklar1 gonderi ve igerikleri bu mecrada
kurduklar1 kimliklerine uygun bir bicimde secerek sunduklari, tiikketim aliskanliklarini da bu
dogrultuda sekillendirdikleri sonucuna varilmistir.

Son olarak bu caligmanin, kullanicilarin dijital medya kullanim pratiklerini belirleyen
psikolojik ve sosyolojik etmenler konu edinen arastirmalari tahrik etmesi beklenmektedir.
Boylece kamunun niyet ve amaglar1 anlasilacak ve dijital medya ¢ok daha etkin bir halkla iliskiler
araci haline gelecektir.
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