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Ozet

Her is kolunda oldugu gibi turizm endiistrisinde de biiytliyerek siirdiiriilebilir diizeye gelebilmek i¢in yeniliklere ve alternatiflere ihtiyag
duyulmaktadir. Yemegin ve yoresel lezzetlerin popiiler oldugu giiniimiizde gastronomiye duyulan 6nem ve ihtiyag artmis, turistlerin desti-
nasyon se¢ciminde damak tadina da 6nem vermesine sebep olmustur. Yeni bir alan gibi gériinse de gegmisi 1800°lere degin dayanan gastronomi,
turistler tarafindan yeterince bilinmemektedir. Bu arastirma, “Hz. Mevlana’nin 744. Vuslat Y1ildoniimii Uluslararast Anma Torenleri” igin
Konya iI’ini 07-17 Aralik 2017 tarihinde ziyarete gelen yabanci turistlerin ulusal ve uluslararasi gastronomi konusundaki bilgi ve katilim
diizeylerini tespit etmek amaciyla yiiriitiilmiistiir. Arastirmaya, Konya il’ine ziyaret sebebiyle gelen ve arastirmaya katilmak i¢in géniillii olan
rastgele secilen toplam 193 yabanci turist dahil edilmistir. Aragtirmacilar, turistlere daha 6nceden hazirlanmis 3 bélimden olusan 9 soruyu
yiiz yiize goriisme teknigi kullanarak uygulamistir. Edilen veriler SPSS 17.0 istatistik programinda Frequence ve Chi-Square test uygulanarak
degerlendirilmistir. Arastirma sonucu edinilen verilere gore katilimcilarin “gastronomi” (p<0.01), “gastronomi turizmi” (p<0.001) ve “turizm
sektoriinde gastronomi turizminin dnemi” (p<0.05) sorularina ve “UNESCO diinya gastronomi sehirleri” ve “UNESCO Tiirkiye gastronomi
sehri” baslikl1 sorulara verdikleri cevaplar anlamli bulunmustur. Sonug olarak, Konya II’ine yurt disindan gelen yabanci turistlerin gastronomi,
gastronomi turizmi ve mutfak sanatlar1 hakkinda bilgi diizeyinin istatistiki olarak anlamli oldugu sonucuna ulagilmustir.

Bu calisma, II. Uluslararast Sosyal Bilimler Kongresi’nde (23-25 Mart 2018/Kudiis) s6zlii bildiri olarak sunulmustur.
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Gastronomy and Gastronomic Tourism From Point View of Foreign Tourists Visiting
Konya

Abstract

Innovations and alternatives are needed to come by growing to a sustainable level in the tourism industry as well, just like in any other sectors.
In today’s world where eating and regional dishes are so popular, the need for and emphasis on gastronomy have increased, which has made
tourists to give importance to and take into consideration palatal delight while choosing destinations to visit. Although gastronomy seems like
a new field, it dates back to 1800s and is not known well by tourists. This study has been carried out to see foreign tourists’ level of knowl-
edge about national and international gastronomy, who came to visit Konya between the dates of December 7-17, 2017 for the “International
Commemoration Ceremonies for Hz. Mevlana for his 744nd Anniversary”. 193 foreign tourists, who came to visit Konya and were volunteer
to participate and randomly selected, participated in this research. The researchers applied a pre-prepared 9-question survey consisting of 3
sections to the tourists by using face-to-face interview technique. The data gathered were assessed via the SPSS 17.0 program with Frequence
ve Chi-Square test. According to the data obtained, the correct answers the participants gave as a response to the following questions were
found to be significant: “gastronomy” (p<0.01), “gastronomy tourism” (p<0.001), “the importance of gastronomy tourism within the tourism
sector” (p<0.05), and “UNESCO World Gastronomy Cities” and “UNESCO Turkey Gastronomy City.” As a result, the level of knowledge
about gastronomy, gastronomy tourism and culinary arts of foreign tourists coming from abroad in Konya Province is statistically significant.
This study, were held oral presentations in the International Congress on Social Sciences (March 23-25, 2018 / Jerusalem).
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GIRIS turizm sektoriinde biitlinlesmeye ve iilkenin tanitimida
aktif olarak rol tistlenmektedir [17].

Gastronomi terimi koklii gegmise sahip bir bilim dalini
ifade etmesine ragmen, son yillarda iizerinde tartisilmaya
baslanan gastronomi turizmi terimi 6zellikle farkli bakis
acilartyla turizmde yeni ¢alismalar kazandirilan bir alan
olarak dikkat cekmektedir. Alanyazinda var olan daha
onceki aragtirmalar; aragtirma alanlart ve tanim denemeleri
konusunda farkliliklar ortaya koysa da genelde bir kavram
olarak “gastronomi turizmi” nin varlifi ve seyahat
motivasyonlar1 arasinda [8, 23, 24] gastronomi turizminin
yer aldigi gliniimiizde toplumca kabul edilen bir gercek
haline gelmistir [20].

Ozellikle gastronomi deneyimi yasama motivasyonuyla
seyahatlere ¢ikilmaya baslanmasi ve gastronomi ile ilgili
deneyim yasamak isteyen bireylerin sayisinin artmasi

Giintimiizde yeme icme faaliyetleri fizyolojik bir
gereksinim olmaktan ¢ok daha &te bir anlam kazanmustir.
Yiyecek ve icecek endiistrisinin gelismesi nedeniyle
yeme i¢me ihtiyacinin disaridan saglanmasi kisilerin bos
zamanlarini degerlendirmeye yonelik bir aktivite haline
gelmistir. Ayn1 zamanda bireyler, sadece aglik ihtiyaglarini
karsilamak igin degil, buna ilaveten gittigi isletmenin
sundugu yiyecek-igecekten, mekanin atmosferinden,
manzarasindan ve benzer kosullarindan keyif almak ve
bu sayede tatmin duygusu yasamak icin evlerinin disinda
yemek yemektedirler. Bu durum ise, son yillarda tiim
diinyada yiikselen bir egilim haline gelen gastronominin,
alternatif bir turizm aktivitesi olarak ortaya ¢ikmasina sebep
olmustur [2, 22]. Yeme-i¢me faaliyetlerinin bilime ve sanata
dontstiiriilmesi seklinde tanimlanan gastronomi, gliniimiiz
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gliniimiizde tiim diinyada gastronomi turizminin gelismesine
yardimci olmaktadir. Artik bireyler kendi yasam alanlarinin
disinda kalan kiiltiirleri ve yemekleri hem merak etmekte
hem de sozii edilen gastronomi unsurlarini deneyimleyerek
yiyecek-igecekler hakkinda derinlemesine bilgi sahibi
olmaktadirlar.

Calismada, oncelikle gastronomi ve gastronomi turizmi
kavramlari iizerinde durularak alanyazinda gergeklestirilen
caligmalarm 1s18inda  gastronomi  turizmi  hakkinda
bilgilendirmelerde  bulunulmustur. Daha  sonrasinda
gastronomi turisti kavrami ve gastronomi turistleri ile
ilgili bilimsel tanimlamalar gergeklestirilmistir. Son olarak
ise hazirlanan soru formunun analiz edilmesi neticesinde
ulagilan bulgular degerlendirilmis ve sonug boliimiinde teori
ile pratige yonelik ¢ikarimlarda bulunulmustur.

KAVRAMSAL CERCEVE

Gastronomi Bilimi ve Gastronomi Turizmi

Gastronomi kavrami; tarihsel gelisme siirecinden
baslayarak yiyecek-igeceklerin  6zelliklerinin  ayrmtili
bi¢imde anlasilmasi, uygulanmasi ve gelistirilerek giiniimiiz
sartlarina uyarlanmas: ¢alismalarini kapsayan ve ayni
zamanda bilimsel ve sanatsal unsurlarla katk: saglayan bir
bilim dalidir [9]. Gastronomi turizmi ise, 6zel bir yemek
tiirlinii tatmak veya bir yemegin iiretilmesini gérmek amaci
temel motivasyon faktorii olan, yemek festivallerini, yiyecek
tireticilerini ve restoranlari ile yiyecek icecek ile ilgili 6zel
alanlar1 ziyaret etmek anlamini tagimaktadir [2].

Gastronomiileturizmarasindakibuiliskidestinasyonlarin
geleneksel misafirperverlik, mutfak ve damaktan yenilikci
gastronomi turizmi kavraminin gelisimine kadar ¢ok genis
alanlarda ilerlemistir [19]. Turizm sektorii biiylimek ve bu
cesitliligini arttirmak i¢in gastronominin bu g¢ekiciliginden
yararlanmaktadir [1].

Iyi yemek pisirme sanati olarak ta bilinen gastronomi,
iyi yemek meraki veya mutfak kiiltirii olarak da
nitelendirilmektedir. Turizm sektdrii agisindan gastronomi,
yiyecek ve igecek kiiltiirii olarak tanimlanabilecegi gibi,
gerek i¢ ve gerekse dis turizm i¢in vazgecilmez bir turizm
unsuru olarak karsimiza c¢ikmaktadir [1]. Cagin getirdigi
yeniliklerden olan diisiik {icretli hava tagimaciligi, internet
ile ayn1 anda birden fazla olasilig1 degerlendirme ve bunun
turizme olan etkileri, daha kisa siireli fakat daha sik seyahat
etme, yeni ve egzotik destinasyonlara olan ilgi gibi faktorler,
turistik destinasyon se¢imi ve turizm endiistrisinin yapisinda
cok biiyiik degisikliklere yol agmaktadir [10].

Son zamanlarda gastronomi turizmi kavrami, daha dnce
yasanmamis bir yiyecek ve igecek deneyimini yasamak
icin bireylerde seyahat motivasyonu olusturup seyahat
davraniglariin giidiilenmesine 6nemli olgiide katkisi olan
turizm alani olarak ta tanimlanabilmektedir [13]. Turizm
deneyiminin ayrilmaz bir parcasi olarak degerlendirildiginde,
bazi durumlarda temel seyahat motivasyonu olabilecegi
vurgulanan gastronomi turizminin siirdiiriilebilir ekonomik
gelisime 6nemli bir katki sagladigi diisiiniildiigii gibi, bir
bdlgenin kiiltiirel kimligini ve mirasini yansitarak, o bolgeye
rekabet avantaji saglayan etkili bir turizm ¢esidi olarak
literatiire girdigi gézlemlenmektedir [14, 26, 29].

MATERYAL ve YONTEM

Arastirmanin Amaci
Bu ¢aligma, Konya iline ziyaret amagli gelen yabanci
turistlerin ulusal ve uluslararasi gastronomi bilimi ve

gastronomi turizmi hakkinda bilgi diizeylerini ve gastronomi
turizmine katilma durumlarmi tespit etmek amaciyla
ylirtitilmistiir.

Arastirmammn Evren ve Orneklemi

Arastirma evrenini, “Hz. Mevlana’nin 744. Vuslat
Y1ldéniimii Uluslararast Anma Torenleri” igin Konya ilini
07-17 Aralik 2017 tarihinde ziyarete gelen yabanci turistler
olusturmaktadir. Arastirmaya, Konya ilini ziyarete gelen ve
caligmaya katilmak i¢in goniillii olan yabanci turistlerden
rastgele orneklem yontemi ile segilen toplam 193 yabanci
turist katilmigtir.

Veri Toplama Araci ve Teknikleri

Arastirmacilar, turistlere daha ©Onceden hazirlanmis
3 boliimden olusan 9 soruyu yiiz ylize gériisme teknigi
kullanarak uygulamistir. Edilen veriler SPSS 17.0 istatistik
programinda Frekans” ve “Chi-Square” istatistik yontemleri
uygulanarak degerlendirilmistir.

Gegerlilik ve Giivenilirlik

Katilimcilara yoneltilen sorulara yapilan giivenilirlik
testi sonucuna gore Cronbach alfa katsay1 degeri Tablo 1°de
verilmistir. Literatiirde gegerlik degerlerinin;

0,00 < 0. < 0,40 giivenilir dlgek degil,

0,40 < 0. < 0,60 diisiik giivenilirlikte 6lgek,

0,60 < 0. < 0,80 oldukea giivenilir dlgek,

0,80 < a < 1,00 yiiksek derecede giivenilir 6lgek oldugu-
nu gostermektedir [25, 27].

Tablo 1. Giivenilirlik Degeri

Cronbach Alfa
Degeri
Gastronomi bilgi diizeyleri 0,671
Gastronomi turizmi bilgi diizeyleri 0,713
Gastronomi  turizmine  katilma 0,694
durumlart
BULGULAR

Arastirmaya, 99’u kadin (%51.3) ve 94’1 erkek (%48.7)
olmak {izere toplam 193 (%100) yabanci turist katilmistir.
Katilimerlarmn ~ demografik  bilgileri  incelendiginde,
%52.3”linlin Avrupa kitasi tilkelerinden, %13.0’{iniin Uzak
Dogu iilkelerinden ve %10.9unun Suudi Arabistan’dan
geldikleri belirlenmistir. Tablo cinsiyete gore incelendiginde;
kadinlarin  %28.0’inin ve erkeklerin 24.4’iinin Avrupa
kitas1 {ilkelerinden geldikleri saptanmistir. Katilimcilarin
%40.4’linilin 30-39 yas ve %30.1’inin 21-29 yas araliklarinda
olduklari, %28.0’inin lise ve %26.4’liniin yiiksek lisans
mezunu olduklar1 belirlenmistir (Tablo 2).

Turistlerin gastronomi bilgi diizeyleri incelendiginde;
katilimcilarin - %64.2’sinin ~ gastronomi  tanimini  dogru
yaptiklari, %35.8’inin yanlis yaptiklari tespit edilmistir.
Tablo, turistlerin iilkelerine gore incelendiginde; Avrupa
katas tilkeleri turistlerinin %68.3’{iniin, ABD kitas iilkeleri
turistlerinin %70.6’sinin, Uzak Dogu iilkeleri turistlerinin
%80.0’inin ve Asya kitas iilkeleri turistlerinin %66.7’sinin
gastronomi tanimini dogru yaptiklart; Afrika kitasi iilkeleri
turistlerinin - %72.7’sinin ve Arap iilkeleri turistlerinin
%61.9’unun yanlis yaptiklart belirlenmistir. Edinilen veriler
anlamli (p<0.01) bulunmustur (Tablo 3).
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Tablo 2. Demografik Bilgiler

Degiskenler Kadin Erkek TOPLAM
n % | n % n Y%
Ulke
Avrupa 54 28.0 | 47 244 | 101 523
ABD 10 52 7 3.6 17 8.8
Uzak Dogu 13 6.7 12 6.2 25 13.0
Afrika 8 4.1 3 1.6 11 5.7
Asya 5 2.6 13 6.7 18 9.3
Suudi Arabistan 9 4.7 12 6.2 21 10.9
Yas
20 ve alt1 4 2.1 2 1.0 6 3.1
21-29 28 146 | 30 155 58 30.1
30-39 45 233 | 33 17.1 78 40.4
40-49 8 4.1 10 52 18 9.3
50-59 9 4.7 15 7.8 24 12.4
60 ve iistl 5 2.6 4 2.1 9 4.7
Egitim
Ilkokul 7 3.6 9 4.7 16 8.3
Ortaokul 7 3.6 8 4.1 15 7.8
Lise 31 161 | 23 119 54 28.0
Onlisans 9 47 |10 52 19 98
Lisans 21 109 | 17 8.8 38 19.7
Lisansiistii 24 124 | 27 140 51 26.4
TOPLAM 99 513 | 94 487 | 193 100

Tablo 3. Katilimcilarin Gastronomi Bilgi Diizeyleri

Turistlerin ~ gastronomi  turizmi  bilgi  diizeyleri
incelendiginde; katilimeilarmm  %66.8’inin  gastronomi
turizmi tanimmi dogru yaparken %33.2’sinin yanlis
yaptiklar1 tespit edilmistir. Tablo, turistlerin {ilkelerine
gore incelendiginde; Avrupa kitasi iilkeleri turistlerinin
%70.3’tiniin, ABD kitasi iilkeleri turistlerinin %82.4’{iniin,
Uzak dogu iilkeleri turistlerinin %96.0’smin ve Asya kitasi
iilkeleri turistlerinin %61.1’inin gastronomi turizmini dogru
tanimladiklari, ancak Afrika kitasi tilkeleri turistlerinin
%63.6’smin ve Arap lilkeleri turistlerinin %76.2’sinin yanlig
tanimladiklar1  bulgulanmigtir. Edinilen veriler anlamli
(p<0.001) bulunmustur (Tablo 3).

Turistlerin, turizm sektdriinde gastronomi turizminin
O6nemi bilgi diizeyleri incelendiginde; katilimcilarin
%S53.4’tinlin dogru, %46.6’s1n1n ise yanlis cevaplandirdiklari
belirlenmistir.  Tablo,  turistlerin  {ilkelerine  gore
incelendiginde; Avrupa kitasi ilkeleri turistlerinin
%356.4’1inilin, Uzak dogu iilkeleri turistlerinin %56.0’smnin,
Afrika kitast ilkeleri turistlerinin %81.8’inin ve Asya
kitasi iilkeleri turistlerinin %61.1°inin turizm sektoriinde
gastronomi turizminin énemini dogru olarak tanimladiklari;
ABD kitast tilkeleri turistlerinin %64.7 sinin ve Arap iilkeleri
turistlerinin %71.4{iniin yanlis tanimladiklar1 belirlenmistir
Edinilen veriler anlamli (p<0.05) bulunmustur (Tablo 3).

Avrupa ABD Uzak Afrika Asya Arap
- TOPLAM
Degiskenler —Kitasl Kitasi Dogu  Kitasi Kitasi Yarnmadast _
n % n % n % n n % n % n % X/p

“Gastronomi Nedir” sorusuna verdikleri yanit

Dogru 69 68.3 12 70.6 20 80.0 3 273 12 66.7 8 38.1 124 64.2 16,572
Yanlis 32 317 5 294 5 200 8 727 6 333 13 619 6 358  p<0.01”
“Gastronomi Turizmi Nedir” sorusuna verdikleri yanit

Dogru 71 703 14 82.4 24 96.0 4 36.4 11 61.1 5 23.8 129 66.8 34,401
Yanlis 30 29.7 3 17.6 1 4.0 7 63.6 7 38.9 16 76.2 64 33.2 p<0.001""

“Turizm Sektériinde Gastronomi Turizminin Gnemi Nedir” sorusuna verdikleri yanit

Dogru 57 564 6 353 14 560 9 818 11 61 6 286 103 534 11,883
Yanlig 44 436 11 647 11 440 2 182 7 389 15 714 90 466 P00
TOPLAM 101 523 17 88 25 130 11 18 93 21 109 193 100

* Anlamli

** Yiiksek Diizeyde Anlamh

*** Cok Yiiksek Diizeyde Anlamli

Turistlerin, UNESCO Diinya Gastronomi Sehirleri
bilgi diizeyleri incelendiginde; katilimcilarin %67.4’tiniin
dogru ve %16.6’smnn yanlis cevap verdikleri, %16.1’inin
bilgisinin olmadiklar1 bulgulanmigtir. Tablo, turistlerin
iilkelerine gore incelendiginde; Avrupa kitas1 {ilkeleri
turistlerinin %76.2°sinin, ABD kitas1 tlkeleri turistlerinin
%70.6’smin, Uzak dogu iilkeleri turistlerinin %76.0’smnin,
Asya kitast iilkeleri turistlerinin %66.7’sinin ve Arap iilkeleri
turistlerinin %47.6’simin dogru yanitladiklari; Afrika kitasi
tilkeleri turistlerinin %72.7’sinin bilgilerinin olmadiklar1
sonucuna ulasilmigtir. Edinilen veriler anlamli (p<0.001)
bulunmustur (Tablo 4).

Turistlerin, UNESCO Tiirkiye Gastronomi Sehirleri
bilgi diizeyleri incelendiginde; katilimcilarin %48.2’sinin
dogru ve %28.0’inin yanlis cevap verdikleri, %23.8’inin
bilgisi olmadigi bulgulanmistir. Tablo, turistlerin iilkelerine
gore incelendiginde; Avrupa kitasi iilkeleri turistlerinin
%58.4’1inlin, ABD kitasi tilkeleri turistlerinin %52.9’unun
ve Uzak dogu iilkeleri turistlerinin %48.0’inin dogru
yanitladiklari; Asya kitasz iilkeleri turistlerinin %50.0’sinin
ve Afrika kitasi iilkeleri turistlerinin %45.5’inin yanlis
yanitladiklar;; Arap {ilkeleri turistlerinin = %38.1’inin
bilgilerinin olmadiklar1 sonucuna ulasilmigtir. Edinilen
veriler anlamli (p<0.05) bulunmustur (Tablo 4).
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Tablo 4. Katilimcilarin Gastronomi Turizmi Bilgi Diizeyleri ve Gastronomi Turizmine Katilma Durumlart

Avrupa ABD Uzak Dogu Afrika Asya Arap TOPLAM
Degiskenler Kitasi Kitasi K|tas_|o Kitasi Yarimadasi 7/1)
n % n % n % n % n % n % n %
“UNESCO Diinya Gastronomi Sehirleri” sorusuna verdikleri yanit
Bilgisi yok 7 6.9 4 23.5 3 12.0 8 727 2 111 7 333 31 16.1 45,041
Dogru bilgi 77762 12 706 19 760 0 00 12 667 10 476 130 674 p<0.001""
Yanlig bilgi 17 16.8 1 5.9 3 12.0 3 273 4 222 4 19.0 32 16.6
“ UNESCO Tiirkiye Gastronomi Sehri ” sorusuna verdikleri yanit
Bilgisi yok 18 17.8 3 17.6 7 28.0 3 273 7 389 8 38.1 46 23.8 18,779
Dogru bilgi 59 584 9 520 12 480 3 273 2 111 6 286 93 482  p<0.0%
Yanlis bilgi 24 23.8 5 294 6 24.0 5 455 9 500 7 333 54 28.0
“Gastronomi Turizm Etkinlikleri” sorusuna verdikleri yanit
Bilgisi yok 18 17.8 2 11.8 6 24.0 7 636 4 222 6 28.6 43 223 19,292
Dogru bilgi 64 634 13 765 17 680 1 91 10 556 12 571 117 606  p<0.05
Yanlis bilgi 19 18.8 2 11.8 2 8.0 3 273 4 222 3 14.3 33 17.1
“Gastronomi Turizm Etkinliklerine Katilma Durumlari” sorusuna verdikleri yanit
Katilmayan 11 10.9 3 17.6 2 8.0 4 364 14 718 14 667 48 249
Festivallere 39 38.6 5 29.4 10 40.0 2 18.2 0 0.0 4 19.0 60 31.1
Turlara 20 19.8 3 17.6 8 32.0 2 182 0 0.0 0 0.0 33 17.1 ngolgf
Miizelere 15 14.9 4 23.6 3 12.0 1 9.1 2 7.4 2 9.5 27 14.0
Kurslara 8 7.9 2 11.8 1 4.0 1 9.1 1 5.6 1 4.8 14 7.3
Diger 8 7.9 0 0.0 1 4.0 1 9.1 1 56 0 0.0 11 5.7
TOPLAM 101 523 17 8.8 25 13.0 11 57 18 93 21 10.9 193 100
* Anlamli

** Yiiksek Diizeyde Anlamli
**% Cok Yiiksek Diizeyde Anlamli

SONUCLAR

Bos zaman kavraminin sanayi devrimi sonrasi ortaya
¢ikmasi ile insanlarin sosyal yasamlarindaki degisme,
bireylerin beslenme ihtiyaglarmin karsilanmasina yonelik
faaliyetlerde bulunan isletmelerin sayisinin artmasina ve
disarida yemek yeme aligkanligimin bireylerde gerek ulusal
gerekse uluslararasi alanda gittikge gelisme gOstermesine
neden olmustur [7].

Amaci; birincil ve ikincil yemek festivallerine ve
iireticilerine, yoresel ve uluslararasi restoranlar ile 6zellikli
yiyecek tiretim bolgeleri gibi 6zel yerleri ziyaret ve yiyecek-
icecek tadimi [11] olan gastronomi turizmi, bu 6zelligi
ile son yillarda hem destinasyon yoneticilerinin hem de
yiyecek-igecek isletmelerinin iizerinde durduklart 6nemli
bir turizm alani haline gelmistir [3]. En temel ifade ile,
bir isletme ya da bolgeye yeme igme maksatli seyahat ya
da ziyaret [21] olarak ta tanimlanmis olan gastronomi
turizminin kiiltiir turizmi alt bagliginda gergeklestirilen 6zel
bir ilgi turizm tiirii oldugunu ifade etmek uygundur [3].
Daha o6nceki galigmalarda, turistlerin biit¢elerindeki yeme-
icme faaliyetleri harcamalarinin toplam tatil harcamalari
icerisinde 6nemli derecelerde yiiksek oldugu goriilmektedir.
Yapilan baska bir arastirmada ise, ziyaretgilerin toplam
harcamalari igerisindeki yeme igme faaliyeti harcamalarinin
oraninin %25.9 oldugu belirlenmistir [12]. Boyne ve ark. [5],
seyahatleri boyunca turistlerin toplam biit¢elerinin hemen
hemen %40.0’ 11 yeme-igme faaliyetlerine ayirdiklari tespit
etmistir.

Konya’ya gelen yabanci turistlerin; %52.3’linlin Avrupa
iilkelerinden geldikleri, %40.4’liniin 30-39 yas araliginda
oldugu ve %28.0’inin lise mezunu olduklar1 belirlenmistir.

McHone ve Rungeling [18], kiiltiir turizmini tercih eden
katilimeilarin, yiiksek egitim ve gelir diizeyine sahip turistler
oldugunu ifade etmektedir. Benzer ¢alismalar da gostermistir
ki; bireylerin gelir diizeylerinin katilmis olduklari turizm
cesitliliginin seciminde ve yiyecek igecek tercihinde dnemli
bir demografik faktor olarak ortaya ¢ikmustir [3]. Brokaj [6],
gastronomik faaliyetlere katilmak amaciyla gelen turistlerin
%71.0’nin evli oldugu; Belpmar [4], Kapadokya’ya gelen
turistlerin %56.0’sinin Asya kitasi iilkelerinden geldiklerini
belirtmektedir. Yurtseven [28], Gok¢eada’daki gastronomik
turizm faaliyetleri ile ilgili yaptig1 caligmada ise gastronomik
faaliyetlere katilan turistlerin yaridan fazlasmin egitim
durumunun lisans ve stii oldugu belirlenmistir.

Calismada, katilimcilarin =~ %64.2°sinin ~ gastronomi
tanimint, %66.8’inin  gastronomi tanimini, %53.4’linlin
gastronomi turizminin Onemini dogru yanitladiklari;
UNESCO Diinya Gastronomi Sehirleri hakkinda
%67.4’tintin, UNESCO Tiirkiye Gastronomi $ehri hakkinda
%48.2’sinin ve gastronomi turizmi etkinlikleri hakkinda
%60.6’sinin dogru bilgiye sahip olduklart bulgulanmigtir.
Bekar ve Kilig [3], tiiketicilerin gelir durumunun gastronomi
turizmi etkinliklerine katilim durumlarina goére etkisini
incelediginde; gelir durumuna gore tiiketicilerin yoresel
restoran tercihi faktoriiniin anlamli fark gosterdigini (p<0.05)
ve bu farkin Tukey testi sonucuna gore aylik ortalama geliri
5.500 ve iizerinde olan tiiketiciler ile 1.001-2.500 olan
tiiketiciler arasinda oldugu belirlenmistir. Ayni galismada,
gelir durumlari ile gastronomi ilgi faktorlerinin tiiketicilerin
seckin restoranlar1 tercih etmesi {izerinde anlamli fark
gosterdigi tespit edilmistir [3]. ABD’ de turist profili tizerine
yapilan bir ¢alismada, uluslararasi destinasyonlara seyahat
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eden turistlerde restoranlarda yemek yeme aktivitesinin
rekreasyonel aktivitelerden en fazla ilgi gosterdikleri
aktivite oldugu tespit edilmistir [15]. Kim ve Geistfeld [16],
tiiketicilerin demografik 6zelliklerinin restoran se¢iminde
etkili olup olmadi {izerine yapmis olduklar1 bir ¢alismada;
diisiik gelir grubundaki tiiketicilerin misafirlerin servis
hizmetini kendilerinin gordiigli hizli yemek restoranlarini
(fast food), yiiksek gelirli tiiketicilerin ise liiks restoranlari
tercih ettikleri sonucuna ulagsmislardir.

TARTISMA

Calismada, turistlerin gastronomi ve gastronomi turizmi
konularinda bilgi diizeylerinin yiiksek oldugu ve gastronomi
turizmi etkinliklerini dogru olarak bildikleri, bunun sonucu
olarak da gastronomi turizmine olan ilgilerinin yogun oldugu
sonucuna ulagilmistir.

Bu sonuglara gore;

° Yabancit  turistlere  hizmet eden  turizm
isletmelerinin gastronomi ve gastronomi turizmi konularinda
bilgi diizeylerinin arttirilmast,

° Yabancit  turistleri  {ilkemize  ¢ekebilecek
diizeyde gastronomi ve gastronomi turizmi etkinliklerinin
diizenlenmesi,

° Bu etkinliklerin yurt icinde ve yurt disinda
tanitiminin yapilmasi,

. Yerli ve yabanci turistlerin bu etkinliklere aktif
olarak katiliminin saglanmasi,

onerilebilir.
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