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Ozet

Sindirgt ilgesi, barindirdig: tarihi ve turistik degerleriyle kirsal turizm agisindan énemli bir destinasyon olma dzelligine sahiptir. Bu 6zelliklerin
on plana ¢ikarilip yeterince tanitilmasi sehrin marka imajinin etkin bir sekilde yonetilmesine baglidir. Marka imaji unsurlarindan birisi
olan logolarn ise, destinasyon markalamasi siirecinde aktif rol oynadig1 bilinmektedir. Logolar yiiklendikleri iletisim faktoriiyle hem yerel
siirlar iginde hem de bu sinirlar digindaki tiiketicilerle, destinasyon adina iletisim saglayan ve bir anlamda destinasyonun sozciiliigiinii yapan
simgelerdir. Bu baglamda Sindirg: Belediyesi’nin halihazirda kullanmakta oldugu logonun; sehrin sosyal, ekonomik, kiiltiirel ve gevresel
degerlerini yeterince yansitip yansitmadigi, bu degerleri yaratan ve yasatan yerel halk tarafindan degerlendirilmistir. Bdylece Sindirgi
Belediyesi logosunun yerel motifleri barindirip barindirmadigi ve Sindirgt’y1 temsil etme agsindan yeterli olup olmadiginin belirlenmesi
amaclanmistir. Nitel arastirma yontemlerinin kullanildig: ¢alismada, Sindirgi’da yasayan ¢esitli yas ve meslek grubundan 28 kisi ile yiiz yiize
goriismeler yapilmis ve cevaplar yorumlanmistir. Goriismeler sonucunda kullanilan logonun ilge degerlerinin yalnizca bir kismini yansittigi,
bununla birlikte yoreye ait daha baska 6gelerin de logolarda kullanilabilecegi, boylelikle ilge degerlerini tam olarak vurgulayan ve g¢ekiciligi
arttirict bir logo meydana getirilebilecegi tespit edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Destinasyon Imaji, Kirsal Turizm, Nitel Arastirma

The Perceptions of Sindirgi Local People Toward to Municipal Logo

Abstract

Sindirgi county has the potential of being a crucial destination in terms of rural tourism with its historical and touristic values. In order to reveal
and make known these values is tied to management of the city’s established brand image. It is known that the logos, one of the brand image’s
element, have an active part in destination branding. Logos, carrying the channels of communication, are the figures of communication on
behalf of the destination for both the consumers in county and out of county. In this context, the logo currently used by Sindirgi Municipality
is evaluated whether it reflects the county’s social, economical, cultural, and environmental values efficiently or not in views of local people
who gave birth to these values. Thus, it is aimed to determine whether the Sindirgt Municipality logos contain local motifs and whether they
are sufficient to represent Sindirgr.Qualitative method is used in this study, face to face interviews are applied with 28 people from different age
groups and professions, and the interviews are interpretted. In results of interviews, it is seen that the used logo reflects only a part of county’s
values. Besides, it is recommended that the other elements belonging to the district can be used in logos and this provides the represantatives
to create a logo presenting full awareness about county’s values and increasing the attraction.

Keywords: Destination Image, Rural Tourism, Qualitative Research

6nem gostermesi, bolge kimligini 6n plana cikaracak imaj
calismalart yapmalari gerekmektedir [16]. Bu noktada
yerel yonetimlere 6nemli gorevler diismektedir. Ozellikle
bolgenin sahip oldugu turistik degerleri, kiiltiirii ve bolge
kimligini 6n plana cikaran logolarin kullanilmasi bolge
imajinin gelismesini saglayabilmektedir [12].

Balikesir ili smirlart igerisinde yer alan, tarihi ve

GIRIS

Kirsal turizm; sehir hayatindan kagmak ve kirsal
alanlardaki dogal giizellikleri gorerek dinlenmek isteyen
bireyler i¢in yeni bir firsat olusturmakla birlikte kirsal

alanlardaki ekonomik yapiy1 giiclendirmek i¢in bir
strateji olarak goriilmektedir [7]. Kirsal alanlarda turistik

faaliyetlerin tegvik edilmesiyle birlikte bu destinasyonlarin
turizm kaynagi olarak kullanilmasi, bolge kalkinmasi ve
bolgeleraras1 geligsmislik farklarnin giderilmesinde Snem
arz etmektedir [8]. Bir¢ok agidan kisitli kaynaga sahip olan
bu bolgelerde yerel ekonominin gelismesi, bolge kiiltiirii
ve degerlerinin korunmasit ve devamliliginin saglanmasi,
yerel halkin istihdam olanaklarmin artmasi gibi olanaklar
kirsal turizm faaliyetlerinin gelismesi ile miimkiin
olabilmektedir [2]. Bu noktada imaj konusu da onem
kazanmaktadir. Bir destinasyonun imaji ¢esitli unsurlarla
Olgtilebilmektedir [3]. Bu anlamda sadece deniz-kum-
glines ticliisiine sahip destinasyonlarin degil, kirsal, ancak
tarihi, kiiltiirel ve turistik potansiyele sahip destinasyonlarin
da bir imaj1 bulunmaktadir. Bundan dolay1 kirsal turizm
destinasyonlarmin tanitim ve pazarlama faaliyetlerine

kiiltiirel unsurlart ile zengin bir ilge olan Sindirgi, kirsal
turizm acisindan 6nemli bir destinasyon olma niteligine
sahiptir. Sindirgi ilgesinde ¢esitli kamu kurumlari ile farkl
is ve hizmet sunan kurum ve kuruluslarin logolari, kentin
kimlik gostergelerinde 6nemli bir role sahiptirler [4].
Sindirgi’nin kentsel 6zelliklerinden yararlanarak olusturulan
bu logolar, yiiklendikleri iletisim faktoriiyle hem yerel
sinirlar iginde hem de bu siirlar digindaki insanlarla, kent
adma iletisim saglayan ve bir anlamda kentin sozciiliigiinii
yapan bir misyona sahiptirler. Logolarin, verilmek istenen
mesaji net bir sekilde vermesi ve bolge kimligini yansitmasi
beklenmektedir. Bubaglamdacalismada, Sindirgi’ ninkiiltiirel
degerlerinin vurgulanmasi ile birlikte, ilge belediyesinin
kullanmakta oldugu logonun yerel halk tarafindan nasil
algilandig1 incelenecektir. Logonun, Sindirgi degerlerini

**Bu ¢alisma, 10-13 Mayis 2018 tarihinde Mugla-Bodrum’da diizenlenen 7. Ulusal Kirsal Turizm Kongresi / 2nd International Rural Tourism
and Development Congress’de sozel olarak sunulan 6zet bildirinin genisletilmis ve gézden gegirilmis halidir.
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ve kimligini olusturan Ogelerin yaratilmasinda aktif rol
oynayan bireyler tarafindan degerlendirilmesi, kullanilan
logolarin bélge imajinit tam olarak yansitip yansitmadiginin
anlasilmasini  kolaylastiracagi diisiiniilmektedir. Calisma
temelde ii¢ boliimden meydana gelmektedir. Kirsal turizm
ve marka logosunun imaj saglama araci olarak ele alindigi
ilgili alanyazin; sosyal, kiiltiirel ve tarihi degerleriyle birlikte
Sindirgr ilgesinin tanitiminin yapildig ikinci bolim ve son
olarak ilgili arastirma yer almaktadir.

1. llgili Alanyazin

Kirsal turizm; kirsal kiiltiir, dogal ¢evre ve tarimla
biitiinlesen, ayrica diger turizm tiirleriyle de son derece kolay
entegre olabilen bir turizm tiiriidiir. O yilizden gesitli yerel,
ulusal ve uluslararasi girisimlerle igerigi zenginlestirilen
kirsal turizm, diinyanin pek ¢ok {ilkesinde insanlari tatil i¢in
kirsal alanlara gekebilmektedir [25]. Gliniimiiz insaninin
yasadigi stresli kent yasami ve yapay ortam, dogaya yonelerek
kendini kesfetmesi gerekliligini dogurmustur. Kirsal alant
turizme agmak ve niifusun bir kismini tarim ile birlikte
turizm alaninda da istihdam etmek kalkinma politikalarinin
icerisinde yer almasi gereken hedeflerdendir. ‘Kirsal
turizm, insanlarin devamli ikamet ettikleri yerler disindaki
kirsal yorelere ziyaretleri, buralarda tarim freticilerinin
tirettikleri mal ve hizmetleri, yorenin dogal dokusuna uygun
mekanlarda talep ederek ve yorede para arttirma arzularini
minimize ederek gegici konaklamalarindan dogan olaylar ve
iliskilerin biitiinii” olarak tanimlanabilmektedir [19]. Kirsal
turizm, slirdiiriilebilir turizm anlayist ile en uyumlu turizm
tiirlerinden biridir. Kirsal turizmin dogal mirasin ve kiiltiirel
degerlerin korunmasinda ve diinyaya tanitilmasinda dnemli
bir yeri vardir [26]. Bunun i¢in turizm plan ve politikalarinin
belirlenmesinde, kirsal turizmin ekonomik ve sosyal
fonksiyonu dikkatli bir sekilde degerlendirilmelidir. Kirsal
bolgelerin yeteri derecede ilgi gormesi, ekonomik, ¢evresel
ve sosyo-kiiltiirel kazanglar elde etmesi destinasyon markast
ve destinasyon imajiyla yakindan ilgilidir [9].

Turistik destinasyonlar igin, bir marka olusturmak,
turistik bolgeyi diger benzer turistik bolgelerden ayirt eden
baslica 6zellikleri ile 6n plana gikararak, bir kimlik olusturma
stirecidir. Amag, bolge varliklarini biitiiniiyle temsil edecek
degerlerin sembolik bir tarzda ziyaretgilere sunulmasidir
[11]. Destinasyon i¢in olumlu fikir yaratan giiclii, tutarli,
farkl ve fark edilir bir marka imaj1 pazarlama faaliyetlerinin
temeli konumundadir [21]. Diinya pazari teknolojik gelisme
ve insan faktoriiniin artmasmin sonucunda destinasyon
markalamast 21. ylizyilda gerekli hale gelmistir [18].
Marka, destinasyonlar i¢in farklilik yaratarak insanlarin
dikkatini ¢ekmek ve rekabet ortaminda gii¢ kazandirmak
amactyla 6nem arz etmektedir [14]. Marka unsurlar: olan
isim, logo, slogan, isaret vb. bir destinasyon markasinin
olusmas i¢in gerekli unsurlardandir [11]. Logolar, marka
imajinin ana elemanlarindan birisidir. Bir destinasyonun
ana temasimni veya Oziinii yansttirlar. Logolarin marka
imaji olusturulmasinda kisilerin ilgisini ¢ekme veya
uyarma fonksiyonlarina sahip oldugu sdylenebilir [28].
Logolar, tasarimsal ozellikleri bakimindan genellikle iki
ya da daha fazla topografik karakterin sozciik halinde
okunacak bi¢cimde bir araya getirilmesi ile olusturulan ve
bir iiriin, kurulus ya da hizmeti tanitan marka ya da amblem
niteligindeki simgelerdir. imajin basarili sekilde verilmesi
icin logolarn markaya uygun derecede ilgi ¢ekici olmasi ve
marka i¢in temel olgulari yansitmasi gerekmektedir. Basarili
bir logo markanin piyasadaki degerini artirmakta ve saglam
bir yer edinmesinde 6nemli katki saglamaktadir [20]. Logo

markanin taninmasi: ve hatirlanmasi agisindan gorsellik
kazandirmaktadir. Marka imaji hakkinda olumlu ¢agrisim
gelistirme ve akilda kalicilig1 gliglendirme bakimindan etkili
olmaktadir [24]. Markanin kalitesi, imaj1 ve giicii logoda
goriilmektedir.

Logolar olusturulurken bir takim beklentiler goz 6niinde
tutulur. Bu beklentiler bilinirligi artirmak, kalite algist
olusturmak ve bu sayede hedef kitle ile olumlu iligkiler
kurarak marka baglihigimi gergeklestirmektir [23]. Logolar
kimi zaman, farkli alanlarda is ve hizmet iireten isletme,
kurum ve kuruluslarin yerine gegerek onlart gorsel simge ve
yazi ile temsil eden gostergelerdir [22]. Kentlerde valilikler,
biiyiiksehir belediyeleri, ilge belediyeleri, {iniversiteler,
odalar, vakif ve dernekler, turizm sirketleri, farkli is ve
hizmet sunan diger kurum ve kuruluslar birer gorsel simgeyle
temsil edilmekte ve onlarla taninmaktadirlar [10]. Ayni
zamanda, kurumsal bir diizenegi gésteren veya yonetsel bir
kimligi duyumsatan en belirgin unsurlardir. Kentsel logolar
ya da kent logolar1 ise kentlerin ve kent ydnetimlerinin
kartvizitlerdir, ayn1 zamanda hedef kitlenin arzu ettigi kalite
ve giivenirlilik soziinii veren giiven isaretleridir. Bir gorsel
kimlik 6gesi olarak kurumlarin sunduklari hizmetleri temsil
edebilme giicii ve yetenegine de sahiptirler [5].

Turistik destinasyonlarda marka imaj1 olusturulmasinda
6nemli bir unsur olarak goriilen logolar genellikle ait
olduklar1 destinasyonlarin sosyal, kiiltiirel, tarihi ve turistik
degerlerinden esinlenerek hazirlanmaktadir. ilgili alanyazin
incelendiginde, kentlerin sahip oldugu degerler ve logolart ile
ilgili calismalara rastlamak miimkiindiir. Uzun ve Ozcan’n
(2014) gergeklestirdigi ¢alismada Kocaeli Biiyiiksehir
Belediyesi ve 12 il¢e belediye logolarinda Kocaeli’nin kent
kimliginin ve kiiltiirel degerlerinin yansitildigi sonucuna
vartlmistir [33]. Mugla’da yapilan bir baska arastirmada,
17 kurum ve kurulusa ait toplam 18 logo, tarihi, dogal,
kiiltiirel ve mitolojik &z degerleri yansitip yansitmadiklari
acisindan incelenmistir. Aragtirma sonucunda, 14 logoda
(eksikleri olmakla birlikte) kiiltiir varliklarini yansitan imge
ve simgelerin basart ile kullanildigi ortaya ¢ikartlmistir [31].

Elmasoglu’ nun (2016) yaptig1 arastirma sonucunda;
logolarin Google ana sayfasini canlandirmak ve hedef
kitlenin dikkatini ¢ekmekle birlikte tiiketicilerin gok
sayida birbirine benzerlik gosteren {irlinler arasinda tercih
yapabilmesinde; marka isimleri, logolar1 ve renkleri gibi
belirleyici unsurlar 6nemli bir yere sahip oldugu ortaya
cikarilmistir. Tirkiye’de kirsal turizmin kirsal alanlarda
basar1 saglamasi igin turizm agisindan gerekli bazi kosullarin
kirsal alanlarda yerine getirilmesi gerektigine ve Tiirkiye’de
bulunan kirsal alanlardaki turizm arzinin, envanterinin
saptanmast ve yerel halkin bilgilendirilmesi, kirsal
alanlardaki dogal o6zelliklerin, aktivitelerin ve hizmetlerin
farkli bilesenlerini kapsayan kirsal turizmin taniminin
dogru sekilde yapilmasi gerektigi sonucuna varilmistir [6].
Yavuz’un (2007) yaptig1 arastirmanin sonucunda, “Adana
Markas1” i¢in en ¢ok 6ne ¢ikan ve Adana marka kimliginin
ana temast olabilecek vasfa sahip dort marka kimligi
bileseni/marka temasi tespitinde bulunulmustur. Birbiriyle
baglantili olan marka temalar1 “Planli Kent”, “Saglik Kenti”
ve “Modern Tarim Kenti” ve “Sosyokiiltiirel Merkez-
Eglence Kenti” seklinde siralanabilir. Ayrica marka temasini
zenginlestirmede spor, AR-GE, seracilik, Akdeniz kiyilar
ve enerji temalarmin kullaniminin da faydali sonuglar ortaya
konulacag diisiiniilmektedir. Demir’in (2012) arastirmasinin
sonucunda kentin gorsel kimliginin 6ne ¢ikmasi konusunda
Mersin’deki kurum ve kurulus logolarinin yetersiz oldugu
ve beklentiyi karsilamadigi sonucuna varilmistir.
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2.  Kirsal Bir Destinasyon Olarak Sindirgi

Dogal giizellikleri ve yeralti kaynaklartyla Sindirgi,
Balikesir iline bagli olup, il merkezine 63 km uzaklikta
bulunmaktadir. Niifusu 34.401 olan Sindirgi’nin tarihi
18. yy’a kadar dayanmaktadir [35]. Persler, Lidya, iran
Imparatorlugu, Bergama Krallig1 ve Romalilarin yonetimine
geemis olan sehir daha sonra Selguklular tarafindan ele
gegirilerek 1idare edilmigtir. Karesi Beyliginden sonra
Osmanli Egemenligi altina girmis ve bdlgeye gelen
Cavdarhilar ve Avsarlilar adlarim1 tasiyan Tiirkmen
topluluklari, Sindirg: yoresine yerlesmislerdir [36].

Sindirgi’nin dogal ve kiiltiirel degerlerinden 6n plana
cikan ve Sindirgi denilince ilk akla gelenler, Yagcibedir
halilar1 ve termal kaplicalaridir. Admi  Yagcibedir
Yoriikleri’nden alan halilar yoriik asiretinin orf, adetleri ve
gecmislerini yansitan bir sanat eseri sayilmaktadir. flce, koy
ve yakin bolgelerde dokunan Yagcibedir halilari, ¢ok ince
yiin ipliklerden dokunmaktadir. Yagcibedir Halilarinmn ipi
kok boyalarla boyanir, boyalar1 solmayan ve bozulmayan bir
yapiya sahiptir. Halilarda 4 ana renk hakimdir. Bu renkler:
lacivert (gok), kirmizi (al), koyu kirmizi (narig), siyah
(kara) ve beyaz (ak)’dir. Kullandikc¢a renkleri giizellesen
Yagcibedir Halilarinin 150-200 yi1l dmrii bulunmaktadir.
Yagcibedir yorik halki yasantilarin1 dokuduklari haliya
yansitmis ve her motife farkli bir anlam vermistir. Yagcibedir
Yortkleri Sindirgi’'nin - Esmedere, Cakilli, Karakaya,
Alakir, Egridere kdylerinde yagamakta ve haliy1 orijinaline
bagl kalarak dokumaktadirlar. Yagcibedir Yoriikleri ile
0zdeslesmis hali dokumaciligi, onlarin bugiinkii torunlarinin
yasam alanlarina 151k tutmasi sebebiyle de dnemlidir [34].
Desenlerde hiizlinlerini, sevinglerini, gelecek hayattan
beklentilerini ve ahiret hayatina bakiglarini anlatmaktadir.
Koyunlardan alinan yiinlerin iplik haline getirilmesi ve dogal
boyalarla renk verilmesi ilmekle, desenlerin olusturulmasi
ile Yagcibedir kiiltlirii yasatilmaya calisilmaktadir. Ayni
zamanda bu kiltir varligi Sindirgi’ya ait logolarda
sembol olarak kullanilmaktadir. Sekil 1’de yer alan ve
bu aragtirmanin konusunu olusturan Sindirgi Belediyesi
logosu tasarlanirken, mavi ve kirmizi renkleriyle Yagcibedir
halisin1 animsatan, 6ziinde S harfi ile Sindirgi’nin bas harfini
temsil eden, Sindirgi adinin yesil yazilarak tiitiin ve tarim
irtinlerinin ayrica dogal giizelligin vurgulanmak istendigi
bir logo olmasi amacglandig1 belirtilmektedir [37].

Sindirgt’nin en az halis1 kadar iinlii olan dogal
degerlerden biri de termal kaplicalaridir. Bolgede bir ¢ok
kaynak bulunmasina ragmen termal turizm hizmeti verebilen
kaplicalarin basinda Hisaralan Kaplicas1 gelmektedir.
Hisaralan Kaplicasi, sifali sicak sular ile termal turizm
merkezi niteligi tasiyan Balikesir’in Sindirgr ilgesine 17
kilometre mesafede yer almaktadir. Ayn1 bdlgede 130 adet
kaynak belirlenmistir. Kaynaktan ¢ikan suyun sicakligt 93-
98 santigrat derecedir ve bu suyun bagta hareket sisteminin
agrili hastaliklar1 olmak tizere, kadin hastaliklar1 ve agrili
bazi rahatsizliklara kars1 etkili oldugu bilinmektedir. Kaplica
suyu ayrica romatizmal hastaliklar, siyatik, nevralji ve nevrit
tedavisinde de kullanilmaktadir [38]. Bir digeri kaplica ise
Emendere Kaplicasi’dir. Ormanlarla ¢evrili derin bir vadide
adeta sakl1 bir cennet olan Emendere Kaplicalari misafirlerine
sagligin yan1 sira genglik ve giizellik de vaat eder. Sdirgt
ilcesine 6 kilometre uzakliktaki Ilicali Kdyii’'nde yer alan
kaplica suyunun; gut hastalari, cilt hastaliklarina ve mide
rahatsizliklara iyi geldigi bilinmektedir [38]. Yerel halk
gecimini tarimdan, ¢iftcilikten, ¢anak ¢omlek yapimindan
ve hali dokumaciligindan saglamaktadir. Bunun yaninda
kadnlarin ¢esitli el sanatlar1 yapip sattiklar1 atolyelere

de rastlamak miimkiindiir. Bu sekilde turizme de katkida
bulunulmaktadir. Tlcede kiiltiirel anlamda; Uluslararas:
Sindirgt  Yagcibedir Hali, Kiiltir ve Sanat Ginleri,
panayirlar ve yaglh giiresler diizenlenmektedir. Anlasilacagi
gibi, Sindirg: ilgesi turizm potansiyeli agisindan zengin
kaynaklara sahip bir kirsal destinasyon olarak karsimiza
¢ikmaktadir. Fakat bu potansiyelin tam olarak agiga
cikarilmasi igin basta Sindirgt Belediyesi olmak iizere,
ilcede faaliyette bulunan diger kamu kurum ve kuruluslara
ve turistik isletmelere biiyiik gorevler diismektedir. Ozellikle
tanittim ve pazarlama agisindan On plana c¢ikan, ilge
belediyesinin kullanmis oldugu logoda turistik potansiyelin
ve il¢e degerlerinin uygun bir sekilde yansitilmasi, bolgede
yiriitiilecek turistik faaliyetlerin ilge kimligiyle uyumlu
olmast yerel halkin turizmin gelisimine yonelik tutumlarinin
olumlu yonde ilerlemesine katki saglayacaktir.

YONTEM

Bu arastirma Balikesir ili Sindirg1 ilgesinde yasayan yerel
halkin, Sindirgt Belediyesi’nin kullanmis oldugu logoya
yonelik algilarini tespit etmek amaciyla gergeklestirilmistir.
Logolar genellikle, bir sehre ait ve 6n plana ¢ikan sosyal,
kiiltiirel, ekonomik ve fiziksel degerler g6z oniine alinarak
olusturulmaktadir. Bu logolar sehir imajlarin1 yansitan ve
sehri tanitici simgelerden meydana gelir. Bu noktada Sindirgi
ilgesinin sosyal, kiiltiirel, ekonomik ve ¢evresel degerlerine
hakim olan ve bu degerlerin bir ¢gogunun olusmasinda ve
yasatilmasinda katkist bulunan yerel halkin, halihazirda
kullanilan logoya yonelik algilart 6nem arz etmektedir.
Boylece Sindirgt Belediyesi logosunun yerel motifleri
barindirip barindirmadigi ve Sindirgi’y1 temsil etme agsindan
yeterli olup olmadiginin belirlenmesi amaglanmustir.
Caligmada nitel aragtirma yontemlerinden goriisme teknigi
kullanilmistir. Hazirlanan yar1 yapilandirilmis  goriisme
formu ile ilgili konuya dair daha detayli bilgilere ulasiimasi
amaglanmistir.  Yart yapilandirilmis goriisme formunda
yer alan agik uglu sorular, aragtirmacilar tarafindan ilgili
alanyazina bagli kalarak hazirlanmis ve konu ile ilgili
uzman akademisyenlerin goriigleri sonucu son halini
almigtir. Ornekleme yontemi olarak ise amagh 6rnekleme
yontemlerinden kolay ulagilabilir durum O6rneklemesi
tercih edilmistir. Kolay ulasilabilir durum 6rneklemesi
adindan da anlasilabilecegi gibi arastirmacinin kolaylikla
ulagabilecegi Orneklem grubudur. Bu yontem hiz ve
pratiklik kazandirmasi ve ekonomik olmasi sebebiyle tercih
edilmistir. Fakat bu tiir 6rnekleme yonteminin kullanildig:
arastirmalarin sonuglarinin genellenebilirligi daha azdir [39].
Bu durum arastirmanimn bir smnirliligr olarak ele alinabilir.
Yar1 yapilandirilmis goriisme formunda ag¢ik uclu sorular,
katilimcilarin demografik 6zelliklerini belirleyici sorular ve
semantik farkliliklar 6lgegi temelinde logoya yonelik ii¢ adet
Ozellik yer almaktadir. Bu ii¢ 6zellige iliskin nitelendirmeler
zit kutuplara gelecek sekilde 7 noktadan olusturulmustur.
Aragtirmada toplam 28 kisi ile gorlisme yapilmustir.
Goriismeler boyunca birbirini tekrar eden cevaplar alinmaya
baslanmasindan 6tiirli arastirma sonlandirilmistir.

BULGULAR

Tablo 1’de katilimcilarin  demografik  6zellikleri
belirtilmistir. Buna gore, katilimcilarin 15’1 kadin, 131 erkek
ve yas dagilimlar1 17-48 yas araligindadir. Katilimcilarin
meslek gruplari g6z 6niine alindiginda ise, esnaf, ev hanimi,
kimyager, 6grenci, sofér, muhasebeci, ¢ift¢i, hemsire ve
memur gibi dokuz farkli gruptan olustugu goriilmektedir.
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Tablo 1: Katilimcilarin Demografik Ozellikleri

Katihmcilar Cinsiyet
Katilimer 1 Kadin
Katilimer 2 Kadin
Katilimer 3 Kadin
Katilimer 4 Erkek
Katilimer 5 Erkek
Katilimer 6 Erkek
Katilimer 7 Kadin
Katilimer 8 Kadin
Katilime1 9 Kadin
Katilimer 10 Kadin
Katilimer 11 Kadin
Katilimer 12 Erkek
Katilimer 13 Kadimn
Katilimer 14 Erkek
Katilimer 15 Erkek
Katilimer 16 Kadin
Katilimer 17 Kadin
Katilimer 18 Erkek
Katilimer 19 Erkek
Katilime1 20 Erkek
Katilimer 21 Kadin
Katilimer 22 Kadmn
Katilimei 23 Kadin
Katilimer 24 Kadin
Katilime1 25 Erkek
Katilime 26 Erkek
Katilime1 27 Erkek
Katilimei 28 Erkek

Yas Meslek
32 Ev hanimi
44 Esnaf
43 Ev hanimi
40 Esnaf
34 Kimyager
48 Esnaf
28 Ev hanimi
23 Ev hanimi
17 Ogrenci
17 Ogrenci
40 Esnaf
43 Esnaf
33 Ev hanimi
21 Ogrenci
32 Sofor
31 Muhasebeci
35 Ev hanimi
35 Ciftei
24 Ogrenci
36 Esnaf
40 Ev hanimi
24 Ev hanimi
22 Ogrenci
22 Ogrenci
21 Hemgire
39 Memur
40 Esnaf
22 Ogrenci

Tablo 2°de yerel halkin Sindirg1 Belediyesi logosuna yonelik niteliklere verdikleri cevaplarin sonuglar1 yer almaktadir.
Buna gore, yerel halk belediye logosunu tanidik (X:5,57) ve iyi (X5,21) olarak nitelendirmislerdir. Logonun olumlu mu olumsuz

mu olduguna dair ise karasiz kaldiklar1 soylenebilir (X: 4,78).

Tablo 2: Sindirg1 Belediye Logosuna Y o6nelik Niteliklere Verilen Cevaplar

7 6 5 4 3 2 1 % | ss.
n % n % n % n % n % n % n %

Olumlu 7 |250 17,9 1078 [286 [1 |36 [1 |36 [3 [107 [Olumsuz [4,78] 1,93

tyi 6 214 |6 [214]10 [357[3 [107 |1 |36 |1 [36 [1 |36 [Koti 521 | 1,49

Cok Tamdik |13 [464 |7 |[250|1 [36 |2 |71 |1 |36 |3 |107|1 |36 g:fgifa“‘d‘k 5,57 11,91

Yerel halkin giincel belediye logosuna yonelik algilarini
tespit etmek amaciyla ii¢ agik uglu soru sorulmustur.
Bunlardan ilki, “Swindwugi’min one ¢ikan tarihi, kiiltiirel
ve turistik degerleri nelerdir?” sorusudur. Bu sorunun
sorulmasindaki amag, ilge degerlerinin, o ilgede yasayan halk
tarafindan ortaya konulmas1 ve halkin bu degerleri hatirlayip
daha sonraki sorulara bunlar1 diisiinerek cevap vermesidir.
Bu soruya 2 numarali katithmei, “Yagcibedir halisi, termal
kaplicalar, nohutlu dolma, sarayli boregi, sazan yahnisi ve
traventereri ile tinliidiir”, katilime1 7 ise, “Halist, kolonyast,
hamamlart onemlidir. Kiiltiir agisindan cirit oyunlarimin
oynanmast énemli olabilmektedir. Kertil ormani ve tiitiin de
one ¢ikmaktadir” seklinde cevaplar vermislerdir. Bununla

birlikte 9 numarali katilime1 “Emendere Kaplicasi, Kertil
Cam kolonyasi, Caygéren Baraji, Ciineyt Kopriisii ile
tnliidiir” diye cevap vermisti. Buna gore, yukaridaki
cevaplar ve diger katilimcilarin cevaplari géz Oniine
alindiginda Sindirg: ilgesinin 6ne ¢ikan tarihi, kiiltiirel ve
turistik degerleri; Yagcibedir Halilari, Termal Kaplicalari,
Yoreye Ozgii Yiyecek Igecekler, Tiitiin, Cay, Kertil Cam
Ormanlari, Hisaralan Travertenler, Serif Pasa Camii ve
Hamami, Ciineyt Kopriisii, Kolonya ve Hanimeli Carsist
olarak 6zetlenebilir.
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Sekil 1: Sindirgi Belediyesi Logosu

Al BELEDIYESI# 1884

Kaynak: http://www.sindirgi.bel.tr [37]

Ikinci soruya gegcmeden &nce katilimcilara Sekil 1°de
yer alan Sindirg1 Belediyesi’ne ait giincel belediye logosu
gosterilmistir ve “Sizce Sindirgt Belediyesi logosu, ilgenin
degerlerini tam olarak yansitiyor mu?” sorusu katilimcilara
yoneltilmistir. Katilimer 1 “Logoda Yagcibedir Halist
oldugundan dolayr yansitiyor” diyerek logonun Sindirgi
degerlerini tam olarak yansittigini belirtmistir. Benzer
sekilde katilime1 4’de “Yagcibedir Halist yeterli sekilde
yansitmaktadr” diye disiinmektedir. Katilimc1 9 ise
“Yansutmaktadir fakat yeterli degil” diyerek logonun eksik
yonlerine vurgu yapmustir. Bununla birlikte birgok katilimci
logonun ilge tanitiminda yeterli olmadigini belirtmektedir.
Katilimer 10 “Yeterli degil. Su buhari, kolonya, ¢ay gibi
degerlerin fotografi da logoya eklenebilir ” diistincesindedir.
Katilimer 22 ise “Kiiltiirel degerler agisindan yetersiz”
oldugunu diisiinmektedir. Tkinci soruya verilen cevaplar
incelendiginde; 12 katilimcim logonun ilge degerlerini
yansittigini, fakat 16 katilimecimnin gesitli sebeplerden dolay1
logonun yetersiz kaldigini belirttigi goriilmektedir.

Sekil 2: Leylek Temali Tanitim Logosu

Kaynak: http://www.sindirgi.bel.tr [37]

Son olarak “Sizce kullanilan bu logoda Sindirgi ile ilgili
daha baska hangi ogelere yer verilse etkili bir logo olurdu?”
sorusu katilimeilara yoneltilmistir. Katilimer 4 “Logoda
termal kaplicalart sembolize eden buharl fotograflar veya
travertenler koyulabilir” diyerek ilgenin termal kaynaklarinin
on plana ¢ikarilmasi gerektigini belirtmistir. Katilimer 12 ise
“Baska bir sembol olmasina gerek yok” diye diisiinmektedir.
Katihmer 15  “Kaplicalara ve tarihi  kdpriimiize yer
verilebilirdi. Bence sicak suyumuzun da oldugu belli
edilmeli ve kertil gam ormanlarina da yer verilse daha giizel
olur” disiincesindedir. Katilime1 3 “Uzun yullardir leylek
konusu devam etmektedir. Bundan dolay: leylek amblemi
kullanilmasi da gerekmektedir” diyerek, ilgede uzun yillardir
devam eden ve bazi tanitim faaliyetlerinde kullanilan leylek
simgesinin logoda yer almasi gerektigini belirtmistir. Bunun
tam tersi olarak Katilime1 20 ise, “Leylekle bir alakamiz
oldugunu diigtinmiiyorum” demistir. Katilime1 27 gibi bazi
gorismeciler de “Eski logosu daha iyiydi. Logoda sicak su
ve kaplicalara yer verilse daha iyi olurdu. Ayrica Leylegin
Sidirgt’y1 temsil ettigini diigiinmilyorum” diyerek eski
logoyu tercih ettiklerini belirtmektedir. Katilimcilarin séz
ettigi leylek hikayesi, eski belediye binasinin yikilip yerine
yenisinin yapilmasi planlandig; siirecte ¢atida bulunan leylek
yuvasinin yok olmamasi amaciyla gegici siireyle bir direk
tepesine tasinmasi ve yeni belediye binasinin insasi bittikten
sonra tekrar catida eski yerine tasinmasina dayanmaktadir.
Sekil 2°de yer alan leylek temali tanitim logosu da bu hikaye
sonucu ortaya c¢ikmigti. Bu davranigla birlikte Sindirgt
Belediyesi dogaya deger veren bir anlayisa sahip olduklarini
gostermek istemektedir.

SONUC VE ONERILER

Logolar destinasyonun kimligini 6n plana ¢ikaran,
bolge markasina deger katan ve bolgeyle 6zdesleserek
orayl animsatan birer simgedir. Bu nedenle destinasyon
kimligi niteligindeki logolarda hangi 6z degerlerin yer
alacagina karar vermek onemli bir konudur. Bu ¢alismada
da, Sindirg1 kimliginin olusturulmasinda ve yasatilmasinda
aktif rol oynayan yerel halkin belediye logosuna iliskin
diisiinceleri degerlendirilmistir. Oncelikle halkin goziinden
ilce degerlerinin neler oldugu O6grenilmeye calisiimstir.
Daha sonra bu degerlerin kullanilan belediye logosunda
ne derece yer aldig1 ve nelerin yer almasi gerektigi konusu
halka sorulmustur. Goriismeler sonucu alinan cevaplar
incelendiginde, yalnizca Yagcibedir halilarmimn logo igin
yeterli olmayabilecegi, bununla birlikte logoda il¢enin diger
degerlerine de yer verilmesinin dogru olacag: sdylenebilir.
Ozellikle termal kaynaklariyla zengin bir bolgede yer alan
Sindirg: ilgesinin bu turistik degerinin de ilge logosunda
vurgulanmasi destinasyon pazarlamasi agisindan fayda
saglayabilir.

Son zamanlarda ilge tanitimida kullanilan Leylek
figiiriiyle ilgili yerel halkin kararsiz kaldigi séylenebilir.
Uzun yillardir belediye binast iizerinde yuva yapmis
leyleklerin yeni belediye binasi insasi sirasinda bagka
bir direge taginmasi ve daha sonra yeni belediye binasina
tekrar nakledilmesi ilge belediyesinin ¢evreye verdigi degeri
gosteriyor olabilir, fakat leyleklerin ilge tanitimlarinda
bir simge olarak kullanilmasi halkin bir kismi tarafindan
elestirilmektedir. Clinkii leyleklerin ilgenin gegmisi, kiiltiiri,
tarihi ile bir bag1 olmadig diisiiniilmektedir. Destinasyonlar,
biinyelerinde barmdirdiklart degerler ile kendi kimliklerinin
cergevesini olustururlar. Bu acidan, kentin siirekliligini
saglayan ayirt edici Ozelliklerdir. Bu agidan bakildiginda
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leyleklerin Sindirg: ilgesi igin aywrt edici bir 6zellik
oldugunu sdylemek giictiir. Bunun yerine yerel degerlerin
hikayelestirilmesi ve 6n plana ¢ikarilmast daha dogru
olacaktir.

Tanitim araglarindan biri olan logolarin olusturulmasinda
uzman kisilerin gériiglerinin alinmasi ve destinasyon kimligi
ile ortiisecek kalici ve destinasyonu animsatici logolarin
olusturulmast  gerekmektedir. Yerel degerlerin tespit
edilmesinde bolge halkinin disiinceleri goz ardi edilmemeli
ve logolarin sekillendirilmesinde onlarin goriigleri de
alinmalidir. Ayrica bolgeyi ziyaret eden turistlerin, var ise
turist rehberlerinin ve turizm profesyonellerinin logoya
iliskin algilart degerlendirilebilir. Turistik destinasyonlar
arasindaki rekabet her gegen giin artarken, bu rekabet
ortaminda basarili olabilmek adina yerel degerlerin
korunmasi ve bu degerlerin destinasyon kimliginin ortaya
konulmasinda kullanilmas1 gerekmektedir.
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