lh ™ &~ International Journal of Social and Economic Sciences
I b : ) Uluslararasi Sosyal ve Ekonomik Bilimler Dergisi
&~ ISSN: 2146-0078, 8(2): 10-19, 2018
Datca Badem Cicegi Festivali’nin Yore Turizmine Olasi Etkileri: Yerel Esnaf Uzerine
Bir Arastirma

Gizem Ozgiirel' Ozge Alkan' Serap Ok )
"Mugla Sitki Kogman Universitesi, Marmaris Turizm MYO, Ogr. Gor.
2Bilim Uzman1

*Sorumlu Yazar
E-mail: oalyakut@hotmail.com

Gelis Tarihi: 27 May1s 2018
Kabul Tarihi: 20 Haziran 2018

Ozet

Festivaller giiniimiizde 6nemli bir sosyal olay, degerli bir etkinlik olarak gériilmektedir. Ulkelerde, kentsel ya da kirsal alanlarda
gergeklestirilen festivaller, gekicilik yaratarak birgok ziyaretcinin/turistin yoreye gelerek etkinlige katilmasini saglamaktadir. Diizenlenen
festivalin tiirline ve kapsamina bagl olarak katilime1 sayilar1 degismekle birlikte, turizm agisindan bu hareketlilik ekonomik, sosyal ve kiiltiirel
etkiler yaratmaktadir. Mugla ili Datga Ilgesi’nde ilk defa 16-18 Subat 2018 tarihleri arasinda 3 giin siireyle “Dat¢a Badem Cicegi Festivali”
diizenlenmistir. Festivalde yore kiiltiiriiniin tanitilmas1 amaglanmis, yoresel yemeklerden atdlye ziyaretlerine bircok etkinlik programa
dahil edilmistir. Her yi1l diizenlenmesi planlanan festivalin yore turizmine olasi etkilerinin neler olabilecegi sorusunun cevabi yerel esnaf
perspektifinden tespit edilmeye ¢alisilmistir. Bu dogrultuda arastirmada nitel arastirma tercih edilmis, yerel esnaftan 25 kisiyle yiiz yiize
gorisiilerek, yart yapilandirilmis sorular sorularak ihtiya¢ duyulan veriler toplanmus, verilen cevaplar igerik analizi yapilarak yorumlanmistir.
Elde edilen bulgulara gére katilimcilarin; %68°1 (f=17) “Datca dogumlu”, %72’si (£=18) “16 yili askin siiredir Dat¢a'da ikamet etmekte” ve
%56’s1 “turizm sektoriindedir”. Gorisme yapilan yerel esnafin Dat¢a Badem Cigegi Festivaline yonelik goriisleri arasinda “esnaf ve yerel
halka ekonomik katkr saglamas:” ve “Datca’da kis doneminde de turizmin yapilabileceginin anlasiimas:” ifadelerdeki siklik agisindan 6ne
cikmustir. Katilimeilarin %84°t (f=21) “Datga’'da baska festival ve etkinlikler i¢in potansiyel oldugunu” belirtmislerdir.
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Possible Effects of Datca Almond Flower Festival on Region Tourism: A Survey on Local
Tradesmen

Abstract

Today, festivals are seen as an important social phenomenon, a valuable event. Festivals in countries, urban or rural areas, attract many visitors/
tourists to participate in the event by creating attractiveness. Although the number of participants varies depending on the type and scope of the
festival being organized, this mobility in terms of tourism creates social, cultural and economic effects. “Datga Almond Flower Festival” was
organized for the first time in Mugla, Datca District for 3 days between February 16-18 in 2018. The aim of the festival is to introduce local
cultures and many activities are included in the program. Possible effects on local tourism of the festival planned to be organized every year
have been tried to be determined from the perspective of local tradesmen. In this direction, qualitative research was preferred in the survey, 25
local interviewees were interviewed face-to-face, semi-structured questions were asked and necessary answers were collected and the answers
were interpreted by analyzing the content. According to the finding obtained 68% (f=17) are “born in Dat¢a”, 72% (f=18) are “resident in
Datga, which is more than 16 years old” and 56% are “in the tourism sector”. Among the opinions of the local tradesmen interviewed about the
Datga Almond Flower Festival, it was emphasized in terms of the frequency of expressions “to provide economic contribution to tradesmen and
local people” and “to understand that tourism could be done in Datca in winter”. 84% of the participants (f=21) stated that “there is potential
for other festivals and activities in Datga”.

Keywords: Event Tourism, Festival, Effects of Festival, Datca Almond Flower Festival, Local Tradesmen
Giris aragtirmanin  yapilmasinda  etkili  olmustur.  Yapilan
Festivaller ve kutlamalar sosyal bir olgu olarak neredey- bu arastirma ile literatiire ve Datga etkinlik turizmine

se insanlik tarihi kadar eskiye dayanmakta, ge¢misten gii-
niimiize kiiltiirel unsurlarin sergilendigi bir ortamda gergek-
lesmektedir. Turizm agisindan gelismis ve gelismekte olan
destinasyonlar i¢in festivaller nemli bir deger olarak kabul
edilmekte ve bir¢cok yonden destinasyonlara katki sagladigi
bilinmektedir. Festivaller ile turizmin ¢esitlendirilmesi, tu-
rizmin mevsimsellik 6zelliginden kaynakli sezon kisaligi so-
rununun ¢oziilmesi ve turistik talebin tilke igerisinde dengeli
dagilimi saglanabilmektedir. Festivallerin diger bir énemli
katkis1 da diizenlendikleri destinasyonun ¢ekiciligini ve far-
kindaligini arttirmasidir. Festivaller turist akislarini hizlan-
dirmakta, yore altyapt ve iistyapisinin gelismesine katkilar
sunmakta, medya destegi ile destinasyonun konumlandiril-
masi, markalastirilmasi saglanabilmektedir [1].

Bu arastirmada yerel esnafin Datca’da ilk defa
diizenlenen Badem Cigegi Festivali’nin etkilerine yonelik
algilarinin  belirlenmesi amaglanmigtir.  Konuya iligkin
literatiirde heniiz bir arastirma yapilmamis olmasi, bu

katki saglanmasi agisindan 6nemli bir caligma oldugu
diistintilmektedir. Arastirma kapsaminda ncelikle literatiir
taramasi yapilarak, festival ve etkinlik turizmi kavramlarina
deginilmis, festivallerin destinasyona etkileri, Datca
destinasyonu ve Datga Badem Cigegi Festivali hakkinda
bilgilere yer verilmistir. Devam eden kisimda ise Datga
ilcesinde esnaflarla yapilan derinlemesine goriismenin
bulgulart ve yorumlarina, son olarak da sonug¢ ve onerilere
yer verilmistir.

1.  Festival ve Etkinlik Turizmi Kavramlar:

Festival ve etkinlik turizmi arastirmalar hala yeni bir
arastirma alan1 olarak goriilmekte, 1980’lerin sonundan
itibaren dergi ve konferanslarda yapilan arastirmalar ile
ilgili literatiir zenginlestirilmektedir. Yapilan arastirmalarin
bir kisminda festival ve etkinlikler turizm ile baglantisi
olarak ele alinmasa da, diger bazi yazarlar tarafindan
zaman zaman turizm ¢ergevesi igerisine alinmasi ¢abalari
goriilebilmektedir [2].
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Festival kavrami Tirk Dil Kurumu’nda isim anlami
olarak; “donemi, yapildigi ¢evre, katilanlarin sayisi veya
niteligi programla belirtilen ve ozel dnemi olan sanat
gosterisi” olarak tanimlanmaktadir [3]. Litvin ve Fetter
(2006) festival kavramini; bolgeye turist gelmesini saglayan
ve bundan dolay1r olusan istekle, o bdlgede bulunan
isletmelere ekonomik talep yaratan etkinlikler olarak
tanimlamiglardir [4].

Turizm destinasyonlar1 agisindan turist tercihinde etkili
olan yoredeki cekicilikler ve olaylar arasinda; fuarlar, spor
etkinlikleri, sergiler, yerel etkinlikler ile popiiler olarak
goriilen festivaller yer almaktadir [5]. Etkinlik kavramint;
“katilimda bulunan birey iizerinde bir etki yaratan, dikkatli
ve hiinerli bir bi¢cimde olusturulmus bir deneyim” olarak
tanimlamak mimkiindiir [6]. Etkinlikler basli basina
turistik birer gekicilik olusturarak, yerel, bolgesel, ulusal
ve hatta kiiresel 6lgekte turist akislarina yol agmaktadirlar.

Yeni Zelanda Turist ve Tanitim Dairesi (1987) “etkinlik
turizmini; uluslararasi turizmin 6nemli ve hizli bilyiiyen bir
parcast” olarak bildirdiginden bu yana kavram yaygin olarak
kullanilmaktadir [7].

Etkinlik turizmi son donemlerde ozel ilgi turizmi
kapsaminda turizm pazarinin dikkat ¢eken argiimanlarindan
biri haline gelmistir [8]. Katilimeilart acgidan benzersiz
bir deneyim yasama firsati sunan etkinliklere her gecen
giin ilgi artarak devam etmektedir. Ozellikle festivaller
antik caglardan giiniimiize katilimcilartyla, izleyici ve
ziyaretgileriyle her zaman ilgi odagi olmuslar, insanlarin
toplumsal yasamina renk ve hareketlilik getirmiglerdir.
Gilindelik  yasamin ~ monotonlugundan  uzaklastiran
etkinlikler; tarim {irlinlerinin hasat donemlerinde yapilan
yerel etkinliklerden, fuarlara, spor miisabakalarindan, kiiltiir
ve sanat etkinliklerine ve hatta giinlimiiziin temali1 parklarina
kadar uzanan genis bir yelpazede etkinlik turizminin
kapsamina alinabilmektedir [6;9].

Sekil 1. Turizm ve Etkinlik Caligmalariyla Baglantili Olarak Etkinlik Turizmi
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Kaynak: “Event tourism: definition, evolution, and research [10].

Getz’e (2008) gore etkinlik turizmi, turizm yOnetimi
ve etkinlik yonetimi arasinda bir dizi iliski bulunmaktadir.
Etkinlik turizmi, turizm sektoriinii ve etkinlik sektOriini
birbirine baglayan bir koprii vazifesi gormektedir [10].
Bir bagka ifadeyle etkinlik turizmi; ev sahibi topluluklarin
turizm gelisimini saglamak veya siirdiirmek i¢in etkinlikler
araciligiyla sahip olunan yeteneklerin tam olarak
degerlendirilmesidir. Etkinlik turizmi igerisinde essiz bir
konuma sahip olan festivaller; sanat, aligveris, tarihsel
acidan 6nemli olan olaylar, yoresel yemekler, tarim {irtinleri,
bulundugu boélgenin simgesi olan iiriinler gibi bir¢ok farkli
temaya sahip olarak destinasyonlarda diizenlenmektedir [8].

2. Festivallerin Destinasyona Etkileri

Son dénemlerde festivallerin say1 ve gesitliligindednemli
diizeyde artislar goriilmektedir [11]. Festivallerin yapildig:
turizm destinasyonlarinda farkli amaglarla hazirlanan,
kapsam ve boyut yoniinden cesitlilik gdsteren programlar
gbze carpmaktadir [12]. Gelisen teknoloji ile insanlar artik
diinyanin dort bir tarafinda yapilan etkinliklerden haberdar
olabilmektedirler. letisim ve ulasim alanindaki gelismeler,
festivallere kolayca erisebilme firsatt sunmaktadir. Mair
ve Duffy (2015) festivallerin; turistik triin yaratarak
destinasyonlar1 bir varis yerine donistiirdiiklerini, duragan
cekim merkezlerini canlandirabildiklerini ve destinasyonun
otantik kiiltiiriine bir bakis vaat etmelerinden dolay1 giiglii
bir turizm potansiyeline sahip olduklarini ifade etmektedirler
[13]. Devam eden kisimda festivallerin destinasyona
yonelik kisa ve uzun vadeli etkileri; ekonomik, sosyal ve
kiiltiirel boyutlariyla incelenmistir.

2.1. Festivallerin Sosyal ve Kiiltiirel Etkileri

Festivaller diizenlendikleri destinasyonlarda; topluluk
duygusu yaratma, sosyal baglari giiclendirme, toplumsal

kaynagsma ve kiiltiirel biitiinlesmeyi saglamaktadir [14].
Ayn1 zamanda festivaller, ziyaretgiler ile yerel halk arasinda
etkilesimler i¢in firsatlar yaratan, sosyal ve kiiltlirel yoni
agir basan etkinliklerdir.

Ev sahipligi yapan yerel halk ile ziyaret¢ilerin birlikte
yapilan faaliyetlere katilmasinda;  tesvik edici ortak
bilgi {retimi ortami yaratilmasinda, sosyal iliskilerin
gelistirilmesinde ve taraflar arasinda giiven insa edilmesinde
festivaller itici bir gli¢ olusturmaktadir [15]. Aym
zamanda festivaller; yerel kiiltiirel mirasin korunmasinda,
tanitilmasinda, unutulmaya yiiz tutmus orf ve adetlerin
yeniden canlandirilmasinda, kiltiiriin gelecek nesillere
ulagtirtlmasinda, var olan degerlerle gurur duyularak
toplumsal 6zgiivenin artirilmasinda, yerel halkin yasam
kalitesinin yiikseltilmesinde bir ara¢ olabilmektedirler.
Festivallerin temelinde yer alan varsayimlar arasinda, bir
topluluk olusturma faaliyeti olarak islev gormesi, ortak
kimlik ve toplumsal aidiyet yaratmasi sayilmaktadir [13, 54-
56]. Yerelde uyum ve isbirligi igin firsat sunan festivaller,
yerel yonetimler tarafindan desteklendiginde, arzulanan ve
belki de hayal edilen toplumun yaratilmasini saglayacaktir.

2.2. Festivallerin Ekonomik Etkileri

Yapilan birgok arastirma tanimlanmig bir topluluk
icerisinde festivallerin agirlikli olarak ekonomik etkilerine
odaklanmustir [11]. Festivallerin destinasyona en belirgin
kisa siireli etkisi ziyaretgi sayisinda yarattigi artistir
[16]. Ozellikle turizmde diisiik sezon olarak ifade edilen
donemlerde  gerceklestirilen  festivaller, destinasyona
yonelik ziyaret¢i sayisini artirmaktadir [17]. Artan ziyaretci
sayst, artan gelir anlamia gelmektedir. Son yillarda yerel,
bolgesel, ulusal ya da kiiresel 6lgekte diizenlenen festivaller,
diizenlendikleri destinasyonun ekonomisinde dogrudan
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ve dolayli gelir etkisi yaratmaktadir. Destinasyonda
faaliyet gosteren, turizme bagimli ve turizmden bagimsiz
isletmelerin gelirlerinde artis olanagi yaratan festivaller,
istihdam agisindan da yore halkima dogrudan ve dolayl
istihdam firsatlart sunmaktadir. Katilimeilarin konaklamasi,
ulagimlari, aligverisleri, yeme igme gibi gereksinimlerini
karsilamak iizere yaptiklari harcamalari, esnafin ek gelir
elde ederek kalkinmasina olanak saglamaktadir. Uretim ve
tiiketimin birbirlerini tetikleyen zincirleme bir siire¢ oldugu
gerceginden hareketle, festivale yonelik harcamalar dizisi
sirasinda birgok kisi ve kurulus, festivale yonelik yeni mal
ve hizmetler tiretmekte, ek gelir olanagina kavusmakta, bir
diger taraftan yeni is firsatlar1 yaratmaktadirlar. Festival
alanlarinin kiralanmasi, sergi, konser ve benzeri etkinlikler
icin organizatorlerin yaptiklar: harcamalar ile yatirim
harcamalar1 da bolgede gelir etkisi yaratmaktadir. Festivaller
aynt zamanda kamu ve 6zel sektor tarafindan yatirimlarin
destinasyona ydnelmesinde uyarict bir etkiye sahiptirler
[18]. Sonug olarak, yore ekonomisinde canlanma, ekonomik
faaliyetlerin miktar ve ¢esidinde artig saglanmaktadir [19].

Yukarida belirtmis oldugumuz ifadelerden Ozetle
diizenlenen festivaller; destinasyondaki turizm gelisimine,
ekonomik biiyiime ve kalkinmaya, yerel esnafa ve yerel halka
o6nemli diizeyde katki saglamaktadir. Yapilan arastirmalarda
yerel halk tarafindan desteklenen, yerel halk ve ziyaretgiler
tarafindan katilmin saglandigi festivallerin basarili ve
stirdiiriilebilir olduklar1 ifade edilmektedir [20]. Farkli
zamanlarda ve farkli kategorilerde diizenlenen festivaller,
geleneksel hale getirildiginde destinasyonun tanmirligini ve
bilinirligini artirmakta, sosyal ve ekonomik agidan yérenin
elini giiclendirmektedir [21]. Festivaller, destinasyona
yonelik turizm talebi yaratmada, talebi yonlendirmede,
olumlu bir imaj yaratilmasinda itici gii¢ olusturmaktadir [22;
23]. Ozellikle turizmin 12 aya yayilmasinda, kiiltiirel mirasin
stirdiiriilebilirliginin saglanmasinda, kiiltiir aktariminda [24],
pazarlama faaliyetlerinde arzulanan hedeflere ulasilmasinda
festivallerin 6nemli bir misyon istlendigini ifade etmek
yerinde olacaktir.

3. Dat¢a Destinasyonu ve Badem Cicegi Festivali

Datca Yarimadasi, Ozel Cevre Koruma Bolgesi olarak
ilan edilmis olmast dolayisiyla bozulmamig dogasi, 235
km’lik sahil seridi ve 52 koyu, zengin flora ve faunasi, Knidos
Antik Kenti ile gelecekte en onemli turizm merkezlerinden
biri olmaya aday Mugla’nin bir ilgesidir. Dat¢a yarimadasinin
tarihi M.O. 2000’lere kadar uzanmaktadir. Pers, Roma,
Bizans ve Osmanli imparatorlugu gibi medeniyetlere ev
sahipligi yapmus olan Datca, tarih boyunca Anadolu’nun
O6nemli ticaret, kiiltiir ve sanat merkezlerinden birisi olmustur
[25].

Eko turizm agisindan zengin bir potansiyel barindiran
Datca, trekking, sorf, yelken gibi doga ve su sporlarmimn
yapilabilecegi ideal ortamlara sahiptir. Bodrum ve Fethiye
yat turizminin ugrak noktalarindan biri olarak da 6n plana
cikmaktadir. Datca Yarimadasi, Bodrum ve Marmaris’ten
“Mavi Tur” diizenleyen tekneler i¢in oldukca 6nemli bir
giizergah olmaktadir [25]. Siirekli esen riizgari ile nemsiz,
rahat bir tatil ortami sunan Datga, temiz ve bol oksijenli
havasiyla saglik turizmi i¢in de ideal bir yerdir.

Turizm, ilgenin ekonomik hayatinda son yillarda hizla
6nem kazanmis ve halkin dnemli gelir kaynaklar1 arasinda
yer almaya baslamistir. Turizm gelisimine bagli olarak,
ilcede konaklama tesislerin sayisi ve yatak kapasitesi yildan
yila artan bir hizla yiikselmektedir. Geleneksel yontemlerin

hakim oldugu tarimsal faaliyetler ilge ekonomisinin temelini
olusturmaktadir. Tarim sektoriinde gelir; bal, badem, ¢agla,
zeytinyagt ve giizliik domates iiretiminden saglanmaktadir.
Tarim {riinleri icerisinde bademin yarattigi ekonomik
etkiden dolay1 ayri bir yeri ve dnemi vardir. .

Ilki, 16-18 Subat 2018 tarihleri arasinda diizenlenen
Badem Cigegi Festivalinde; badem ¢icegi fotograf turlari,
doga yiriiytisleri, Knidos ve Eski Datga gezileri, badem
cicegi fotograf yarigmasi, sarap tadimi gibi etkinliklere
yer verilmistir. Ayrica Datca merkez ve Palamutbiikii sahil
koyiinde badem firtinleri ve yoresel yemek satislari, dogal
iretim atolyeleri, Dat¢a’da iiretilen el isi taki ve hediyelik
iriinlerin sergilendigi stantlar kurularak festivale zenginlik
katilmistir.  Yoresel kiiltliri  yansitan dans ve miizik
topluluklarinin diginda, ¢esitli dans gosterileri ve konserler
festival igin gelen ziyaretgilerin begenisine sunulmustur.
“Datca’yr gormek icin bir sebep daha, badem ¢icegi
festivali” slogani ile sosyal medyada duyurulan festival gok
dikkat cekmistir [26].

4.  Metodoloji

Arastirmada Mugla ili Datga ilcesinde gerceklestirilen
Badem Cicegi Festivali’nin etkilerine ydnelik yerel
esnafin algilari tespit edilmeye caligilmistir. Bu dogrultuda
esnaflarin festivale yonelik bakis agilarinin tespit edilmesi
amaglanmustir. Festivale yonelik algilarin tespiti, basta yerel
yonetimler olmak {izere turizm paydaslarma saglayacagi
ongoriiler ve olasi katkilar agisindan degerli goriilmustiir.

Arastirmada nitel arastirma ydntemi benimsenmis,
derinlemesine goriismeler yapilarak gereksinim duyulan
veriler elde edilmistir. Veriler, yar1 yapilandirilmis soru
formu kullanilarak, yiiz ylize yapilan goriismeler ile elde
edilmistir. Bu teknigin kullanilmasinin sebebi elde edilmek
istenen verilerin 6lgekli sorularla elde edilmesinin miimkiin
olmamasi, durum tespitinin yapilmak istenmesidir [27].

Arastirmanin evrenini Datga ilcesinde faaliyet gosteren
esnaflar olusturmaktadir. Kolayda ornekleme ile evrenden
kolayca ulagilabilen esnaflar arasindan 6rneklem secilmistir.
Benzer cevaplarin alinmaya baslanmasiyla veri toplama
islemi sonlandirtlmistir.

Derinlemesine goériismede sorulacak olan sorularin
olusturulmasiasamasindaetkinlik turizmiileilgililiteratiirden
yararlanilmis, ve bu alanda uzmanliga sahip kisilerin
gortisleri alinmistir. Soru formu iki kisimdan olusturulmus,
birinci kisimda katilimeilarin demografik 6zelliklerini tespit
etmeye yonelik alt1 soruya, ikinci kisimda festivale yonelik
algilarini tespit etmeyi amaglayan dokuz ag¢ik uglu soruya
yer verilmistir. Datga’da yerel esnaftan verilerin toplanmasi
10-11 Mart 2018 tarihlerinde gerceklestirilmistir. Toplam
25 esnafla goriismeler yapilmis, elde edilen veriler, alt konu
basliklarma ayrilarak smiflandirilmis ve yorumlanmistir. i¢
gecerliligi saglamak igin, arastirmacilar tarafindan alinan
notlar, goriisme yapilan esnaflara tekrar okunarak, sdylemek
istediklerinin dogru bigimde kayit altina alinip alinmadiginin
kontrolii yapilmistir.

4.1. Arastirma Bulgulan
Arastirma kapsaminda elde edilen bulgular asagida
tablolar olarak sunulmus ve yorumlar: yapilmistir.
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Tablo 1. Katilimcilarin Demografik Bilgileri

13

. Frekans Frekans Yiizde
Degiskenler Yiizde (% Degiskenler
e ® oo By ® (%)
Yas Dogum Yeri
26-35 7 28 Datga 17 68
36-45 10 40 Diger 8 32
46-55 7 28 Toplam 25 100
56 ve tizeri 1 4
Toplam 25 100
Cinsiyet Tkamet Siiresi
1-15y1l
7 28
Erkek 17 68 16-30 yil 4 16
Kadin 8 32 31 yil tizeri 14 56
Toplam 25 100 Toplam 25 100
Egitim Is Alant
ilkogretim 1 4 Turizm 14 56
Ortadgretim 15 60 Yoresel iriin satist 5 20
Lisans 9 36 Diger (market, emlak, manav 6 24
vb.)
Toplam 25 100 Toplam 25 100
Tablo 1’de katilmcilarin  demografik bilgilerine “Dat¢a disi "nda yerde dogduklarim belirtmislerdir. “Jkamet

Katilimcilar

“vas degiskenine”

siiresi” degiskenine gore katilimcilarm %28’i (f=7) “I-15

yer verilmistir.
incelendiginde; %28’ “26-35 yas araliginda” (=7);
%40°1 “36-45 yas araliginda” (£=10), %28’1 “46-55 yas
araliginda” (£=7) ve %4’tu “56 ve iizeri yas araliginda”
(f=1)’dir. “Cinsiyet” degiskenine gore katilimcilarin %681
(f=17) “erkek”, %32’si (f=8) “kadin’lardan olusmaktadir.
“Egitim” degiskenine goére katilimcilarin %60’1 (f=15)
“ortaogretim”, %36’st (f=9) “lisans”, %410 (f=1)
“ilkdgretim” derecesine sahiptir. “Dogum yeri” degiskenine
gore katilimeilarin %68’1 (f=17) “Datca”, %32’si  (f=8)

yil arasi”, %16’s1 (f=4) “16-30 yil arasi” ve %56’s1 (f=14)
“31 yil ve iizeri” siiredir Datca’da ikamet etmektedir. “Is
alam”  degiskenine goére katilimcilarin %56’s1 (f=14)
“turizm sektoriinde” %20’si (f=5) “yoresel iiriin satisi”
ve %24°1 (f=6) “diger” is alanlarinda is sahibi olduklarini

belirtmislerdir.

Asagida Sekil 2°de yerel esnafa sorulan “Dat¢a Badem Cicegi Festivali hakkinda goriisleriniz nelerdir?” sorusuna verilen

cevaplar yer almaktadir.

Sekil 2. Y erel Esnafin Datca Badem Cicegi Festivaline Yonelik Genel Goriisleri

6. Festival zamanlamasinin yanlis olmasi

5. Yoresel tGrinlerin tanitimini saglama

4. Yiiksek bir katilim oldugu

3. Tanitima katki & Organizasyon eksiklikleri

Siralama

2. Datga'da kigin da turizm yapilabilecegi
1. Esnaf ve yerel halka ekonomik katks

Frekans ()

| 10
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Sekil 2’de  katilmcilarm  verdikleri  cevaplar
incelendiginde siklik agisindan; 1. sirada “esnaf ve yerel
halka ekonomik olarak katki sagladigin” (f=11), 2.
sirada “Datc¢a’da kis doneminde de turizm aktivitelerinin
yapilabilecegini” (f=10), 3. sirada “Dat¢a’min tanmitiminin
bu festival ile olumlu yonde yapildigini” ve “ilk olmasindan
kaynakli  organizasyon  eksiklikleri — bulundugunu”
(f=8), 4. swrada “yiiksek bir katilim oldugunu” (f=7), 5.
sirada “yéresel iirtinlerin tamtimimi sagladigi” (f=6), 6.
sirada “festival tarihinin zamanlama ag¢isindan yanls
planlandigini (badem ¢igeklerinin tam agmamig olmasindan
dolayr) ” (f=5) belirtmiglerdir. Bir destinasyonda diizenlenen
etkinliklerin ve 6zellikle turizmin en 6nemli etkisi ilk olarak
ekonomik katki bigiminde ortaya g¢ikmaktadir (Martinho
vd., 2018:10). Arastirmada elde edilen bulgular da bu
durumu onaylar niteliktedir ve ifadelerde siklik agisindan
birinci sirada yer almaktadir. Ikinci sirada Datga’da kisin
da turizm yapilabilecegi yerel esnaf tarafindan ifade

edilmistir. Bu durum turizmin on iki yayilmasinda etkili olan
etkinliklerin bir sonucu olarak goriilebilir. Turizm mevsimi
olarak yaz dénemlerinde yogun turist akislarinin yasandigi
Datca’da sezon dist donemde diizenlenen etkinlikler yore
turizminin ¢esitlendirilmesine de katkilar saglayacaktir.
Yerel esnaf festivalin Datca tanitimina katki sagladigini
ifade etmektedir. Gerek sosyal medya mecralarinda
yapilan tanitim faaliyetleri gerekse gelen ziyaretcilerin
agizdan kulaga iletisim yoluyla ¢evrelerine yoreyi tavsiye
etmeleri turizm gelisimi agisindan 6nemlidir. Katilimcilar
ilk defa diizenlenen festivalde; organizasyon, duyurum
ve zamanlama agisindan bazi eksiklikler bulundugunu
daha sonra diizenlenecek festivallerde bu tiir eksikliklerin
giderilecegi umudu tasidiklarini belirmislerdir. Festivale
katilimin yiiksek olmast ve Datga’nin ydresel iiriinlerinin
tanitimina katki saglamasi Dat¢a agisindan etkinlik
turizminin gelistirilmesinin gerekliligini ortaya koymaktadir.

Katilimcilara “yerel halkin festivali destekleme durumu ve yerel halkin festivale yonelik genel tepkileri’ni nasil
degerlendirdikleri sorulmus ve verilen cevaplar asagida Sekil 3.1. ve Sekil 3.2.”de gosterilmistir.

Eizsmen
Destelled:
36%

Sekil 3.1°de “Yerel halk bu festivali destekledi mi?”
sorusuna katilimcilarin %64’ (f=16) “yerel halkin festivali
tamamen destekledigini” ve %36’s1 “verel halkin festivali
kismen destekledigini” (f=9) belirtmiglerdir. Festivalin yerel
halk tarafindan kismen desteklendigi belirten katilimcilar;
yerel halkin tamaminin festival ile ilgili bilgilendirilmedigini,

Sekil 3.1. Yerel Halkin Festivali Destekleme Durumu

Tamamen
Destelled:
64%

haberdar olmadiklarin1 dolayisiyla da tamamen destek
veremediklerini belirtmislerdir. Turizm destinasyonlarmda
diizenlenen etkinliklerin ve turizm faaliyetlerinin yerel halk
tarafindan desteklenmesi siirdiiriilebilirligin saglanmasi
acisindan onemlidir [9].

Olumsuz
8%

Sekil 3.2.°de “Yerel halkin festivale yénelik tepkileri
hangi yonde oldu?” sorusuna ise katilimcilarin %52’si
“festivale yonelik halkin tepkilerin olumlu yonde oldugunu”
(f=13), %40°1 “yerel halkin kismen olumlu, kismen olumsuz
tepki gosterdigini” (f=10) ve %81 ise “yerel halkin
olumsuz tepki gosterdigini” (f=2) ifade etmistir. Yerel

Sekil 3.2. Yerel Hallan Festivale Yénelik Tepkileri

esnafa gére kismen olumsuz ve tamamen olumsuz tepki
gosteren yerel halkin tepkilerinin nedenleri arasinda; belli
bir kesimin haberdar edilmemesi, stant kurulan alanlara
uzak kalan igletmelerin herhangi bir yarar elde edememesi,
zamanlamanin yanlis oldugunun diisiiniilmesidir.
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Asagida Tablo 2’de ‘“festival kapsaminda hangi etkinlikleri yapildig

almaktadir.

~

sorusuna katilimcilarin verdikleri cevaplar yer

Tablo 2. Festivalde Yapilan Etkinlikler
L Frekans Yiizde
Etkinlik Tiir
) (%)
Stantlarin kurulmasi 1 21
Gosteriler (miizik, dans vb.) 2 19
Doga yiiriiytisleri 3 17
Fotograf yarigmasi 4 1
Eski Datca ile cevre kdylere gezi (ipekbocegi
atolyesi, sarap evleri vb.)
Yerel tohum toplulugu soylesisi 5 3

Datca Badem Cicegi Festivali’nde yapilan etkinliklerin
neler oldugu katilimcilara sorulmus ve verilen cevaplar
ifadelerdeki sikliklar agisindan siralandiginda; 1. sirada
“stantlarin kurulmasi1” (f=21), 2. sirada “gésteriler (miizik,

dans vb.)” (f=19), 3. sirada “doga yiiriiyiigleri” (f=17), 4.
sirada ‘‘fotografyarigmasi” ve “Eski Datca ile ¢evre koylere
gezi (ipekbocegi atilyesi, sarap evieri vb.)” (f=11), son
olarak 5. sirada ise “yerel tohum toplulugu sdylesisi” (f=3)
yer almistir.

Sekil 4’te katilimcilara sorulan ‘festivalin yerel halka yénelik ne gibi etkileri oldu?” sorusuna verilen cevaplara yer

verilmistir.
Sekil 4. Festivalin  Yerel Halka Etkileri
4. Sosyallesme olanag yarath 4
3. Y erel halka yiresel diriinleri tamtma ve 5
% pazarlam a firsatt sundu
=
& 2. Diisik sezonda Datca'va canhilik getirdi & & |
Datga tarutimana katk saglads
l.Ekonomik katl saglach 23
0 5 10 15 20 25
EFrekans (f)
(f=5) “yerel halka yoresel iiriinleri tanitma ve pazarlama
Katilimeilarin -~ verdikleri  cevaplar  incelendiginde firsatt sundugu”  ve 4. swrada “sosyallesme olanag:
siklik agisindan 1. sirada (f=23) “festivalin ekonomik katk yarattigi”  belirtilmistir.  Etkinlik turizmi kapsaminda

sagladigi”, 2. sirada (=6) “diisiik sezonda Dat¢a’va canlilik
getirdigi” ve “Datga tamtimina katkr sagladigi”, 3. sirada

degerlendirilen festivallerin sosyal ve ekonomik etkileri
yerel esnaf tarafindan da benzer bi¢cimde ifade edilmistir.

Asagida Sekil 5°te katilimcilara sorulan “festival siiresince turizm igletmelerinin satislarinda artis olmug mudur?” sorusuna

verilen cevaplar sunulmustur.

Sekil 5. Turizm is letmelerinin Satislarmda Arts
Durumu

Satiglarda
artts olmugtur
100%
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Katilimeilarin cevaplari incelendiginde yerel esnafin
tamami1 “turizm igletmelerinin satislarinda artis oldugunu”
(f=25) ifade etmislerdir. Ug giin boyunca devam eden Datga
Badem Cigegi Festivaline gevre illerden ve festivalden
haberdar olan bir¢ok ilden Dat¢a sevdalilar ziyaretgi olarak

katilmislardir.  Ziyaretgiler konaklama isletmelerinden
yiyecek- igecek isletmelerine, ulastirma isletmelerinden
diger hizmet isletmelerine kadar turizm sektorii igerisinde
yer alan isletmelerden mal ve hizmet satin alimi yaparak
ekonomik katkilar saglamislardir.

Asagida Sekil 6’da katilimcilara sorulan “festival yerel halk icin bir eglence firsati oldu mu, sizce yerel halk memnun kald

mi?” sorusuna verilen cevaplar yer almaktadir.

Sekil 6. Yerel Hallan Festivali Nasil Degerlendirdigine Yinelik
Esnaflarmm Giriisleri

Terel halk
eflence olarak
girmedi, memnun
kalmadilar
16%

_-_-_-_-_-_-_-—-—__

Katilimerlarm  verdigi  cevaplar  incelendiginde;
katilimceilarin %84°0 (f=21) “festivalin halk i¢in bir eglence
firsati oldugunu ve yerel halkin festivalden memnun
kaldigint”, %16’s1 (f=4) “yerel hallkin eglence olarak
gormedigini ve memnun kalmadigini” ifade etmistir. Datca

Yerel halk icin
eflence firsaty

oldu, memnun
kaldiar

yaklastk 20.000 civarinda olan niifusu ile kiiglik bir sahil
kasabasidir. Kig donemi son derece hareketsiz olan ilgede
yapilan festival ilgeye bir hareketlilik getirmis, kisa siireli
de olsa yerel halkin sosyal ve psikolojik gereksinimlerini
gidermede bir ara¢ rolii istlenmistir. Halkin tamaminin
festivalden haberdar edilmemis olmasi yerel halkin bir
kisminda memnuniyetsizlik yaratmistir.

Asagida Sekil 7°de katilimcilara sorulan ‘festival Dat¢a’ya neler kazandirdi?” sorusuna verilen cevaplar ifadelerdeki

sikliklarina g6re frekanslari ile asagida sunulmustur.

Sekil 7. Festivalin Datca'va Etkileri

1

3. Canlihk & Tecriibe karammai

4. Y erel halkta mutluluk & Festivale yinelik
eksiklillenn gérilm esi

3. Festival boyunca trafik problemi
2. Sosyallesme

1. Ekonomik kazang

Katilimeilarin cevaplart incelendiginde siklik agisindan
1. Sirada “ekonomik kazang” (£=23), 2. Sirada “sosyallesme”
(f=5), 3. Swrada “festival boyunca trafik problemi” (£=3), 4.
Sirada “yerel halkta mutluluk” ve “eksikliklerin goriilmesi”
(f=2), 5. Swrada “canlilik” ve “tecriibe kazanimi” (f=1) yer

)

OFrekans (f)

almigtir. Katilimeilarin ifadeleri dogrultusunda festivalin
ekonomik, sosyal ve psikolojik acidan yarattigi olumlu
etkiler ile festival boyunca Datca’da ortaya g¢ikan trafik
problemi olumsuz ¢evresel etki boyutlar1 tespit edilmistir.
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Sekil 8’de katilimcilara “sizce festival Datga’nin ziyaretci sayisinin artmasina katki saglar mi1?” sorusuna verilen cevaplar

yer akmaktadir.

Sekil 8. Festivalin Datca'min Ziyaretci Sayisma Katlas:

Zivaretci

SAVISHIN
artizma katla
saglamaz
28%
Zivaretci
SAVISHIN
artigma katla
saglar

Katilimeilarin ifadeleri incelendiginde %84’4 (f=21)
“festival Dat¢a’min  ziyaret¢i sayisimmn  artisina  Katki
saglar”, %16’st (f=4) ‘festival Dat¢a’min ziyaretgi
sayisimn - artisina katki saglamaz” diyerek goriislerini
belirtmiglerdir. Arastirmacilar tarafindan yapilan gézlem ve
goriismelere gore cevre ilgeler ile Datca’y1 seven, merak eden
ziyaretciler festivale katilim gostermistir. Goriigme yapilan

2%

yerel esnaflardan %72’sine gore gerek gelen ziyaretgiler
gerekse sosyal medya mecralarinda yapilan tanitim ile
paylagimlar ilerleyen dénemlerde Datga’ya olan ziyaretgi
sayisini artiracaktir. Festivaller 6nemli birer gekicilik olarak
destinasyona; ziyaret¢i akisi saglayan, bilinirligi artiran,
olumlu imaj yaratilmasinda 6nemli parametrelerden biridir.

Sekil 9°da katihmeilara sorulan “Datca’da baska festival ve etkinlikler icin bir potansiyel bulunmakta midir?” sorusuna

verilen cevaplar sunulmustur.

Sekil 9. Datca'm Festival ve Ftkinlik Potansiveli

Var olan festival ve
etkinfikler daha \
verimli hale
getirilmeli
16%%

Sekil 9’a gore katilimcilarin % 84’1 (f=21) “Datca’nin
baska festival ve etkinlikler agisindan yiiksek bir potansiyele

Baska festival ve
etkinlikler icin
potansiyel
bulunmalta
84%

sahip oldugu”, % 16’s1 (f=4) “yeni festival ve etkinliklerden
ziyade var olanlarin daha verimli hale getirilerek potansiyelin
artirilabilecegini” ifade etmislerdir.
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Sekil 10°da katilimcilara sorulan “Datca bir festival sehri olabilir mi?”” sorusuna verilen cevaplar yer almaktadir.

Sekil 10. Datca festival sehri olabilir mi?

Kararsizim
T5%

Festival sehn

Sekil 10.’de “Datca festival sehri olabilir mi?” sorusuna katilimcilarin %12’si (f=3) “festival sehri olabilir”, diger
%16’s1 (f=4) “festival sehri olamaz-ulasim, altyap yetersiz”, %72’si (f=18) “bilmiyorum, kararsizim” yodniinde goriislerini

belirtmislerdir.
Sonuc ve Oneriler

Destinasyonlarin dogal giizelliklerini ve kiiltiirlerini
tanitmak, yoreye siirekli olarak ziyaretgi c¢ekebilmek
amaciyla gerceklestirdikleri festivaller ayni1 zamanda
yore halkinin da kendi kiiltiirlerini ve degerlerini devam
ettirebilmesi hususunda oldukga biiylik 6nem tagimaktadir.

Bu arastirmada Dat¢a Badem Cicegi Festivali'nin
etkileri yerel esnaf boyutuyla incelenmistir. Ilcenin deniz,
kum, gilines turizminin diginda sahip oldugu ¢ekicilikler
ile etkinlik turizmi kapsaminda festivaller i¢in 6nemli bir
potansiyele sahip oldugu, Badem Cigegi Festivali’nin diger
festivalleri yapma konusunda yereli cesaretlendirdigi yerel
esnaf perspektifinden tespit edilmistir. Diizenlenen festival
ile Datca’nin bilinirliginin artmasina katki saglandig: ifade
edilmektedir. Turizmin mevsimsellik etkisinden kurtulmada
festivaller destinasyonlar i¢in 6nemli bir firsattir. Yerel esnaf
da festival boyunca yorede yasanan canlilik ve hareketlilige
vurgu yapmis, turizmi on iki aya yayma fikrinin kendileri
icin ¢cok da uzak olmadigi yoniinde disiincelerini ifade
etmistir.

Aragtirmaya katilan yerel esnaf, Badem Cicegi
Festivali’nin yerel ekonomiyi canlandirdigini, festival
stiresince yerel isletmelere ekonomik hareketlilik getirdigini
belirtmiglerdir. Y 6resel iirtinlerin tanitilmasi ve pazarlanmasi
acisindan katkilar sunan festivalin ekonomik etkisininyerel
esnaf tarafindan olumlu algilandig1 tespit edilmistir.
Literatlirde de benzer sekilde bolgelerin festival araciligiyla
daha ¢ok ziyaret¢iye adini duyurabilme olanagma sahip
olmasmin ekonomik kazanglar1 daha da artiracagi ifade
edilmektedir [28].

Ilki  diizenlenen
stirdiiriilebilirligi i¢in;

. Her yil diizenlenerek geleneksel hale getirilmesi,

° Badem c¢iceklerinin tam olarak ac¢tigi dénemde
festivalin yapilmasi,

. Tiim yerel paydaslarin destegiyle Dat¢a merkez ve
cevre koylerde etkinlik sayisinin artirilmast,

. Festival aksamlart icin de konser, gosteri vb.
etkinlikler diizenlenmesi,

. Tim kesimlere festivalin duyurulmasi,

Badem  Cicegi  Festivali’nin

. Yerel halkin festivale tam katiliminin saglanmasi,

. Yoreye 0Ozgii degerlerin 6n plana ¢ikartilarak
sadece ekonomik boyutuyla ele alinmamasi gerekmektedir.

Bundan sonra yapilacak ¢alismalarda yerel halkin, yerel
yonetimlerin ve festivale gelen ziyaretgilerin, festivale
yonelik algilari ve tutumlar 6lgiilebilir.
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